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กิตติกรรมประกาศ 
 
  รายงานการวิจัยเรื่อง การสร้างตราสินค้าของจังหวัดสมุทรสงคราม  ส าเร็จได้ เนื่องจาก
บุคคลหลายท่านได้กรุณาช่วยเหลือให้ข้อมูลข้อเสนอแนะ ค าปรึกษาแนะน า ความคิดเห็น และ
ก าลังใจ 
  ผู้ วิจัยขอกราบขอบพระคุณ เจ้าหน้าที่ และ บุคลากรในพื้นที่จังหวัดสมุทรสงครามทุกท่าน 
ที่ให้ความอนุเคราะห์ด้านข้อมูล ค าแนะน า ข้อเสนอแนะ และน าลงพื้นที่ท าให้ได้ข้อมูลที่เป็น
ประโยชน์อย่างยิ่งในการท าวิจัยเรื่องนี้ 
  ขอบคุณเจ้าหน้าที่ของส านักวิจัยและพัฒนา ที่ได้ให้ความ ช่วยเหลือ ประสานงาน และให้
ข้อมูลต้ังแต่เริ่มต้นโครงการ ท าให้รายงานการวิจัยฉบับนี้ส าเร็จไปได้ด้วยดี 
  ท้ายสุดนี้ ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และ เพื่อนร่วมงานทุกๆ ท่าน ที่ให้ก าลังใจ 
คอยกระตุ้นเตือน ส่งเสริมสนับสนุน และเป็นก าลังใจตลอดมา 
 
 
 
 
  คณะผู้วิจัย 
  ตุลาคม  2554 
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