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เพื่อต้องการพักผ่อน เป็นแรงจูงใจในการเดินทางท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด 
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ควรเก็บตัวอย่างในหลายๆ สถานท่ี และมีการกระจายจ านวนกลุ่มตัวอย่างให้ท่ัวถึงมากกว่านี้                
เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในการวิจัยมากท่ีสุด 

2. ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรมีการศึกษาวิจัยในเชิงคุณภาพ เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีลึกซึ้ ง                      
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ว่ามีพฤติกรรมอื่นๆ นอกจากท่ีวิจัยในครั้งนี้หรือไม่ เพื่อท่ีจะน าข้อมูลดังกล่าว มาพัฒนาในด้านต่างๆ 
ซึ่งจะท าให้นักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวเพิ่มมากขึ้น 

3. ข้อเสนอแนะจากการวิจัย พบว่า นักท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่ใช้ยานพาหนะในการเดินทาง                
เป็นรถยนต์ส่วนบุคคล ต้องการให้มีการปรับปรุงแก้ไข เรื่อง การคมนาคมไปยังแหล่งท่องเท่ียว                
มากท่ีสุด  ดังนั้นหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องควรมีการปรับปรุงเส้นทางคมนาคมท่ีเข้าสู่แหล่งท่องเท่ียว              
ให้ได้มาตรฐาน มีความปลอดภัย ควรมีป้ายบอกสถานท่ี และระยะทางของแหล่งท่องเท่ียวตลอด             
ตามเส้นทางการเดินทาง รวมทั้งจัดให้มีสถานท่ีจอดรถให้เพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเท่ียว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Abstract 
 
Research Title   :   Religious Tourists behavior : The case study of Phukon  

Forest Temple, Udon Thani Province 
Author     :   Miss. Kankanith  Kullachatteeratham 
Year    :   2017 

................................................................................................. 
The study of “Religious Tourists behavior : The case study of  Phukon Forest 

Temple Udon Thani Province” The research samples were 400 Thai domestic 
Tourists and used close-ended questionnaires to analysed data with                     
descriptive statistics to discussed percentage, average means and standard deviation. 
   The result shown that the religious tourists who visited Phukon Forest 
Temple Udon Thani Province are mostly females, the average ages are in between 
51-60 years, secondary school level of education, farmers occupation,                       
the average incomes are in between 15,001-20,000 THB (400-500 USD) every month 
and they live in north-eastern region of Thailand. Their behavior to travel to Phukon 
Forest Temple , mostly to make merit and pay homage to the Lord Buddha and 
sacred objects. The samples traveled with their personal transports, mostly were 
their first time to travel here. They traveled to Phukon Forest Temple on weekends ; 
and had planned at least one week in advance. Most of the sample were traveled 
with families members of 4 ; spent no higher than 1,000 THB (28 USD) in each trip. 
They sourced out information about Phukon Forest Temple from friends and 
relatives ; and willing to repeat visits. 
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ตารางที่ 4.1.6 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามภูมิล าเนา / ท่ีพักอาศัย 82 
ตารางที่ 4.1.7 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามวัตถุประสงค์  83 

ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
ตารางที่ 4.1.8 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามพาหนะท่ีใช้           84        

ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
ตารางที่ 4.1.9 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามความถ่ี  84 

ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
ตารางที่ 4.1.10 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามช่วงเวลา  85 

ท่ีใช้ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
 



 

 
สารบัญตาราง (ต่อ) 

    หน้า 
ตารางที่ 4.1.11 :แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามระยะเวลา  85 

ท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าก่อนการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา  
ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 

ตารางท่ี 4.1.12 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามลักษณะ  86 
ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 

ตารางที่ 4.1.13 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามจ านวน  87 
นักท่องเท่ียว ในกลุ่มท่ีร่วมเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน  
จังหวัดอุดรธานี 

ตารางที่ 4.1.14 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามค่าใช้จ่าย   87 
                   ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
ตารางที่ 4.1.15 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามแหล่งท่ี  88 

ผู้ตอบแบบสอบถามได้รับข้อมูลเกี่ยวกับวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
ตารางที่ 4.1.16 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามการเดินทางมา 89 

ท่องเท่ียวซ้ าอีกครั้งของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตารางที่ 4.1.17 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามการแนะน าให้เพื่อน 89 
   คนรู้จัก หรือบุคคลอื่น เดินทางเข้ามาเท่ียวชมวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 
ตารางที่ 4.1.18 : แสดงจ านวน และร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามความต้องการ  90 

ให้ปรับปรุงแก้ไขในแหล่งท่องเท่ียวของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเดินทาง 
เข้ามาเท่ียวชมวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 

ตารางที่ 4.1.19 : แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตาม 91 
แรงจูงใจทางกายภาพ ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน  
จังหวัดอุดรธานี 

ตารางที่ 4.1.20 : แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตาม 92 
แรงจูงใจทางทางศาสนา ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา  
ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 

ตารางที่ 4.1.21 : แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตาม 92 
แรงจูงใจระหว่างบุคคล ในการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา  
ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 



 

 
สารบัญตาราง (ต่อ) 

    หน้า 
ตารางที่ 4.1.22 : แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง    93 

จ าแนกตามแรงจูงใจทางด้านสถานภาพหรือช่ือเสียง ในการเดินทางมา 
ท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 

ตารางที่ 4.1.23 : แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตัวอย่าง    94 
จ าแนกตามแรงจูงใจด้านความต้องการปลีกตัว ในการเดินทางมา 
ท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีวัดป่าภูก้อน จังหวัดอุดรธานี 

 
 
 
 

สารบัญภาพ 
หน้า 

ภาพที่ 1.1 : แผนภูมิรูปภาพสถิติจ านวนนักท่องเท่ียว นักทัศนาจร และผู้เย่ียมเยียน จ.อุดรธานี     5 
ภาพที่ 2.1 : โมเดลแสดงพฤติกรรมนักท่องเท่ียวของ Wahab, Crampon และ Rothfield   35 
ภาพที่ 2.2 : แสดงแผนผังของกระบวนการความต้องการของมนุษย์      45 
ภาพที่ 2.3 : ล าดับขั้นความต้องการตามทฤษฎีมาสโลว์        62 
ภาพที่ 2.4 : ล าดับความต้องการของแอลเดอร์เฟอร์         64 
ภาพที่ 2.5 : ภาพแสดงความต้องการ หรือแรงจูงใจของแมคคลีแลนด์      66 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


