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กิตติกรรมประกาศ 
 

คณะผู้วิจัยขอขอบคุณ ท่านผู้อ านวยการวิทยาลัยนานาชาติ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์  ดร.กรองทอง    
ไครริรี และ ผู้ทรงคุณวุฒิ รองศาสตราจารย์ ฉวีวรรณ แก้วไทรฮะ อีกทั้งอาจารย์ ไทยและอาจารย์ต่างชาติ
วิทยาลัยนานาชาติ ที่ให้การสนับสนุนในด้านงบประมาณ ด้านวิชาการ ขอขอบคุณพนักงานฝ่ายสนับสนุน
ที่ให้ความช่วยเหลือ อ านวยความสะดวกในด้านเอกสาร  จึงท าให้บทความวิจัยเรื่อง  ความพึงพอใจ ด้าน
ปัจจัยการตลาด ที่ท าให้นักท่องเที่ยวชาวอเมริกันตัดสินใจที่กลับมาเที่ยวประเทศไทยอีกครั้ง ส าเร็จลุล่วงไป
ตามเวลาที่ก าหนด 
 ผู้วิจัยขอขอบคุณอาจารย์สกุล จริยาแจ่มสิทธิ์ อาจารย์สาขาวิชาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และ
อาจารย์โอปอ พงษ์พา นิช สุรารักษ์  อาจารย์สาขาวิชาธุรกิจการบิน ที่ได้ให้ความช่วยเหลือท าหน้าที่เป็น
นักวิจัยร่วมในครั้งนี้ และท าหน้าที่ใน การ ตรวจสอบ แก้ไข และการดูแลการเก็บข้อมูลภาคสนามได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและรวดเร็ว 
 ท้ายที่สุดนี้ ผู้วิจัยขอขอบใจนักศึกษาวิทยาลัยนานาชาติ สาขาวิชาบริหารธุรกิจซึ่งท าหน้าที่
ช่วยเหลือในการหาข้อมูล จัดพิมพ์ และแก้ไข คือ นางสาวปิยฉัตร ปานกมล และผู้วิจัยขอขอบคุณนักศึกษา
วิทยาลัยนานาชาติ สาขาวิชาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และสาขาวิชาธุรกิจการบิน ที่ได้ช่วยเหลือในการ
เก็บข้อมูลตัวอย่าง 400 ชุด  
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