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เกริกเกียรติ พิพัฒนเสรีธรรม (2543) :การคลังวาดวยการจัดสรรและการกระจาย. กรุงเทพฯ 
  :โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 
กัลยา วานิชยบัญชา.  (2549ก).  การใช SPSS for Windows ในการวิเคราะหขอมูล (พิมพครั้งท่ี 

8). กรุงเทพฯ: โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
_______.  (2549ค).  การวิเคราะหสถิติสําหรับการบริหารและวิจัย (พิมพครั้งท่ี 8).  กรุงเทพฯ:  

โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
_______.  (2549ข).  สถิติสําหรับงานวิจัย (พิมพครั้งท่ี 2).  กรุงเทพฯ: โรงพิมพจุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย. 
ดารา และธนวัฒน ทีปะปาล ,(2553:18).การสื่อสารการตลาด.พิมพครั้งท่ี 1 .กรุงเทพฯ.อมรการพิมพ  
ณัฎฐพงศ ทองภักดี (2539) :การศึกษาและจัดทําขอมูลพยากรณเศรษฐกิจไทย ระยะยาว. 
   รายงานการวิจยั เสนอตอสํานักงานนโยบายและแผนพลังงาน กระทรวงพลังงาน. 
นงลกัษณ วิรัชชัย  (2542).  โมเดลลิสเรล : สถิติวิเคราะหสําหรับการวิจัย (พิมพครั้งท่ี 3).   
 กรุงเทพฯ: โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
พวงรัตน ทวีรัตน  (2543).  วิธีการวิจัยทางพฤติกรรมศาสตรและสังคมศาสตร.  กรุงเทพฯ: 
 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 
พระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. (2547)ภาระหนาท่ีของมหาวิทยาลัยราชภัฏตามมาตรา 7 

และมาตรา 8. (ราชกิจจานุเบกษา, 2547) 
พระราชบัญญัติการศึกษาแหงชาติ พ.ศ. 2542 และท่ีแกไขเพ่ิมเติม (ฉบับท่ี 2) พ.ศ. 2545 / 

สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาแหงชาติ. 
ศิริชัย  กาญจนวาสี. (2551).  สถิติประยุกตสําหรับการวิจัย (พิมพครั้งท่ี 3).  กรุงเทพฯ:        

โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
เสรี วงษมณฑา (2540: 3)ครบเครื่องเรื่องการสื่อสารการตลาด กรุงเทพมหานคร บริษัท วิสิทธพัฒนา 

จํากัด 2540 
สํานักงานรับรองมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา (องคการมหาชน) ... รอบท่ี 2 (2549 - 

2553) 
สุภมาส อังศุโชติ, สมถวิล วิจิตรวรรณา และรัชนีกูล ภิญโญภานุวัฒน  (2554).  สถิติวิเคราะห 
 สําหรับการวิจัยทางสังคมศาสตรและพฤติกรรมศาสตร : เทคนิคการใชโปรแกรม  
 LISREL (พิมพครั้งท่ี 3).  กรุงเทพฯ: เจริญดีม่ันคงการพิมพ. 
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