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การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค (1) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของปจจัยเหตุท่ีมีผลตอกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย (2) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ี
มหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย โดยผูวิจัยเลือกใชรูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน คือ การ
ดําเนินการวิจัยเชิงคุณภาพ รวมกับการดําเนินการวิจัยเชิงปริมาณ โดยผูใหขอมูลหลักเปนผูท่ีบริหารท่ี
มีสวนรวมในวางแผนหรือเปนผูรับผิดชอบในการกําหนดกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏในกลุมรัตนโกสินทรจํานวน 5 ทาน เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือ แบบ
สัมภาษณกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษา
ตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย วิเคราะหขอมูลโดยการวิเคราะหเนื้อหา และ
การศึกษาเชิงปริมาณ ประชากรคือ นักศึกษา ของมหาวิทยาลัยราชภัฏในกลุมรัตนโกสินทร โดยมี
ขนาดของกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายข้ันตอน เครื่องมือท่ีใชคือ
แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน  และวิเคราะห
โมเดลสมการโครงสรางความสัมพันธปจจัยเหตุและผลของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การของมหาวิทยาลัยราชภัฏ ผลการวิจัยพบวา ปจจัยเหตุ งบประมาณ  การวางตําแหนงแบรนดและ 
พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ เทากับ 0.53 ,0.20 และ 0.20 ตามลําดับ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 และพบอีกวากล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
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This research aims to (1) investigate the antecedent factor that influencing 
integrated marketing communications strategy of the Rajabhat University in Thailand 
(2) to explore the influences of integrated marketing communications strategy upon 
decision making behavior of the students to study at Rajabhat University in Thailand. 
The researcher methodology by used mixed methodologies of quantitative and 
qualitative research. The key informant was the stakeholder that responsible for 
integrated marketing communications strategy in the group of Rajabhat University in 
the Ratanagosin for 5 persons. The research instrument is interview questionnaire, the 
data were analyzed by content analysis and in quantitative research population was 
the students in the Rajabhat University group for 400 sampling by using cluster 
sampling method the research instruments were questionnaire. The data were analyze 
by using computer software package .The statistics used in data analysis were 
Pearson’s Product-Moment Correlation Coefficient and Structural Equation Modeling: 
SEM. The result show that the antecedent factors are budget, brand position and 
Rajabhat university mission have the positive direct effect on integrated marketing 
communications strategy equivalent to 0.53, 0.20 and 0.20, respectively at the 
statistically significant for 0.01 level. And we found the integrated marketing 
communications strategy of had a direct positive affect to the student decision-making 
behavior at the statistically significant level equal to 1.90. In addition, the student 
decision making behavior get indirectly from the budget, brand positioning and mission 
of the University 1.00, 0.37 and 0.39, respectively at the significant level. 01.     
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กิตติกรรมประกาศ 
 
  รายงานการวิจัยเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย สําเร็จไดเนื่องจากบุคคล
หลายทานไดกรุณาชวยเหลือใหขอมูลขอเสนอแนะ คําปรึกษาแนะนํา ความคิดเห็น และกําลังใจ 
  ผูเขียนขอกราบขอบพระคุณ ผูชวยศาสตราจารย ดร.ประทีป วจีทองรัตนา ท่ีไดใหคําชี้แนะ
และตรวจสอบรายงานการวิจัยทุกข้ันตอนใหสําเร็จไดตามวัตถุประสงค ขอขอบคุณอาจารยทุกทาน
ของคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ท่ีไดถายทอดและสรางความรูใหแกผู
ศึกษา และขอขอบคุณเจาหนาท่ีของคณะวิทยาการจัดการ ท่ีไดใหความชวยเหลือประสานงานการ
ติดตอเปนอยางดีดวยอัธยาศัยไมตรีท่ีอบอุนเปนกันเอง 
  ทายสุดนี้ ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และขอขอบคุณพ่ีและนองท่ีไดชวยสงเสริม
สนับสนุนกระตุนเตือน และเปนกําลังใจตลอดมาใหผูเขียนจัดทํารายงานการวิจัย 
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