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การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค (1) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของปจจัยเหตุท่ีมีผลตอกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย (2) เพ่ือศึกษาอิทธิพลของกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ี
มหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย โดยผูวิจัยเลือกใชรูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน คือ การ
ดําเนินการวิจัยเชิงคุณภาพ รวมกับการดําเนินการวิจัยเชิงปริมาณ โดยผูใหขอมูลหลักเปนผูท่ีบริหารท่ี
มีสวนรวมในวางแผนหรือเปนผูรับผิดชอบในการกําหนดกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏในกลุมรัตนโกสินทรจํานวน 5 ทาน เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือ แบบ
สัมภาษณกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษา
ตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย วิเคราะหขอมูลโดยการวิเคราะหเนื้อหา และ
การศึกษาเชิงปริมาณ ประชากรคือ นักศึกษา ของมหาวิทยาลัยราชภัฏในกลุมรัตนโกสินทร โดยมี
ขนาดของกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายข้ันตอน เครื่องมือท่ีใชคือ
แบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน  และวิเคราะห
โมเดลสมการโครงสรางความสัมพันธปจจัยเหตุและผลของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การของมหาวิทยาลัยราชภัฏ ผลการวิจัยพบวา ปจจัยเหตุ งบประมาณ  การวางตําแหนงแบรนดและ 
พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ เทากับ 0.53 ,0.20 และ 0.20 ตามลําดับ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 และพบอีกวากล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
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This research aims to (1) investigate the antecedent factor that influencing 
integrated marketing communications strategy of the Rajabhat University in Thailand 
(2) to explore the influences of integrated marketing communications strategy upon 
decision making behavior of the students to study at Rajabhat University in Thailand. 
The researcher methodology by used mixed methodologies of quantitative and 
qualitative research. The key informant was the stakeholder that responsible for 
integrated marketing communications strategy in the group of Rajabhat University in 
the Ratanagosin for 5 persons. The research instrument is interview questionnaire, the 
data were analyzed by content analysis and in quantitative research population was 
the students in the Rajabhat University group for 400 sampling by using cluster 
sampling method the research instruments were questionnaire. The data were analyze 
by using computer software package .The statistics used in data analysis were 
Pearson’s Product-Moment Correlation Coefficient and Structural Equation Modeling: 
SEM. The result show that the antecedent factors are budget, brand position and 
Rajabhat university mission have the positive direct effect on integrated marketing 
communications strategy equivalent to 0.53, 0.20 and 0.20, respectively at the 
statistically significant for 0.01 level. And we found the integrated marketing 
communications strategy of had a direct positive affect to the student decision-making 
behavior at the statistically significant level equal to 1.90. In addition, the student 
decision making behavior get indirectly from the budget, brand positioning and mission 
of the University 1.00, 0.37 and 0.39, respectively at the significant level. 01.     
 
Keywords: Brand Positioning, Integrated Marketing Communications Strategy, 
Rajabhat University in Thailand, Student Decision Making Behavior; University Budget   
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กิตติกรรมประกาศ 
 
  รายงานการวิจัยเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย สําเร็จไดเนื่องจากบุคคล
หลายทานไดกรุณาชวยเหลือใหขอมูลขอเสนอแนะ คําปรึกษาแนะนํา ความคิดเห็น และกําลังใจ 
  ผูเขียนขอกราบขอบพระคุณ ผูชวยศาสตราจารย ดร.ประทีป วจีทองรัตนา ท่ีไดใหคําชี้แนะ
และตรวจสอบรายงานการวิจัยทุกข้ันตอนใหสําเร็จไดตามวัตถุประสงค ขอขอบคุณอาจารยทุกทาน
ของคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ท่ีไดถายทอดและสรางความรูใหแกผู
ศึกษา และขอขอบคุณเจาหนาท่ีของคณะวิทยาการจัดการ ท่ีไดใหความชวยเหลือประสานงานการ
ติดตอเปนอยางดีดวยอัธยาศัยไมตรีท่ีอบอุนเปนกันเอง 
  ทายสุดนี้ ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และขอขอบคุณพ่ีและนองท่ีไดชวยสงเสริม
สนับสนุนกระตุนเตือน และเปนกําลังใจตลอดมาใหผูเขียนจัดทํารายงานการวิจัย 
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