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ตอนท่ี 7  การปรับโมเดล  
 7.1  ผูวิจัยดําเนินการปรับโมเดล 

โดยการวิเคราะหองคประกอบ (Factor Analysis) ดวยการวิเคราะหองคประกอบเชิง
สํารวจ (Exploratory Factor Analysis) โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือสํารวจและระบุองคประกอบรวมท่ี
สามารถอธิบายความสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได ผลท่ีไดคือ ลดจํานวนตัวแปรสังเกตได โดยสราง
เปนตัวแปรใหมในรูปขององคประกอบรวม ท่ีเปนการรวมกลุมตัวแปรท่ีเก่ียวของสัมพันธกันเปน
องคประกอบเดียวกัน ซ่ึงตัวแปรท่ีอยูในองคประกอบเดียวกันจะมีความสัมพันธกันมาก (สุภมาศ อังศุ
โชติ และคณะ, 2554)  

ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis) ของตัวแปร
งบประมาณ (X1) การวางตําแหนงแบรนด  (X2) พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (X3) กลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (Y1) และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  (Y2) 
สามารถแสดงไดดังนี้ 

(1)  กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing Communications 
Strategy : Y1)  
 ตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ 
กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Integrated Marketing 
Communications Strategy : IMCS) ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 52  แสดงการวิ เคราะห
องคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 
ตารางท่ี 44  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ 
 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
กลยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMCS)  
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน
ทองถ่ิน ท่ีชวยทาใหทานจาชื่อและนึกถึงชื่อของมหาวิทยาลัยและหลักสูตร
การเรียนการสอนได  

0.817 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานสื่ออินเตอรเน็ต และ
โซเชียลเน็ตเวิรค  

0.766 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานสื่อสิ่งพิมพ เชน 
นิตยสาร ทองถ่ินเปนตน  

0.686 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานปายโฆษณาตาม
สถานท่ีตางๆ  

0.684 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานสื่อเคลื่อนท่ี เชน 
ยานพาหนะตางๆ  

0.646 
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ตารางท่ี 44  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ (ตอ) 
 

รายการขอคําถาม องคประกอบ 

 1 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการเผยแพรกิจกรรมตางๆ ของ
มหาวิทยาลัยผานสื่อมวลชนทองถ่ิน  

0.726 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการแจงขาวสารดานการดาเนินงาน
ใหกับผูท่ีมีสวนเก่ียวของทราบ  

0.676 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการจัดประชุมผูปกครองของนักศึกษา
รวมกับผูบริหารและอาจารยผูสอน  

0.787 

10. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการสนับสนุนกิจกรรมในชุมชนของ
หนวยงานตางๆ  

0.709 

11. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการมอบทุนการศึกษาเรียนฟรีตลอด
หลักสูตร  

0.649 

12. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการ แจกอุปกรณการเรียนฟรี  0.660 
13. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใหสิทธิ์ผอนผันการชาระคาเทอม  0.657 
14. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรแนะแนวดานการศึกษา
โดยเฉพาะ  

0.686 

15. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรออกเยี่ยมบานกลุมเปาหมาย
ชุมชนตางๆ เพ่ือแนะแนวการศึกษาตอ  

0.694 

16. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรของมหาวิทยาลัยทาการแนะ
นาบุตรหลานของตนใหสมัครเรียนท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ  

0.584 

17. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใชโทรศัพทในการแจงขาวสาร
โดยตรงไปยังนักศึกษา  

0.574 

18. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใชจดหมายอีเล็คทรอนิค(E-
mail)ในการแจงขาวสารโดยตรงไปยังนักศึกษา  

0.558 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.955   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 

  

 จากตารางท่ี 44  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา กลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบ
ของคาน้ําหนักองคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึง
สามารถอธิบายไดดังนี้  
 องคประกอบท่ี 1 กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMCS) ประกอบดวย ขอ
คําถามจํานวน 18 ขอ คือ การโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศนทองถ่ิน ท่ีชวยทําใหทานจําชื่อและนึก
ถึงชื่อของมหาวิทยาลัยและหลักสูตรการเรียนการสอนได การโฆษณา ผานสื่ออินเตอรเน็ต และ
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โซเชียลเน็ตเวิรค การโฆษณา ผานสื่อสิ่งพิมพ เชน นิตยสาร ทองถ่ินเปนตนการโฆษณา ผานปาย
โฆษณาตามสถานท่ีตางๆ การโฆษณา ผานสื่อเคลื่อนท่ี เชน ยานพาหนะตางๆ การประชาสัมพันธ
เก่ียวกับมหาวิทยาลัยใหชุมชนทราบอยูเสมอ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการเผยแพรกิจกรรมตางๆ ของ
มหาวิทยาลัยผานสื่อมวลชนทองถ่ิน มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการแจงขาวสารดานการดําเนินงานใหกับผู
ท่ีมีสวนเก่ียวของทราบ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการจัดประชุมผูปกครองของนักศึกษารวมกับผูบริหาร
และอาจารยผูสอน มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการสนับสนุนกิจกรรมในชุมชนของหนวยงานตางๆ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการมอบทุนการศึกษาเรียนฟรีตลอดหลักสูตร มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการ แจก
อุปกรณการเรียนฟรี มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใหสิทธิ์ผอนผันการชาระคาเทอม มหาวิทยาลัยราชภัฏ
มีบุคลากรแนะแนวดานการศึกษาโดยเฉพาะ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรออกเยี่ยมบาน
กลุมเปาหมายชุมชนตางๆ เพ่ือแนะแนวการศึกษาตอ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรของมหาวิทยาลัย
ทาการแนะนาบุตรหลานของตนใหสมัครเรียนท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใช
โทรศัพทในการแจงขาวสารโดยตรงไปยังนักศึกษา และมหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใชจดหมายอีเล็ค
ทรอนิค(E-mail)ในการแจงขาวสารโดยตรงไปยังนักศึกษา  
 นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.955  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  
 
 (2)  งบประมาณ (Budget : X1) 
 ตัวแปรงบประมาณ ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ งบประมาณ (Budget : BDG)         ซ่ึง
สามารถแสดงไดดังตารางท่ี 45 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรงบประมาณ 
 
ตารางท่ี 45  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบงบประมาณ 

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
งบประมาณ (BDG)  
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทาแผนการใชจายเงินอุดหนุนไดอยาง
สอดคลองกับแผนการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัย  

0.858 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทางบประมาณอุดหนุนท่ีมี
ความสัมพันธและสอดคลองกับ กลยุทธการสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏ ไดอยางชัดเจน  

0.861 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทางบประมาณอุดหนุนท่ีสอดคลอง
กับรายจายท่ีกําหนดใหจายเพ่ือการบริหารงานดานการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ  

0.857 
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ตารางท่ี 45  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบงบประมาณ (ตอ) 
   

รายการขอคําถาม 
 องคประกอบ 
 1 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ กําหนดใหมีการควบคุม
งบประมาณอุดหนุน ท่ีคลอบคลุม ครบถวนและเปนปจจุบันกับการ
สื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  

 0.815 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ กําหนดใหมีงบลงทุน ท่ีจายใน
ลักษณะคาครุภัณฑ คาท่ีดินและสิ่งกอสราง ท่ีสนับสนุนกิจกรรมดาน
การสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัย  

 0.829 

6.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการแตงตั้งคณะกรรมการ
ตรวจสอบงบลงทุนของมหาวิทยาลัยเม่ือสิ้นปงบประมาณ  

 0.832 

 Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.888   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 
 จากตารางท่ี 45  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา งบประมาณ แบงออกเปน   
1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบของคาน้ําหนักองคประกอบ
โดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึงสามารถอธิบายไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 งบประมาณ (BDG) ประกอบดวย  ขอ คําถามจํานวน  6 ข อ  ค ือ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทางบประมาณอุดหนุนท่ีมีความสัมพันธและสอดคลองกับ กลยุทธการ
สื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ ไดอยางชัดเจน มีการจัดทาแผนการใชจายเงินอุดหนุนได
อยางสอดคลองกับแผนการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัย มีการจัดทางบประมาณ
อุดหนุนท่ีสอดคลองกับรายจายท่ีกําหนดใหจายเพ่ือการบริหารงานดานการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ กําหนดใหมีงบลงทุน ท่ีจายในลักษณะคาครุภัณฑ คาท่ีดินและสิ่งกอสราง ท่ีสนับสนุน
กิจกรรมดานการสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัย และมีการแตงตั้งคณะกรรมการตรวจสอบงบ
ลงทุนของมหาวิทยาลัยเม่ือสิ้นปงบประมาณ กําหนดใหมีการควบคุมงบประมาณอุดหนุน ท่ีคลอบ
คลุม ครบถวนและเปนปจจุบันกับการสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
  นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.888  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  
  
 (3)  การวางตําแหนงแบรนด (Brand Positioning : X3) 
 ตัวแปรการวางตําแหนงแบรนด  ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ การวางตําแหนงแบรนด 
(Brand Positioning : BPSN) ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 46 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิง
สํารวจตัวแปรการวางตําแหนงแบรนด 
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ตารางท่ี 46  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบการวางตําแหนงแบรนด 

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
การวางตําแหนงแบรนด (BPSN)  
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีศิษยเกาเปนท่ีรูจักและไดรับการยอมรับของ
สังคม  

0.702 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีชื่อเสียงดานกิจกรรม เชน กีฬา หรือการ
พัฒนาชุมชน  

0.725 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีชื่อเสียงดานวิชาการ และงานวิจัย  0.762 
4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีหลักสูตรวิชาการท่ีทันสมัยและสอดรับกับการ
เปลี่ยนแปลงในอนาคต  

0.753 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีหลักสูตรท่ีหลากหลายและตรงตอความ
ตองการของผูใชบัณฑิต  

0.777 

6.  ทานเห็นวาผูบริหารมหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการพัฒนาหลักสูตรการเรียนการ
สอนโดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือพัฒนา  

0.791 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีคาหนวยกิตท่ีเหมาะสมสอดคลองกับสภาพ
เศรษฐกิจในปจจุบนั  

0.729 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีกองทุนเงินใหกูยืมเพ่ือการศึกษาตามนโยบาย
รัฐบาล  

0.720 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีวิทยาเขตท่ีครอบคลุมท่ัวถึงประชนในชุมชน
ไดมีโอกาสไดรับการศึกษา  

0.753 

10. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีนโยบายในการดาเนินงานโดยมีการจดั
ทรัพยากรท่ีมีประสิทธิภาพ (เชน การจัดสรรงบประมาณ หองปฏิบัติการ เครื่องมือ 
อุปกรณ เทคโนโลยีสารสนเทศ) สาหรับการเรียน การสอน และการบริหารจัดการ  

0.762 

11. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการสรางเครือขาย นโยบายในการดาเนิน
งานท่ีมีการสงเสริม สนับสนุนการสรางสัมพันธภาพและการเรียนรูระหวาง
มหาวิทยาลัยกับประชาชนและทองถ่ิน  

0.796 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.935   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 
 จากตารางท่ี 46  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา การวางตําแหนงแบรนด 
แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบของคาน้ําหนัก
องคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึงสามารถอธิบาย
ไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 การวางตําแหนงแบรนด (BPSN) ประกอบดวย ขอ คําถามจํานวน    
11 ขอ คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการสรางเครือขาย นโยบายในการดําเนินงานท่ีมีการสงเสริม 
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สนับสนุนการสรางสัมพันธภาพและการเรียนรูระหวางมหาวิทยาลัยกับประชาชนและทองถ่ินมีการ
พัฒนาหลักสูตรการเรียนการสอนโดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือพัฒนา มีหลักสูตรท่ีหลากหลายและ
ตรงตอความตองการของผูใชบัณฑิต มีชื่อเสียงดานวิชาการ และงานวิจัยมีนโยบายในการดาเนินงาน
โดยมีการจัดทรัพยากรท่ีมีประสิทธิภาพ (เชน การจัดสรรงบประมาณ หองปฏิบัติการ เครื่องมือ 
อุปกรณ เทคโนโลยีสารสนเทศ) สาหรับการเรียน การสอน และการบริหารจัดการ มีหลักสูตรวิชาการ
ท่ีทันสมัยและสอดรับกับการเปลี่ยนแปลงในอนาคต มีวิทยาเขตท่ีครอบคลุมท่ัวถึงประชนในชุมชนไดมี
โอกาสไดรับการศึกษา มีคาหนวยกิตท่ีเหมาะสมสอดคลองกับสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน มีชื่อเสียง
ดานกิจกรรม เชน กีฬา หรือการพัฒนาชุมชน และมีกองทุนเงินใหกูยืมเพ่ือการศึกษาตามนโยบาย
รัฐบาล มีศิษยเกาเปนท่ีรูจักและไดรับการยอมรับของสังคม   

นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.935  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  

 

 (4)  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission :X3) 
 ตัวแปรพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ พันธกิจของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission :RJUM)  ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 47 
แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
 
ตารางท่ี 47 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ   

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RJUM)    
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีหลักสูตรนานาชาติเพ่ือผลิตบัณฑิตมีทักษะ
ความรูความสามารถในการพัฒนาทองถ่ินและประเทศ  

0.757 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีหลักสูตรท่ีสามารถผลิตบัณฑิต ใหมีความรู 
ความสามารถในวิชาการ/วิชาชีพ  

0.768 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการสรางบัณฑิตท่ีมีคุณธรรม จริยธรรมและ
มนุษยสัมพันธท่ีดี มีความรูคูความด ีสรางสานึกในคุณคาของวัฒนธรรมทองถ่ิน  

0.773 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการวางแผนการบริการวิชาการท่ีสอดคลอง
กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยและกระบวนการเรียนการสอน  

0.798 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีและบุคลากรท่ีมีประสบการณท่ีผูเชี่ยวชาญ
สามารถถายทอดความรูสูผูรับบริการและประชาชนในทองถ่ินได  

0.805 
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ตารางท่ี 47 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
(ตอ) 
  

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
6.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ สามารถถายทอดความรูสูทองถ่ินจนเกิดการ
สรางองคความรูใหมหรือตอยอดองค ความรูเดิมของคนในชุมชน 

0.799 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการกําหนดกลยุทธท่ีสงผลตอการสรางสรรค
ผลงานวิจัยและนวัตกรรมท่ีเหมาะกับการสรางสรรคภูมิปญญาในการแกไขปญหา
และการพัฒนาทองถ่ิน  

0.785 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดกิจกรรมสงเสริมการสรางสรรค
ประดิษฐกรรมสูนวัตกรรมทองถ่ินเพ่ือพัฒนาการศึกษาของชุมชน  

0.806 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการดําเนินงานท่ีสงผลตอการพัฒนาการวิจัย
ทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีท่ีนาไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและ
สิ่งแวดลอม  

0.809 

10. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีมีการจัดกิจกรรมดานศิลปะและวัฒนธรรม
อยางสมํ่าเสมอ  

0.784 

11. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีแหลงเรียนรูหรือหนวยงานท่ีสงเสริมการดา
เนินกิจกรรมดานศิลปะและวัฒนธรรมอยางชัดเจน (ศูนยศิลปวัฒนธรรม และอ่ืนๆ)  

0.709 

12. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเอ้ือและสงเสริมตอการ
จัดกิจกรรม (ลานวัฒนธรรม อาคารกิจกรรมอเนกประสงคของนักศึกษา  

0.716 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.957   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 
 จากตารางท่ี 47  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา พันธกิจของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบของคา
น้ําหนักองคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึงสามารถ
อธิบายไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RJUM)  ประกอบดวย ขอคําถาม
จํานวน 12 ขอ  คือ  มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการดําเนินงานท่ีสงผลตอการพัฒนาการวิจัยทาง
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีท่ีนาไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดลอม มีการจัดกิจกรรม
สงเสริมการสรางสรรคประดิษฐกรรมสูนวัตกรรมทองถ่ินเพ่ือพัฒนาการศึกษาของชุมชน มีและ
บุคลากรท่ีมีประสบการณท่ีผูเชี่ยวชาญสามารถถายทอดความรูสูผูรับบริการและประชาชนในทองถ่ิน
ไดสามารถถายทอดความรูสูทองถ่ินจนเกิดการสรางองคความรูใหมหรือตอยอดองค ความรูเดิมของ
คนในชุมชนมีการวางแผนการบริการวิชาการท่ีสอดคลองกับพันธกิจของมหาวิทยาลัยและ
กระบวนการเรียนการสอน มีการกําหนดกลยุทธท่ีสงผลตอการสรางสรรคผลงานวิจัยและนวัตกรรมท่ี
เหมาะกับการสรางสรรคภูมิปญญาในการแกไขปญหาและการพัฒนาทองถ่ิน มีการจัดกิจกรรมดาน
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ศิลปะและวัฒนธรรมอยางสมํ่าเสมอ มีการสรางบัณฑิตท่ีมีคุณธรรม จริยธรรมและมนุษยสัมพันธท่ีดี มี
ความรูคูความดี สรางสานึกในคุณคาของวัฒนธรรมทองถ่ิน มีหลักสูตรท่ีสามารถผลิตบัณฑิต ใหมี
ความรู ความสามารถในวิชาการ/วิชาชีพ มีหลักสูตรนานาชาติเพ่ือผลิตบัณฑิตมีทักษะความรู
ความสามารถในการพัฒนาทองถ่ินและประเทศ มีพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเอ้ือและสงเสริมตอการจัด
กิจกรรม (ลานวัฒนธรรม อาคารกิจกรรมอเนกประสงคของนักศึกษา และมีแหลงเรียนรูหรือ
หนวยงานท่ีสงเสริมการดาเนินกิจกรรมดานศิลปะและวัฒนธรรมอยางชัดเจน (ศูนยศิลปวัฒนธรรม 
และอ่ืนๆ)   

นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.957  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  

 

 (5)  พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision Making 
Behavior : Y2) 
 ตัวแปรพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ 
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision Making Behavior : 
SDMB)  ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 61 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปร
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 
ตารางท่ี 48  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา 

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (SDMB)    
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีสาขาวิชาท่ีเปดสอนมีความหลากหลาย
สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน  

0.757 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีสาขาท่ีสอดคลองกับความตองการของ
ตลาดแรงงาน  

0.735 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีสาขาวิชาโดยมีคณาจารยชาวไทยและ
ตางชาติท่ีมีความรูเฉพาะสาขาวิชานัน้ ๆ  

0.825 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีชื่อเสียงจากการจัดอันดับของมหาวิทยาลัย
โลก  

0.761 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏเปนผูนาดานการศึกษาในระดับท่ีมีคุณภาพ 
เชน การไดรับการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาจาก สกอ. อยางสมํ่าเสมอ  

0.776 
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ตารางท่ี 48  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา (ตอ) 
 

รายการขอคําถาม องคประกอบ 
 1 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ ตั้งอยูในแหลงชุมชน ทาใหมีความสะดวก
มากกวา  

0.736 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีอาคารเรียนและสถานท่ี เพียงพอตอกิจกรรม
การเรียนการสอนและการใหบริการตอสังคมมากกวามหาวิทยาลัยอ่ืนในชุมชนและ
ทองถ่ิน  

0.750 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดพ้ืนท่ีอาคารเรียนและสภาพแวดลอม
ทางกายภาพใหมีบรรยากาศการเรียนอยางเหมาะสมกวามหาวิทยาลัยอ่ืน  

0.809 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.923   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 

 จากตารางท่ี 48  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา พฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตาม
องคประกอบของคาน้ําหนักองคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมาก
ไปหานอย ซ่ึงสามารถอธิบายไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (SDMB)  ประกอบดวย 
ขอคําถามจํานวน 9 ขอ คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีคณาจารยชาวไทยและตางชาติท่ีมีความรูเฉพาะ
สาขาวิชานั้น ๆ มีการจัดพ้ืนท่ีอาคารเรียนและสภาพแวดลอมทางกายภาพใหมีบรรยากาศการเรียน
อยางเหมาะสมกวามหาวิทยาลัยอ่ืน มีการลงนามความรวมมือกับสถาบันนานาชาติในตางประเทศ 
เปนผูนําดานการศึกษาในระดับท่ีมีคุณภาพ เชน การไดรับการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาจาก 
สกอ. อยางสมํ่าเสมอ มีชื่อเสียงจากการจัดอันดับของมหาวิทยาลัยโลกมีสาขาวิชาท่ีเปดสอนมีความ
หลากหลายสอดคลองกับสถานการณปจจุบัน มีอาคารเรียนและสถานท่ี เพียงพอตอกิจกรรมการเรียน
การสอนและการใหบริการตอสังคมมากกวามหาวิทยาลัยอ่ืนในชุมชนและทองถ่ิน ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน ทาใหมีความสะดวกมากกวา มีสาขาท่ีสอดคลองกับความตองการของตลาดแรงงาน  

นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.923  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  
 ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณท่ีใชแทนตัวแปร รวมถึงกําหนดความหมายของสัญลักษณตัวแปร
แตละตัว เพ่ือใหตัวแปรในแตละองคประกอบมีความครอบคลุมตัวแปรท้ังหมด และเพ่ือใหการ
นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลมีความเขาใจตรงกันเก่ียวกับสัญลักษณตาง ๆ ท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ซ่ึง
สามารถแสดงไดดังตารางท่ี 49 ดังนี้ 
ตารางท่ี 49  แสดงสัญลักษณทางสถิติและความหมายของสัญลักษณตัวแปร 
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สัญลักษณ ความหมาย 

BDG งบประมาณ (Budget) 
BPSN การวางตําแหนงแบรนด (Brand Positioning) 
RHUM พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission) 
SDMB กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing 

Communications Strategy) 
IMCS พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision 

Making Behavior) 

  

7.2  ผลการวิเคราะหคาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรสังเกตได  
การวิเคราะหคาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรสังเกตได มีวัตถุประสงคเพ่ือตรวจสอบการแจกแจง

ปกติของตัวแปรเดียว ซ่ึงเปนขอตกลงเบื้องตนของการตรวจสอบขอมูลกอนวิเคราะหขอมูลดวย
โปรแกรมลิสเรล  เนื่องจาก การวิเคราะหคาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรจะทําใหนักวิจัยทราบวาลักษณะ
การแจกแจงของตัวแปรเปนแบบใด โดยผูวิจัยไดทําการวิเคราะหดวยสถิติพรรณนา ไดแก คาเฉลี่ย 
(Mean)  ส วน เบี ่ย ง เบนมาตรฐาน (Standard deviation)  ค า เบ  (Skewness)  ความโด ง 
(Kurtosis) เพ่ือทําใหสามารถสรุปไดวาตัวแปรในการวิจัยแตละตัววามีการแจกแจงแบบปกติหรือไม
อยางไร (นงลักษณ วิรัชชัย, 2542) โดยการตรวจสอบการแจกแจงปกติของตัวแปรเดียวนิยม
ตรวจสอบโดยพิจารณาคาเบ (Skewness) ความโดง (Kurtosis) (สุภมาส  อังศุโชติ และคณะ, 2554) 
ซ่ึงประกอบดวย คาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรสังเกตได ซ่ึงเปนตัวแปรบงชี้ของตัวแปรแฝง (Latent 
Variable) จํานวน 5 องคประกอบ คือ (1) งบประมาณ (Budget)  (2) การวางตําแหนงแบรนด (Brand 
Positioning)  (3) พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission)  (4) กลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing Communications Strategy)  และ(5) 
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision Making Behavior) 

 

ตารางท่ี 50  แสดงคาสถิติพรรณนาลักษณะของตัวแปร (N = 389) 
 

ตัวแปร X  S.D. MIN MAX แปลผล Skewness Kurtosis 
SDMB 3.663 0.644 1.278 5.000 มาก -0.441 0.215 
BDG 3.693 0.689 1.500 5.000 มาก -0.277 -0.150 
BPSN 3.843 0.598 1.909 5.000 มาก -0.174 -0.424 
RHUM 3.870 0.599 2.167 5.000 มาก -0.243 -0.412 
IMCS 3.864 0.601 2.333 5.000 มาก -0.212 -0.566 
 
 จากตารางท่ี 50  แสดงการวิเคราะหคาสถิติพรรณนาลักษณะของตัวแปร พบวา ตัวแปร
ท้ังหมดมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 3.663 - 3.870) ซ่ึงคาเฉลี่ยดังกลาวแสดงใหเห็นวา ผูตอบ
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แบบสอบถาม มีความเห็นวา กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ งบประมาณ การวาง
ตําแหนงแบรนด  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา อยูในระดับมาก  และมีคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) อยูระหวาง 0.598 ถึง 0.689 
แสดงใหเห็นวาขอมูลมีการกระจายอยูใกลกับคาเฉลี่ย เนื่องจากคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานดังกลาวมี
คาไมเกิน 1  

 เม่ือพิจารณาคาความเบ (Skewness) หรือความไมสมมาตรของการแจกแจงในภาพรวม 
พบวา ตัวแปรท่ีมีอยูในแบบจําลองท้ังหมดมีการแจกแจงในลักษณะเบซาย (คาความเบเปนลบ) แสดง
วาขอมูลของตัวแปรท้ังหมดมีคาคะแนนสูงกวาคาเฉลี่ย โดยมีคาความเบอยูระหวาง -0.174 ถึง -
0.441 เม่ือพิจารณาคาความโดง (Kurtosis) หรือความสูงของการแจกแจง พบวา ตัวแปรท่ีมีอยูใน
แบบจําลองทั้งหมดมีคาความโดงต่ํากวาปกติ (Platy Kurtic) โดยคาความโดงที่คํานวณไดจะนอย
กวาศูนยหรือมีคาเปนลบ แสดงวา ขอมูลของตัวแปรสังเกตไดดังกลาวมีการกระจายขอมูลในลักษณะ
คอนขางปานหรือโคงเล็กนอย หรือมีการกระจายของขอมูลมาก พบวา คาความโดงอยูระหวาง -
0.150  ถึง -0.566 ยกเวนตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ท่ีมีอยูในแบบจําลอง
สวนใหญมีคาความโดงมากกวาปกติ (Lepto Kurtic) โดยคาความโดงท่ีคํานวณไดจะมากกวาศูนยหรือ
มีคาเปนบวก แสดงวา ขอมูลของตัวแปรสังเกตไดท่ีอยูในแบบจําลองสวนใหญมีการกระจายขอมูลใน
ลักษณะคอนขางโดงมากหรือมีการกระจายของขอมูลไมมากนัก แตอยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาคา
ความเบและความโดง พบวา คาความเบและความความโดงมีความแตกตางจากศูนยเพียงเล็กนอย แต
จัดวาใกลศูนย จึงถือวาตัวแปรมีการแจกแจงเปนโคงปกติ จึงมีความเหมาะสมท่ีจะนําไปวิเคราะห
โมเดลสมการเชิงโครงสราง 

 
 7.3  ผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได 
 ผูวิจัยทําการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตไดโดยพิจารณาคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product Moment Correlation) ทําใหไดเมทริกซ
สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได เพ่ือตรวจสอบขอตกลงเบื้องตนของการวิเคราะหโมเดลสมการเชิง
โครงสราง เนื่องจาก ขอตกลงเบื้องตนท่ีสําคัญของการวิเคราะหองคประกอบ คือ ตัวแปรตองมี
ความสัมพันธกัน เพ่ือวัตถุประสงคหลักของการวิเคราะหองคประกอบในการรวมกลุมของ ตัวแปรท่ี
สัมพันธกัน ซ่ึงการตรวจสอบวาตัวแปรมีความสัมพันธกันมากหรือไม ผูวิจัยใชคาสถิติทดสอบ 2 คา คือ 
Kaiser-Mayer-Olkin Measure of Sampling Adequacy ( KMO)  แ ล ะ ส ถิ ติ  Bartlett’s test of 
sphericity เพ่ือทดสอบวาตัวแปรสังเกตไดท้ังหมดเปนเมทริกซเอกลักษณ (Identity Matrix) หรือไม 
(สุภมาส  อังศุโชติ และคณะ, 2554) ผลการวิเคราะหสามารถนําเสนอไดดังนี้ 
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ตารางท่ี 51   แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสันระหวางตัวแปร 
 

  SDMB BDG BPSN RJUM IMCS 
SDMB 1.000         
BDG 0.805** 1.000       
BPSN 0.737** 0.702** 1.000     
RJUM 0.735** 0.688** 0.858** 1.000   
IMCS 0.662** 0.615** 0.803** 0.815** 1.000 
MEAN 3.663 3.693 3.843 3.870 3.864 
S.D. 0.644 0.689 0.598 0.599 0.601 

Bartlett’s test of sphericity = 1757.564,  df = 10, p = 0.000, KMO = 0.866 
หมายเหตุ   * p < .05   ** p < .01 
 
 จากตารางท่ี 51  ผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร จํานวน 5 ตัว
แปร พบวา ความสัมพันธระหวางตัวแปรท้ังหมด 10 คู ซ่ึงเปนตัวแปรท้ังหมดมีความสัมพันธกันและ
ความสัมพันธของตัวแปรทุกคูมีทิศทางเดียวกัน โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรเปน
ความสัมพันธทางบวก มีขนาดของความสัมพันธหรือคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธอยูระหวาง 0.615 – 
0.858 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01  โดยตัวแปรสังเกตไดท่ีมีความสัมพันธกันในระดับสูง (0.6 
< r < 0.8) จํานวน 10 คู ตัวแปรสังเกตไดคูท่ีมีความสัมพันธกันสูงมากท่ีสุด คือ การวางตําแหนงแบ
รนด  (BPSN) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RJUM) (r = 0.858) สวนตัวแปรคูท่ีมีความสัมพันธ
กันตํ่าท่ีสุด คือ งบประมาณ (BDG) กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  (IMCS)       
(r = 0.615)   
 แตอยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร ทุกคูในภาพรวม 
พบวา คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตไดทุกคูมีคาไมเกิน 0.80 ความสัมพันธดังกลาว
แสดงใหเห็นวาตัวแปรสังเกตไดมีระดับความสัมพันธไมสูงมากนัก ไมเกิดปญหา Multicollineartiry 
และตัวแปรสังเกตไดท้ังหมดอยูบนองคประกอบรวมกัน ดังนั้น มีความเหมาะสมท่ีจะนําไปวิเคราะห
โมเดลสมการเชิงโครงสราง 
 เม่ือพิจารณาคาสถิติ Bartlett’s test of sphericity พบวา มีคาเทากับ 1757.564, df = 10           
(p = 0.00) แสดงวา เมทริกซสัมประสิทธิ์สหสัมพันธไมเปนเมทริกซเอกลักษณ (Indentity matrix) 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 ตัวแปรมีความสัมพันธกันอยางเพียงพอท่ีจะสามารถนําไป
วิเคราะหองคประกอบได สอดคลองกับผลการวิเคราะห Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) ซ่ึงมีคาใกล 1 
(0.866) แสดงใหเห็นวาตัวแปรสังเกตไดมีความสัมพันธกันมาก เหมาะสมในการนําไปใชในการ
ตรวจสอบความสอดคลองกลมกลืนกับโมเดลการวิจัยกับขอมูลเชิงประจักษตอไป เนื่องจาก   
คาดัชนีมีคา 0.80 ข้ึนไป แสดงวา ขอมูลเหมาะสมท่ีจะทําการวิเคราะหองคประกอบ (Factor Analysis) 
ดีมาก (สุภมาส  อังศุโชติ และคณะ, 2554 อางอิงจาก Hair et al., 2006)  
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7.4  ผลการวิเคราะหโมเดลสมการโครงสรางตามสมมติฐาน 
ผูวิจัยไดทําวิเคราะหโมเดลความสัมพันธระหวางงบประมาณ การวางตําแหนงแบรนด   

พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ และพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา ดวยวิธีการ Maximum Liklihood ดวยโปรแกรมสําเร็จรูป 
LISREL 8.72 เพ่ือทําการเปรียบเทียบถึงความกลมกลืนระหวางโมเดลที่พัฒนาขึ้นกับขอมูลเชิง
ประจักษ โดยเกณฑในการตรวจสอบความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลกับขอมูลเชิงประจักษ 

ผูวิจัยพิจารณาจากคาสถิติ ประกอบดวย ดัชนีคา Chi-Square, χ2 /df, CFI, GFI, AGFI, RMSEA และ 
SRMR ซ่ึงผลการวิเคราะหโมเดลครั้งแรก พบวา คาดัชนีความกลมกลืนยังไมสอดคลองกับขอมูลเชิง

ประจักษหรือไมเปนไปตามเกณฑ ท่ีกําหนดไว โดยพิจารณาจากคา χ2  = 38.63, df = 1, p-value 
= 0.000, CFI = 0.98, GFI = 0.96 , AGFI = 0.43, SRMR = 0.023 แ ล ะ  RMSEA = 0.313 ซึ ่ง
ผูวิจัยนําเสนอไดดังภาพท่ี 12 แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 
และตารางท่ี 65 แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 

 

 
ภาพท่ี 14  แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 
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ตารางท่ี 52  แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 
 

ดัชนีความกลมกลืน เกณฑ คาดัชนีท่ีวัดได ผลการ
พิจารณา 

χ2 /df   < 2.00 38.63 ไมผานเกณฑ 

CFI ≥ 0.95 0.98 ผานเกณฑ 
GFI ≥ 0.95 0.96 ไมผานเกณฑ 
AGFI ≥ 0.90 0.43 ไมผานเกณฑ 

RMSEA  < 0.05 0.31 ไมผานเกณฑ 
SRMR < 0.05 0.02 ไมผานเกณฑ 

  

 จากตารางที่ 52  แสดงใหเห็นวาโมเดลความสัมพันธระหวางงบประมาณ การวาง
ตําแหนงแบรนด พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ และ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา ท่ีผูวิจัยไดพัฒนาข้ึนมาจากแนวคิดและทฤษฏีท่ี
เก่ียวของยังไมมีความสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ โดยพิจารณาจากคาสถิติท่ีคํานวณได 

คือ คา χ2  = 38.63, df = 1, p-value = 0.000, CFI = 0.98, GFI = 0.96, AGFI = 0.43, SRMR = 
0.023 และ RMSEA = 0.313 ซ่ึงคาสถิติท่ีสําคัญบางตัวยังไมผานเกณฑตามท่ีกําหนดไว (Joreskog; 
& Sorbom, 1996)   
 ผูวิจัยจึงไดดําเนินการปรับโมเดล (Model Modification) โดยพิจารณาจากคําแนะนําใน
การปรับพารามิเตอรในโมเดลดวยคาดัชนีปรับโมเดล (Model Modification Indices: MI) จากนั้น
ปรับพารารามิเตอรโดยยินยอมใหผอนคลายขอตกลงเบื้องตนใหคาความคลาดเคลื่อนสัมพันธกันได 
จนกระท่ังคาดัชนีความกลมกลืนมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ โดยพบวา มีการปรับแก

โมเดล จํานวน 1 ครั้ง ซ่ึงในการปรับโมเดลมีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางท่ีดีข้ึน คือ χ2  ลดลงจาก 
38.63 เปน 0.15 และคา RMSEA ก็ลดลงเชนเดียวกันจาก 0.313 เปน 0.000 แสดงใหเห็นวาการ
ปรับแกโมเดลเพ่ือใหมีความสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษดวยวิธีการดังกลาวไดผล
คอนขางดี และไมเปนการแกไขแนวคิดและทฤษฏีท่ีใชในการวิจัยดวย เพราะเปนการปรับท่ีความ
คลาดเคลื่อนมาตรฐานของตัวแปรเชิงประจักษ ไมไดไปเปลี่ยนทิศทางความสัมพันธระหวางตัวแปรใน
แบบจําลองโดยผลการวิเคราะหคาดัชนีความกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากท่ีผูวิจัยได
ดําเนินการปรับโมเดลทําใหสามารถนําเสนอผลการวิเคราะหไดด ังตารางที ่ 53 แสดงการ
วิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากการปรับแกโมเดล เพ่ือใหมี
ความสอดคลองกลมกลืน (Model Fit) กับขอมูลเชิงประจักษและภาพท่ี 15 แสดงการวิเคราะหคาดัชนี
ความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากการปรับแกโมเดล  
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ตารางท่ี 53  แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากการ
ปรับแกโมเดล 

 
ดัชนีความกลมกลืน เกณฑ คาดัชนีท่ีวัดได ผลการ

พิจารณา 

χ2 /df  (0.15/1)  < 2.00 0.15 ผานเกณฑ 
CFI ≥ 0.95 1.00 ผานเกณฑ 
GFI ≥ 0.95 1.00 ผานเกณฑ 
AGFI ≥ 0.90 1.00 ผานเกณฑ 

RMSEA  < 0.05 0.00 ผานเกณฑ 
SRMR < 0.05 0.00 ผานเกณฑ 

  
 จากตารางท่ี 53 เมื่อพิจารณาคาดัชนีความกลมกลืนของโมเดล พบวา โมเดลสอดคลอง
กลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษโดยมีคาดัชนีความกลมกลืนทั้ง 6 ดัชนีที่ผานเกณฑ การยอมรับ คือ

คาดัชนี χ2 /df = 0.15, CFI = 1.00, GFI = 1.00, AGFI = 1.00, RMSEA = 0.00 และ SRMR = 0.00 
ดังนั้น จึงสรุปไดวา โมเดลแบบจําลองสมการเชิงโครงสรางมีความเหมาะสม กลมกลืนกับขอมูลเชิง
ประจักษซ่ึงสามารถอธิบายได ดังนี้ 
 (1) คาไค-สแควรสัมพัทธ (χ2 /df) มีคาเทากับ 0.15 แสดงวาโมเดลมีความสอดคลอง
กลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจาก คาไค-สแควรสัมพัทธมีคานอยกวา 2.00 
 (2) ดัชนีวัดความสอดคลองกลมกลืนเชิงสัมพัทธ (Comparative Fit Index: CFI)       
มีคาเทากับ 1.00 แสดงวาโมเดลมีความสอดคลองกลมกลืนเชิงสัมพัทธ เนื่องจากคา CFI มีคา 0.90 
ข้ึนไป  
 (3) ดัชนีวัดความสอดคลองกลมกลืนเชิงสัมบูรณ (Absolute Fit Index) ท่ีผูวิจัย
พิจารณาคา 2 ดัชนี คือ ดัชนีวัดความกลมกลืน (Goodness of Fit Index: GFI) มีคาเทากับ 1.00 
และดัชนีวัดความกลมกลืนท่ีปรับแกไขแลว (Adjusted Goodness of Fit Index: AGFI) มีคาเทากับ 
1.00 แสดงวาโมเดลมีความสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจากคา GFI และคา 
AGFI มีคาระหวาง 0 ถึง 1 และคา GFI และคา AGFI ท่ียอมรับไดมีคามากกวา 0.90  
 (4) ดัชนีรากที่สองของคาเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกําลังสองของการประมาณ                    
คา (Root Mean Square of Approximation: RMSEA) ม ีค า เท าก ับ 0.00 หมายถึง โมเดล
คอนขางสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจากคา RMSEA มีคานอยกวา 0.05 หรือมีคา
ระหวาง 0.05 ถึง 0.08 
 (5) ดัชนีวัดความสอดคลองกลมกลืนในรูปความคลาดเคลื่อน โดยดัชนีที่ผู วิจัย
นํามาใชในการพิจารณา คือ รากท่ีสองของคาเฉลี่ยกําลังสองของสวนเหลือมาตรฐาน (Standardized 
Root Mean Square Residual: SRMR) มีคาเทากับ 0.000 แสดงวาโมเดลสอดคลองกลมกลืนกับ
ขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจาก มีคานอยกวา 0.05  
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7.5  ผลการวิเคราะหเสนทาง  
 7.5.1  ผลการวิเคราะหอิทธิพลเชิงสาเหตุของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  
 ผูวิจัยทําการวิเคราะหอิทธิพลเชิงสาเหตุของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา เพ่ือทําการตอบคําถามการวิจัยและ
สมมติฐานการวิจัย โดยผูวิจัยนําเสนอผลของอิทธิพลทางตรง (Direct Effects: DE) อิทธิพลทางออม 
(Indirect Effects: IE) และอิทธิพลรวม (Total Effects: TE) ซ่ึงสามารถนําเสนอผลการวิเคราะหได
ดังนี้ 
 จากการวิเคราะหอิทธิพลของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยที่สงผลตอกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
(อิทธิพลทางตรง อิทธิพลทางออม และอิทธิพลรวม) ตามสมมติฐานกับขอมูลเชิงประจักษ พบวา 
โมเดลดังกลาวมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ ดังตารางท่ี 54 แสดงการวิเคราะหอิทธิพล
ของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยท่ีสงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 
ตารางท่ี 54  แสดงการวิเคราะหอิทธิพลของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยท่ีสงผลตอกล
ยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 

 

ปจจัยเหต ุ BDG BPSN RHUM SDMB 
ปจจัยผล TE IE DE TE IE DE TE IE DE TE IE DE 
SDMB 0.53** - 0.53** 0.20** - 0.20** 0.20** - 0.20** - - - 

 (0.04) - (0.04) (0.03) - (0.03) (0.05) - (0.05) - - - 
IMCS 0.02 1.00** -0.98** 0.37** 0.37** - 0.48** 0.39** 0.09 1.90** - 1.90** 

 (0.03) (0.08) (0.08) (0.05) (0.05) - (0.09) (0.08) (0.08) (0.08) - (0.08) 
คาสถิติ 
ไคว-สแควร = 0.15, df = 1, P = 0.69796, GFI = 1.00, AGFI = 1.00, RMR = 0.00, RMSEA = 0.00 
สมการโครงสรางของตัวแปร                SDMB           IMCS    
R Square                                      0.72             0.25 

เมทริกซสหสัมพันธระหวางตัวแปรแฝง 
ตัวแปรแฝง SDMB IMCS BDG BPSN RHUM 

SDMB 1.00     
IMCS 0.66 1.00    
BDG 0.81 0.62 1.00   
BPSN 0.74 0.80 0.70 1.00  
RHUM 0.73 0.82 0.69 0.86 1.00 

หมายเหตุ   * p < .05   ** p < .01  

 
 จากตารางที่ 54 แสดงการทดสอบความสอดคลองของโมเดลเชิงสาเหตุของ
ปจจัยที่สงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอ
ของนักศึกษา ตามสมมติฐานกับขอมูลเชิงประจักษ พบวา โมเดลมีความสอดคลองกับขอมูล
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เชิงประจักษโดยพิจารณาจากคาสถิติท่ีใชตรวจสอบความสอดคลองระหวางโมเดลกับขอมูลเชิง
ประจักษ ไดแก  คาไคว-สแควร มีคาเทากับ 0.15 องศาอิสระเทากับ 1 คานาจะเปน (p) เทากับ 
0.133 นั่นคือ คาไคว-สแควร แตกตางจากศูนยอยางไมมีนัยสําคัญ แสดงวายอมรับสมมติฐานหลัก
ท่ีวา โมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยที่สงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  ที่พัฒนาขึ้นสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ ซึ่ง
สอดคลองกับผลการวิเคราะห  คาดัชนีวัดความกลมกลืน (GFI) มีคาเทากับ 1.00 คาดัชนีวัด
ความกลมกลืนที่ปรับแกแลว (AGFI) มีคาเทากับ 1.00 ซ่ึงมีคาเขาใกล 1 และคาดัชนีรากกําลังสอง
เฉลี่ยของสวนท่ีเหลือ (RMR) มีคาเทากับ 0.00 ซึ่งเขาใกลศูนย โดยรายละเอียดดังกลาว ผูวิจัยได
กลาวไวแลวในสวนของผลการวิเคราะหคาดัชนีความกลมกลืนของโมเดลปจจัยเหตุที่มีผลตอกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 เมื่อพิจารณาคาสัมประสิทธิ์การพยากรณ (R2 ) ของสมการโครงสรางตัวแปรแฝงภายใน 
พบวา คาสัมประสิทธิ์การพยากรณ (R2 )  ของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีคา
เทากับ 0.72 หรือตัวแปรในโมเดลสามารถอธิบายความแปรปรวนของกลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ (Y1) ไดรอยละ 72 และคาสัมประสิทธิ ์การพยากรณ (R2) ของพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  (Y2) มีคาเทากับ 0.25 หรือตัวแปรในโมเดลสามารถอธิบายความ
แปรปรวนของพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (Y2) ไดรอยละ 25  
 เมทริกซสหสัมพันธระหวางตัวแปรแฝง พบวา คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร
แฝงมีคาอยู ระหวาง 0.62 - 0.86 โดยตัวแปรทุกคูเปนความสัมพันธแบบมีทิศทางเดียวกัน                  
คือ มีคาความสัมพันธเปนบวก โดยตัวแปรแฝงท่ีมีความสัมพันธกันสูงมาก (r > 0.8) มีจํานวน 4 คู                          
ตัวแปรแฝงท่ีมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธมากท่ีสุดซ่ึงมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.86                
(r = 0.86) คือ การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM) 
รองลงมาคือ พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM)  กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา (IMCS)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.82 (r = 0.22)  งบประมาณ  (BDG) กับกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.81 (r = 0.81) 
การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) มีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.80 (r = 0.80) สวนตัวแปรแฝงท่ีมีความสัมพันธกันในระดับสูง 
(0.6 < r < 0.8) มีจํานวน 6 คู คือ การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) กับกลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ (SDMB)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.74 (r = 0.74)  กลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธเทากับ 0.73 (r = 0.73)  และงบประมาณ  (BDG)  กับการวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) มี
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.70 (r = 0.70)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.70 (r = 
0.70)  งบประมาณ  (BDG) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM) มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ
เทากับ 0.69 (r = 0.69) งบประมาณ  (SDMB) กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  
(IMCS)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.66 (r = 0.66) และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอ
ของนักศึกษา (IMCS) กับงบประมาณ  (BDG) มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.62 (r = 0.62)  
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 เม่ือพิจารณาอิทธิพลทางตรงท่ีสงผลตอตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
(SDMB) พบวา ตัวแปรดังกลาวไดรับอิทธิพลทางตรงจากงบประมาณ  (BDG) จากการวางตําแหนงแบ
รนด  (BPSN) และพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 
0.53, 0.20 และ 0.20 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิตท่ีระดับ .01  
 นอกจากอิทธิพลทางตรงและทางออมท่ีสงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
(SDMB) ยังมีตัวแปรอ่ืนๆ ท่ีไดรับอิทธิพลทางตรง คือ ตัวแปรพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา (IMCS) ไดรับอิทธิพลทางตรงจากงบประมาณ  (BDG) และกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ (SDMB)   มีขนาดอิทธิพลเทากับ -0.98 และ 1.90 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 และยังไดรับอิทธิพลทางตรงจากพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
(RHUM) โดยมีขนาดอิทธิพลเทากับ 0.09 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้ยัง
ไดรับอิทธิผลทางออมจากงบประมาณ  (BDG) การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) และพันธกิจของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีขนาดอิทธิพลเทากับ 1.00, 0.37 และ 0.39 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคา
อิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 (1)  งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.53 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
.01  
 (2)  การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบตอกลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.20 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 (3)  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.20 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ี
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 (4)  งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา (IMCS)  โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ -0.98 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .01 
 (5)  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.09 ซ่ึงเปนคาอิทธิพล
ท่ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 (6)  กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 1.90 ซ่ึง
เปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 

 (7)  งบประมาณ  (BDG) การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) และพันธกิจของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพลทางออมเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
(IMCS)  ผานกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางออมเทากับ 
1.00, 0.37 และ 0.39 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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ภาพท่ี 15  แสดงผลการวิเคราะหอิทธิพลของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยท่ีสงผลตอกล
ยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 

  

7.6  ผลการวิเคราะหตามสมมติฐานการวิจัย 
 ผลการวิเคราะหดังกลาวขางตน ผูวิจัยสามารถนําเสนอผลการวิจัยเพ่ือตอบคําถามการวิจัย
และสมมติฐานการวิจัย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 จากคําถามการวิจัย “ปจจัยเหตุอะไรบางท่ีมีอิทธิพลตอ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศ
ไทย” ผูวิจัยไดทําการกําหนดสมมติฐานเพ่ือตอบคําถามการวิจัยดังกลาวขางตน ดังนี้ 
 สมมติฐานขอท่ี 1 : งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ  
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธ
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01  โดยท่ีกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) ไดรับอิทธิพลรวมจากงบประมาณ  (BDG) เทากับ 0.53 ซ่ึง
ท้ังหมดเปนอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.53 
 สมมติฐานขอท่ี 2 : การวางตําแหนงแบรนดมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบ
ตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยท่ีกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ (SDMB) ไดรับอิทธิพลรวมจากการวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) เทากับ 0.20 ซ่ึงท้ังหมดเปน
อิทธิพลทางตรง เทากับ 0.20  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01   
 สมมติฐานขอท่ี 3 : พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธ
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพล
ทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยท่ีกลยุทธการสื่อสาร
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การตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) ไดรับอิทธิพลรวมจากพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) 
เทากับ 0.20 ซ่ึงท้ังหมดเปนอิทธิพลทางตรง เทากับ 0.20 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01   
 สมมติฐานขอท่ี 4 : งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา   
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบตอพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01  โดยท่ีพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS)  ไดรับอิทธิพลรวมจากงบประมาณ  (BDG) และกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) เทากับ 0.02 ซ่ึงเปนอิทธิพลทางตรงเทากับ -0.98 
และเปนอิทธิพลทางออมเทากับ 1.00 
 สมมติฐานขอท่ี 5 : พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา   
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพล
ทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) อยางไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ โดยท่ีพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS)  ไดรับอิทธิพลรวมจากพันธกิจ
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) และกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) เทากับ 
0.48 ซ่ึงเปนอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.09 และเปนอิทธิพลทางออมเทากับ 0.39 
 จากคําถามการวิจัย “กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพลอยางไรตอ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา” ผูวิจัยไดทําการกําหนดสมมติฐานเพ่ือตอบคําถาม
การวิจัยดังกลาวขางตน ดังนี้ 
 สมมติฐานขอท่ี 6 : กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวก
ตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) มี
อิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .01   โดยท่ีพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) ไดรับอิทธิพล
รวมจากกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) เทากับ 1.90 ซึ่งทั้งหมดเปนอิทธิพล
ทางตรง เทากับ 1.90 
 นอกจากนี้ พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) ไดรับอิทธิพลทางออม
จากงบประมาณ  (BDG) การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) และพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
(RHUM) เทากับ 1.00, 0.37 และ 0.39 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
.01   
 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยเก่ียวกับปจจัยเหตุและผลของเรื่อง กลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ี
มหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย สามารถสรุปไดดังภาพท่ี 16 แสดงปจจัยเหตุและผลของเรื่อง กล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย 
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ภาพท่ี 16  แสดงปจจัยเหตุและผลของเรื่อง กลยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย 
 
ตารางท่ี  55  แสดงผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
 
ขอท่ี สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

1 งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

2 การวางตําแหนงแบรนดมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอ
กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

3 พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิง
บวกตอกลยุทธการสือ่สารการตลาดแบบบูรณาการ 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

4 งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา   

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

5  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิง
บวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา   

ปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 

6 กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพล
ทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอ
ของนักศึกษา 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 
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