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ตอนท่ี 7  การปรับโมเดล  
 7.1  ผูวิจัยดําเนินการปรับโมเดล 

โดยการวิเคราะหองคประกอบ (Factor Analysis) ดวยการวิเคราะหองคประกอบเชิง
สํารวจ (Exploratory Factor Analysis) โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือสํารวจและระบุองคประกอบรวมท่ี
สามารถอธิบายความสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได ผลท่ีไดคือ ลดจํานวนตัวแปรสังเกตได โดยสราง
เปนตัวแปรใหมในรูปขององคประกอบรวม ท่ีเปนการรวมกลุมตัวแปรท่ีเก่ียวของสัมพันธกันเปน
องคประกอบเดียวกัน ซ่ึงตัวแปรท่ีอยูในองคประกอบเดียวกันจะมีความสัมพันธกันมาก (สุภมาศ อังศุ
โชติ และคณะ, 2554)  

ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis) ของตัวแปร
งบประมาณ (X1) การวางตําแหนงแบรนด  (X2) พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (X3) กลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (Y1) และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  (Y2) 
สามารถแสดงไดดังนี้ 

(1)  กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing Communications 
Strategy : Y1)  
 ตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ 
กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Integrated Marketing 
Communications Strategy : IMCS) ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 52  แสดงการวิ เคราะห
องคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 
ตารางท่ี 44  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ 
 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
กลยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMCS)  
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศน
ทองถ่ิน ท่ีชวยทาใหทานจาชื่อและนึกถึงชื่อของมหาวิทยาลัยและหลักสูตร
การเรียนการสอนได  

0.817 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานสื่ออินเตอรเน็ต และ
โซเชียลเน็ตเวิรค  

0.766 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานสื่อสิ่งพิมพ เชน 
นิตยสาร ทองถ่ินเปนตน  

0.686 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานปายโฆษณาตาม
สถานท่ีตางๆ  

0.684 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการโฆษณา ผานสื่อเคลื่อนท่ี เชน 
ยานพาหนะตางๆ  

0.646 
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ตารางท่ี 44  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ (ตอ) 
 

รายการขอคําถาม องคประกอบ 

 1 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการเผยแพรกิจกรรมตางๆ ของ
มหาวิทยาลัยผานสื่อมวลชนทองถ่ิน  

0.726 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการแจงขาวสารดานการดาเนินงาน
ใหกับผูท่ีมีสวนเก่ียวของทราบ  

0.676 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการจัดประชุมผูปกครองของนักศึกษา
รวมกับผูบริหารและอาจารยผูสอน  

0.787 

10. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการสนับสนุนกิจกรรมในชุมชนของ
หนวยงานตางๆ  

0.709 

11. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการมอบทุนการศึกษาเรียนฟรีตลอด
หลักสูตร  

0.649 

12. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการ แจกอุปกรณการเรียนฟรี  0.660 
13. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใหสิทธิ์ผอนผันการชาระคาเทอม  0.657 
14. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรแนะแนวดานการศึกษา
โดยเฉพาะ  

0.686 

15. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรออกเยี่ยมบานกลุมเปาหมาย
ชุมชนตางๆ เพ่ือแนะแนวการศึกษาตอ  

0.694 

16. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรของมหาวิทยาลัยทาการแนะ
นาบุตรหลานของตนใหสมัครเรียนท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ  

0.584 

17. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใชโทรศัพทในการแจงขาวสาร
โดยตรงไปยังนักศึกษา  

0.574 

18. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใชจดหมายอีเล็คทรอนิค(E-
mail)ในการแจงขาวสารโดยตรงไปยังนักศึกษา  

0.558 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.955   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 

  

 จากตารางท่ี 44  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา กลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบ
ของคาน้ําหนักองคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึง
สามารถอธิบายไดดังนี้  
 องคประกอบท่ี 1 กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMCS) ประกอบดวย ขอ
คําถามจํานวน 18 ขอ คือ การโฆษณาผานสื่อวิทยุ/โทรทัศนทองถ่ิน ท่ีชวยทําใหทานจําชื่อและนึก
ถึงชื่อของมหาวิทยาลัยและหลักสูตรการเรียนการสอนได การโฆษณา ผานสื่ออินเตอรเน็ต และ
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โซเชียลเน็ตเวิรค การโฆษณา ผานสื่อสิ่งพิมพ เชน นิตยสาร ทองถ่ินเปนตนการโฆษณา ผานปาย
โฆษณาตามสถานท่ีตางๆ การโฆษณา ผานสื่อเคลื่อนท่ี เชน ยานพาหนะตางๆ การประชาสัมพันธ
เก่ียวกับมหาวิทยาลัยใหชุมชนทราบอยูเสมอ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการเผยแพรกิจกรรมตางๆ ของ
มหาวิทยาลัยผานสื่อมวลชนทองถ่ิน มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการแจงขาวสารดานการดําเนินงานใหกับผู
ท่ีมีสวนเก่ียวของทราบ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการจัดประชุมผูปกครองของนักศึกษารวมกับผูบริหาร
และอาจารยผูสอน มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการสนับสนุนกิจกรรมในชุมชนของหนวยงานตางๆ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการมอบทุนการศึกษาเรียนฟรีตลอดหลักสูตร มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการ แจก
อุปกรณการเรียนฟรี มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใหสิทธิ์ผอนผันการชาระคาเทอม มหาวิทยาลัยราชภัฏ
มีบุคลากรแนะแนวดานการศึกษาโดยเฉพาะ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรออกเยี่ยมบาน
กลุมเปาหมายชุมชนตางๆ เพ่ือแนะแนวการศึกษาตอ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีบุคลากรของมหาวิทยาลัย
ทาการแนะนาบุตรหลานของตนใหสมัครเรียนท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏ มหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใช
โทรศัพทในการแจงขาวสารโดยตรงไปยังนักศึกษา และมหาวิทยาลัยราชภัฏมีการใชจดหมายอีเล็ค
ทรอนิค(E-mail)ในการแจงขาวสารโดยตรงไปยังนักศึกษา  
 นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.955  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  
 
 (2)  งบประมาณ (Budget : X1) 
 ตัวแปรงบประมาณ ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ งบประมาณ (Budget : BDG)         ซ่ึง
สามารถแสดงไดดังตารางท่ี 45 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรงบประมาณ 
 
ตารางท่ี 45  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบงบประมาณ 

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
งบประมาณ (BDG)  
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทาแผนการใชจายเงินอุดหนุนไดอยาง
สอดคลองกับแผนการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัย  

0.858 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทางบประมาณอุดหนุนท่ีมี
ความสัมพันธและสอดคลองกับ กลยุทธการสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏ ไดอยางชัดเจน  

0.861 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทางบประมาณอุดหนุนท่ีสอดคลอง
กับรายจายท่ีกําหนดใหจายเพ่ือการบริหารงานดานการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ  

0.857 
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ตารางท่ี 45  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบงบประมาณ (ตอ) 
   

รายการขอคําถาม 
 องคประกอบ 
 1 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ กําหนดใหมีการควบคุม
งบประมาณอุดหนุน ท่ีคลอบคลุม ครบถวนและเปนปจจุบันกับการ
สื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  

 0.815 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ กําหนดใหมีงบลงทุน ท่ีจายใน
ลักษณะคาครุภัณฑ คาท่ีดินและสิ่งกอสราง ท่ีสนับสนุนกิจกรรมดาน
การสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัย  

 0.829 

6.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีการแตงตั้งคณะกรรมการ
ตรวจสอบงบลงทุนของมหาวิทยาลัยเม่ือสิ้นปงบประมาณ  

 0.832 

 Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.888   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 
 จากตารางท่ี 45  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา งบประมาณ แบงออกเปน   
1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบของคาน้ําหนักองคประกอบ
โดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึงสามารถอธิบายไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 งบประมาณ (BDG) ประกอบดวย  ขอ คําถามจํานวน  6 ข อ  ค ือ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดทางบประมาณอุดหนุนท่ีมีความสัมพันธและสอดคลองกับ กลยุทธการ
สื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ ไดอยางชัดเจน มีการจัดทาแผนการใชจายเงินอุดหนุนได
อยางสอดคลองกับแผนการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของมหาวิทยาลัย มีการจัดทางบประมาณ
อุดหนุนท่ีสอดคลองกับรายจายท่ีกําหนดใหจายเพ่ือการบริหารงานดานการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ กําหนดใหมีงบลงทุน ท่ีจายในลักษณะคาครุภัณฑ คาท่ีดินและสิ่งกอสราง ท่ีสนับสนุน
กิจกรรมดานการสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัย และมีการแตงตั้งคณะกรรมการตรวจสอบงบ
ลงทุนของมหาวิทยาลัยเม่ือสิ้นปงบประมาณ กําหนดใหมีการควบคุมงบประมาณอุดหนุน ท่ีคลอบ
คลุม ครบถวนและเปนปจจุบันกับการสื่อสารการตลาดของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
  นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.888  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  
  
 (3)  การวางตําแหนงแบรนด (Brand Positioning : X3) 
 ตัวแปรการวางตําแหนงแบรนด  ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ การวางตําแหนงแบรนด 
(Brand Positioning : BPSN) ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 46 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิง
สํารวจตัวแปรการวางตําแหนงแบรนด 
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ตารางท่ี 46  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบการวางตําแหนงแบรนด 

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
การวางตําแหนงแบรนด (BPSN)  
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีศิษยเกาเปนท่ีรูจักและไดรับการยอมรับของ
สังคม  

0.702 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีชื่อเสียงดานกิจกรรม เชน กีฬา หรือการ
พัฒนาชุมชน  

0.725 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีชื่อเสียงดานวิชาการ และงานวิจัย  0.762 
4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีหลักสูตรวิชาการท่ีทันสมัยและสอดรับกับการ
เปลี่ยนแปลงในอนาคต  

0.753 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีหลักสูตรท่ีหลากหลายและตรงตอความ
ตองการของผูใชบัณฑิต  

0.777 

6.  ทานเห็นวาผูบริหารมหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการพัฒนาหลักสูตรการเรียนการ
สอนโดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือพัฒนา  

0.791 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีคาหนวยกิตท่ีเหมาะสมสอดคลองกับสภาพ
เศรษฐกิจในปจจุบนั  

0.729 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีกองทุนเงินใหกูยืมเพ่ือการศึกษาตามนโยบาย
รัฐบาล  

0.720 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีวิทยาเขตท่ีครอบคลุมท่ัวถึงประชนในชุมชน
ไดมีโอกาสไดรับการศึกษา  

0.753 

10. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีนโยบายในการดาเนินงานโดยมีการจดั
ทรัพยากรท่ีมีประสิทธิภาพ (เชน การจัดสรรงบประมาณ หองปฏิบัติการ เครื่องมือ 
อุปกรณ เทคโนโลยีสารสนเทศ) สาหรับการเรียน การสอน และการบริหารจัดการ  

0.762 

11. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการสรางเครือขาย นโยบายในการดาเนิน
งานท่ีมีการสงเสริม สนับสนุนการสรางสัมพันธภาพและการเรียนรูระหวาง
มหาวิทยาลัยกับประชาชนและทองถ่ิน  

0.796 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.935   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 
 จากตารางท่ี 46  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา การวางตําแหนงแบรนด 
แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบของคาน้ําหนัก
องคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึงสามารถอธิบาย
ไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 การวางตําแหนงแบรนด (BPSN) ประกอบดวย ขอ คําถามจํานวน    
11 ขอ คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการสรางเครือขาย นโยบายในการดําเนินงานท่ีมีการสงเสริม 
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สนับสนุนการสรางสัมพันธภาพและการเรียนรูระหวางมหาวิทยาลัยกับประชาชนและทองถ่ินมีการ
พัฒนาหลักสูตรการเรียนการสอนโดยใชเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือพัฒนา มีหลักสูตรท่ีหลากหลายและ
ตรงตอความตองการของผูใชบัณฑิต มีชื่อเสียงดานวิชาการ และงานวิจัยมีนโยบายในการดาเนินงาน
โดยมีการจัดทรัพยากรท่ีมีประสิทธิภาพ (เชน การจัดสรรงบประมาณ หองปฏิบัติการ เครื่องมือ 
อุปกรณ เทคโนโลยีสารสนเทศ) สาหรับการเรียน การสอน และการบริหารจัดการ มีหลักสูตรวิชาการ
ท่ีทันสมัยและสอดรับกับการเปลี่ยนแปลงในอนาคต มีวิทยาเขตท่ีครอบคลุมท่ัวถึงประชนในชุมชนไดมี
โอกาสไดรับการศึกษา มีคาหนวยกิตท่ีเหมาะสมสอดคลองกับสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน มีชื่อเสียง
ดานกิจกรรม เชน กีฬา หรือการพัฒนาชุมชน และมีกองทุนเงินใหกูยืมเพ่ือการศึกษาตามนโยบาย
รัฐบาล มีศิษยเกาเปนท่ีรูจักและไดรับการยอมรับของสังคม   

นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.935  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  

 

 (4)  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission :X3) 
 ตัวแปรพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ พันธกิจของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission :RJUM)  ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 47 
แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปรพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
 
ตารางท่ี 47 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ   

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RJUM)    
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีหลักสูตรนานาชาติเพ่ือผลิตบัณฑิตมีทักษะ
ความรูความสามารถในการพัฒนาทองถ่ินและประเทศ  

0.757 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีหลักสูตรท่ีสามารถผลิตบัณฑิต ใหมีความรู 
ความสามารถในวิชาการ/วิชาชีพ  

0.768 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการสรางบัณฑิตท่ีมีคุณธรรม จริยธรรมและ
มนุษยสัมพันธท่ีดี มีความรูคูความด ีสรางสานึกในคุณคาของวัฒนธรรมทองถ่ิน  

0.773 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการวางแผนการบริการวิชาการท่ีสอดคลอง
กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยและกระบวนการเรียนการสอน  

0.798 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีและบุคลากรท่ีมีประสบการณท่ีผูเชี่ยวชาญ
สามารถถายทอดความรูสูผูรับบริการและประชาชนในทองถ่ินได  

0.805 

 



130 
 

 

ตารางท่ี 47 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
(ตอ) 
  

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
6.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ สามารถถายทอดความรูสูทองถ่ินจนเกิดการ
สรางองคความรูใหมหรือตอยอดองค ความรูเดิมของคนในชุมชน 

0.799 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการกําหนดกลยุทธท่ีสงผลตอการสรางสรรค
ผลงานวิจัยและนวัตกรรมท่ีเหมาะกับการสรางสรรคภูมิปญญาในการแกไขปญหา
และการพัฒนาทองถ่ิน  

0.785 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดกิจกรรมสงเสริมการสรางสรรค
ประดิษฐกรรมสูนวัตกรรมทองถ่ินเพ่ือพัฒนาการศึกษาของชุมชน  

0.806 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการดําเนินงานท่ีสงผลตอการพัฒนาการวิจัย
ทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีท่ีนาไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและ
สิ่งแวดลอม  

0.809 

10. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีมีการจัดกิจกรรมดานศิลปะและวัฒนธรรม
อยางสมํ่าเสมอ  

0.784 

11. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีแหลงเรียนรูหรือหนวยงานท่ีสงเสริมการดา
เนินกิจกรรมดานศิลปะและวัฒนธรรมอยางชัดเจน (ศูนยศิลปวัฒนธรรม และอ่ืนๆ)  

0.709 

12. ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเอ้ือและสงเสริมตอการ
จัดกิจกรรม (ลานวัฒนธรรม อาคารกิจกรรมอเนกประสงคของนักศึกษา  

0.716 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.957   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 
 จากตารางท่ี 47  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา พันธกิจของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตามองคประกอบของคา
น้ําหนักองคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมากไปหานอย ซ่ึงสามารถ
อธิบายไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RJUM)  ประกอบดวย ขอคําถาม
จํานวน 12 ขอ  คือ  มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการดําเนินงานท่ีสงผลตอการพัฒนาการวิจัยทาง
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีท่ีนาไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดลอม มีการจัดกิจกรรม
สงเสริมการสรางสรรคประดิษฐกรรมสูนวัตกรรมทองถ่ินเพ่ือพัฒนาการศึกษาของชุมชน มีและ
บุคลากรท่ีมีประสบการณท่ีผูเชี่ยวชาญสามารถถายทอดความรูสูผูรับบริการและประชาชนในทองถ่ิน
ไดสามารถถายทอดความรูสูทองถ่ินจนเกิดการสรางองคความรูใหมหรือตอยอดองค ความรูเดิมของ
คนในชุมชนมีการวางแผนการบริการวิชาการท่ีสอดคลองกับพันธกิจของมหาวิทยาลัยและ
กระบวนการเรียนการสอน มีการกําหนดกลยุทธท่ีสงผลตอการสรางสรรคผลงานวิจัยและนวัตกรรมท่ี
เหมาะกับการสรางสรรคภูมิปญญาในการแกไขปญหาและการพัฒนาทองถ่ิน มีการจัดกิจกรรมดาน



131 
 

 

ศิลปะและวัฒนธรรมอยางสมํ่าเสมอ มีการสรางบัณฑิตท่ีมีคุณธรรม จริยธรรมและมนุษยสัมพันธท่ีดี มี
ความรูคูความดี สรางสานึกในคุณคาของวัฒนธรรมทองถ่ิน มีหลักสูตรท่ีสามารถผลิตบัณฑิต ใหมี
ความรู ความสามารถในวิชาการ/วิชาชีพ มีหลักสูตรนานาชาติเพ่ือผลิตบัณฑิตมีทักษะความรู
ความสามารถในการพัฒนาทองถ่ินและประเทศ มีพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเอ้ือและสงเสริมตอการจัด
กิจกรรม (ลานวัฒนธรรม อาคารกิจกรรมอเนกประสงคของนักศึกษา และมีแหลงเรียนรูหรือ
หนวยงานท่ีสงเสริมการดาเนินกิจกรรมดานศิลปะและวัฒนธรรมอยางชัดเจน (ศูนยศิลปวัฒนธรรม 
และอ่ืนๆ)   

นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.957  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  

 

 (5)  พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision Making 
Behavior : Y2) 
 ตัวแปรพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา ประกอบดวย 1 องคประกอบ คือ 
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision Making Behavior : 
SDMB)  ซ่ึงสามารถแสดงไดดังตารางท่ี 61 แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจตัวแปร
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 
ตารางท่ี 48  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา 

 

รายการขอคําถาม 
องคประกอบ 

1 
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (SDMB)    
1.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีสาขาวิชาท่ีเปดสอนมีความหลากหลาย
สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน  

0.757 

2.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีสาขาท่ีสอดคลองกับความตองการของ
ตลาดแรงงาน  

0.735 

3.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีสาขาวิชาโดยมีคณาจารยชาวไทยและ
ตางชาติท่ีมีความรูเฉพาะสาขาวิชานัน้ ๆ  

0.825 

4.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏมีชื่อเสียงจากการจัดอันดับของมหาวิทยาลัย
โลก  

0.761 

5.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏเปนผูนาดานการศึกษาในระดับท่ีมีคุณภาพ 
เชน การไดรับการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาจาก สกอ. อยางสมํ่าเสมอ  

0.776 
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ตารางท่ี 48  แสดงการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจองคประกอบพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา (ตอ) 
 

รายการขอคําถาม องคประกอบ 
 1 

7.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ ตั้งอยูในแหลงชุมชน ทาใหมีความสะดวก
มากกวา  

0.736 

8.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีอาคารเรียนและสถานท่ี เพียงพอตอกิจกรรม
การเรียนการสอนและการใหบริการตอสังคมมากกวามหาวิทยาลัยอ่ืนในชุมชนและ
ทองถ่ิน  

0.750 

9.  ทานเห็นวามหาวิทยาลัยราชภัฏ มีการจัดพ้ืนท่ีอาคารเรียนและสภาพแวดลอม
ทางกายภาพใหมีบรรยากาศการเรียนอยางเหมาะสมกวามหาวิทยาลัยอ่ืน  

0.809 

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) = 0.923   Bartlett’s test of  sphericity = 0.000 
 

 จากตารางท่ี 48  ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ พบวา พฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา แบงออกเปน 1 องคประกอบ และสามารถจัดเรียงลําดับขอคําถามตาม
องคประกอบของคาน้ําหนักองคประกอบโดยเรียงลําดับตัวแปรตามคาน้ําหนักองคประกอบจากมาก
ไปหานอย ซ่ึงสามารถอธิบายไดดังนี้  

องคประกอบท่ี 1 พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (SDMB)  ประกอบดวย 
ขอคําถามจํานวน 9 ขอ คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏ มีคณาจารยชาวไทยและตางชาติท่ีมีความรูเฉพาะ
สาขาวิชานั้น ๆ มีการจัดพ้ืนท่ีอาคารเรียนและสภาพแวดลอมทางกายภาพใหมีบรรยากาศการเรียน
อยางเหมาะสมกวามหาวิทยาลัยอ่ืน มีการลงนามความรวมมือกับสถาบันนานาชาติในตางประเทศ 
เปนผูนําดานการศึกษาในระดับท่ีมีคุณภาพ เชน การไดรับการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาจาก 
สกอ. อยางสมํ่าเสมอ มีชื่อเสียงจากการจัดอันดับของมหาวิทยาลัยโลกมีสาขาวิชาท่ีเปดสอนมีความ
หลากหลายสอดคลองกับสถานการณปจจุบัน มีอาคารเรียนและสถานท่ี เพียงพอตอกิจกรรมการเรียน
การสอนและการใหบริการตอสังคมมากกวามหาวิทยาลัยอ่ืนในชุมชนและทองถ่ิน ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน ทาใหมีความสะดวกมากกวา มีสาขาท่ีสอดคลองกับความตองการของตลาดแรงงาน  

นอกจากนี้ ผลการตรวจสอบขอมูลวามีความเหมาะสมในการนํามาวิเคราะหองคประกอบ 
พบวา คาสถิติ  Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) เทากับ 0.923  ซ่ึงมีคามากกวา 0.80 แสดงวา ตัว
แปรแตละตัวสามารถทํานายไดดวยตัวแปรอ่ืน หรือขอมูลท่ีมีอยูเหมาะสมท่ีจะวิเคราะหองคประกอบดี
มาก เนื่องจาก มีคามาก (เขาสูหนึ่ง) และ คาสถิติ Bartlett’s test of  sphericity เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา .05 แสดงวา ตัวแปรตาง ๆ มีความสัมพันธกันสามารถนําไปวิเคราะหองคประกอบได  
 ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณท่ีใชแทนตัวแปร รวมถึงกําหนดความหมายของสัญลักษณตัวแปร
แตละตัว เพ่ือใหตัวแปรในแตละองคประกอบมีความครอบคลุมตัวแปรท้ังหมด และเพ่ือใหการ
นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลมีความเขาใจตรงกันเก่ียวกับสัญลักษณตาง ๆ ท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ซ่ึง
สามารถแสดงไดดังตารางท่ี 49 ดังนี้ 
ตารางท่ี 49  แสดงสัญลักษณทางสถิติและความหมายของสัญลักษณตัวแปร 
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สัญลักษณ ความหมาย 

BDG งบประมาณ (Budget) 
BPSN การวางตําแหนงแบรนด (Brand Positioning) 
RHUM พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission) 
SDMB กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing 

Communications Strategy) 
IMCS พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision 

Making Behavior) 

  

7.2  ผลการวิเคราะหคาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรสังเกตได  
การวิเคราะหคาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรสังเกตได มีวัตถุประสงคเพ่ือตรวจสอบการแจกแจง

ปกติของตัวแปรเดียว ซ่ึงเปนขอตกลงเบื้องตนของการตรวจสอบขอมูลกอนวิเคราะหขอมูลดวย
โปรแกรมลิสเรล  เนื่องจาก การวิเคราะหคาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรจะทําใหนักวิจัยทราบวาลักษณะ
การแจกแจงของตัวแปรเปนแบบใด โดยผูวิจัยไดทําการวิเคราะหดวยสถิติพรรณนา ไดแก คาเฉลี่ย 
(Mean)  ส วน เบี ่ย ง เบนมาตรฐาน (Standard deviation)  ค า เบ  (Skewness)  ความโด ง 
(Kurtosis) เพ่ือทําใหสามารถสรุปไดวาตัวแปรในการวิจัยแตละตัววามีการแจกแจงแบบปกติหรือไม
อยางไร (นงลักษณ วิรัชชัย, 2542) โดยการตรวจสอบการแจกแจงปกติของตัวแปรเดียวนิยม
ตรวจสอบโดยพิจารณาคาเบ (Skewness) ความโดง (Kurtosis) (สุภมาส  อังศุโชติ และคณะ, 2554) 
ซ่ึงประกอบดวย คาสถิติพ้ืนฐานของตัวแปรสังเกตได ซ่ึงเปนตัวแปรบงชี้ของตัวแปรแฝง (Latent 
Variable) จํานวน 5 องคประกอบ คือ (1) งบประมาณ (Budget)  (2) การวางตําแหนงแบรนด (Brand 
Positioning)  (3) พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (Rajabhat University Mission)  (4) กลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing Communications Strategy)  และ(5) 
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (The Student Decision Making Behavior) 

 

ตารางท่ี 50  แสดงคาสถิติพรรณนาลักษณะของตัวแปร (N = 389) 
 

ตัวแปร X  S.D. MIN MAX แปลผล Skewness Kurtosis 
SDMB 3.663 0.644 1.278 5.000 มาก -0.441 0.215 
BDG 3.693 0.689 1.500 5.000 มาก -0.277 -0.150 
BPSN 3.843 0.598 1.909 5.000 มาก -0.174 -0.424 
RHUM 3.870 0.599 2.167 5.000 มาก -0.243 -0.412 
IMCS 3.864 0.601 2.333 5.000 มาก -0.212 -0.566 
 
 จากตารางท่ี 50  แสดงการวิเคราะหคาสถิติพรรณนาลักษณะของตัวแปร พบวา ตัวแปร
ท้ังหมดมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( X  = 3.663 - 3.870) ซ่ึงคาเฉลี่ยดังกลาวแสดงใหเห็นวา ผูตอบ
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แบบสอบถาม มีความเห็นวา กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ งบประมาณ การวาง
ตําแหนงแบรนด  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา อยูในระดับมาก  และมีคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) อยูระหวาง 0.598 ถึง 0.689 
แสดงใหเห็นวาขอมูลมีการกระจายอยูใกลกับคาเฉลี่ย เนื่องจากคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานดังกลาวมี
คาไมเกิน 1  

 เม่ือพิจารณาคาความเบ (Skewness) หรือความไมสมมาตรของการแจกแจงในภาพรวม 
พบวา ตัวแปรท่ีมีอยูในแบบจําลองท้ังหมดมีการแจกแจงในลักษณะเบซาย (คาความเบเปนลบ) แสดง
วาขอมูลของตัวแปรท้ังหมดมีคาคะแนนสูงกวาคาเฉลี่ย โดยมีคาความเบอยูระหวาง -0.174 ถึง -
0.441 เม่ือพิจารณาคาความโดง (Kurtosis) หรือความสูงของการแจกแจง พบวา ตัวแปรท่ีมีอยูใน
แบบจําลองทั้งหมดมีคาความโดงต่ํากวาปกติ (Platy Kurtic) โดยคาความโดงที่คํานวณไดจะนอย
กวาศูนยหรือมีคาเปนลบ แสดงวา ขอมูลของตัวแปรสังเกตไดดังกลาวมีการกระจายขอมูลในลักษณะ
คอนขางปานหรือโคงเล็กนอย หรือมีการกระจายของขอมูลมาก พบวา คาความโดงอยูระหวาง -
0.150  ถึง -0.566 ยกเวนตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ท่ีมีอยูในแบบจําลอง
สวนใหญมีคาความโดงมากกวาปกติ (Lepto Kurtic) โดยคาความโดงท่ีคํานวณไดจะมากกวาศูนยหรือ
มีคาเปนบวก แสดงวา ขอมูลของตัวแปรสังเกตไดท่ีอยูในแบบจําลองสวนใหญมีการกระจายขอมูลใน
ลักษณะคอนขางโดงมากหรือมีการกระจายของขอมูลไมมากนัก แตอยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาคา
ความเบและความโดง พบวา คาความเบและความความโดงมีความแตกตางจากศูนยเพียงเล็กนอย แต
จัดวาใกลศูนย จึงถือวาตัวแปรมีการแจกแจงเปนโคงปกติ จึงมีความเหมาะสมท่ีจะนําไปวิเคราะห
โมเดลสมการเชิงโครงสราง 

 
 7.3  ผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได 
 ผูวิจัยทําการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตไดโดยพิจารณาคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product Moment Correlation) ทําใหไดเมทริกซ
สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได เพ่ือตรวจสอบขอตกลงเบื้องตนของการวิเคราะหโมเดลสมการเชิง
โครงสราง เนื่องจาก ขอตกลงเบื้องตนท่ีสําคัญของการวิเคราะหองคประกอบ คือ ตัวแปรตองมี
ความสัมพันธกัน เพ่ือวัตถุประสงคหลักของการวิเคราะหองคประกอบในการรวมกลุมของ ตัวแปรท่ี
สัมพันธกัน ซ่ึงการตรวจสอบวาตัวแปรมีความสัมพันธกันมากหรือไม ผูวิจัยใชคาสถิติทดสอบ 2 คา คือ 
Kaiser-Mayer-Olkin Measure of Sampling Adequacy ( KMO)  แ ล ะ ส ถิ ติ  Bartlett’s test of 
sphericity เพ่ือทดสอบวาตัวแปรสังเกตไดท้ังหมดเปนเมทริกซเอกลักษณ (Identity Matrix) หรือไม 
(สุภมาส  อังศุโชติ และคณะ, 2554) ผลการวิเคราะหสามารถนําเสนอไดดังนี้ 
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ตารางท่ี 51   แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสันระหวางตัวแปร 
 

  SDMB BDG BPSN RJUM IMCS 
SDMB 1.000         
BDG 0.805** 1.000       
BPSN 0.737** 0.702** 1.000     
RJUM 0.735** 0.688** 0.858** 1.000   
IMCS 0.662** 0.615** 0.803** 0.815** 1.000 
MEAN 3.663 3.693 3.843 3.870 3.864 
S.D. 0.644 0.689 0.598 0.599 0.601 

Bartlett’s test of sphericity = 1757.564,  df = 10, p = 0.000, KMO = 0.866 
หมายเหตุ   * p < .05   ** p < .01 
 
 จากตารางท่ี 51  ผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร จํานวน 5 ตัว
แปร พบวา ความสัมพันธระหวางตัวแปรท้ังหมด 10 คู ซ่ึงเปนตัวแปรท้ังหมดมีความสัมพันธกันและ
ความสัมพันธของตัวแปรทุกคูมีทิศทางเดียวกัน โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรเปน
ความสัมพันธทางบวก มีขนาดของความสัมพันธหรือคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธอยูระหวาง 0.615 – 
0.858 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01  โดยตัวแปรสังเกตไดท่ีมีความสัมพันธกันในระดับสูง (0.6 
< r < 0.8) จํานวน 10 คู ตัวแปรสังเกตไดคูท่ีมีความสัมพันธกันสูงมากท่ีสุด คือ การวางตําแหนงแบ
รนด  (BPSN) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RJUM) (r = 0.858) สวนตัวแปรคูท่ีมีความสัมพันธ
กันตํ่าท่ีสุด คือ งบประมาณ (BDG) กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  (IMCS)       
(r = 0.615)   
 แตอยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร ทุกคูในภาพรวม 
พบวา คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตไดทุกคูมีคาไมเกิน 0.80 ความสัมพันธดังกลาว
แสดงใหเห็นวาตัวแปรสังเกตไดมีระดับความสัมพันธไมสูงมากนัก ไมเกิดปญหา Multicollineartiry 
และตัวแปรสังเกตไดท้ังหมดอยูบนองคประกอบรวมกัน ดังนั้น มีความเหมาะสมท่ีจะนําไปวิเคราะห
โมเดลสมการเชิงโครงสราง 
 เม่ือพิจารณาคาสถิติ Bartlett’s test of sphericity พบวา มีคาเทากับ 1757.564, df = 10           
(p = 0.00) แสดงวา เมทริกซสัมประสิทธิ์สหสัมพันธไมเปนเมทริกซเอกลักษณ (Indentity matrix) 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 ตัวแปรมีความสัมพันธกันอยางเพียงพอท่ีจะสามารถนําไป
วิเคราะหองคประกอบได สอดคลองกับผลการวิเคราะห Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) ซ่ึงมีคาใกล 1 
(0.866) แสดงใหเห็นวาตัวแปรสังเกตไดมีความสัมพันธกันมาก เหมาะสมในการนําไปใชในการ
ตรวจสอบความสอดคลองกลมกลืนกับโมเดลการวิจัยกับขอมูลเชิงประจักษตอไป เนื่องจาก   
คาดัชนีมีคา 0.80 ข้ึนไป แสดงวา ขอมูลเหมาะสมท่ีจะทําการวิเคราะหองคประกอบ (Factor Analysis) 
ดีมาก (สุภมาส  อังศุโชติ และคณะ, 2554 อางอิงจาก Hair et al., 2006)  
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7.4  ผลการวิเคราะหโมเดลสมการโครงสรางตามสมมติฐาน 
ผูวิจัยไดทําวิเคราะหโมเดลความสัมพันธระหวางงบประมาณ การวางตําแหนงแบรนด   

พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ และพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา ดวยวิธีการ Maximum Liklihood ดวยโปรแกรมสําเร็จรูป 
LISREL 8.72 เพ่ือทําการเปรียบเทียบถึงความกลมกลืนระหวางโมเดลที่พัฒนาขึ้นกับขอมูลเชิง
ประจักษ โดยเกณฑในการตรวจสอบความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลกับขอมูลเชิงประจักษ 

ผูวิจัยพิจารณาจากคาสถิติ ประกอบดวย ดัชนีคา Chi-Square, χ2 /df, CFI, GFI, AGFI, RMSEA และ 
SRMR ซ่ึงผลการวิเคราะหโมเดลครั้งแรก พบวา คาดัชนีความกลมกลืนยังไมสอดคลองกับขอมูลเชิง

ประจักษหรือไมเปนไปตามเกณฑ ท่ีกําหนดไว โดยพิจารณาจากคา χ2  = 38.63, df = 1, p-value 
= 0.000, CFI = 0.98, GFI = 0.96 , AGFI = 0.43, SRMR = 0.023 แ ล ะ  RMSEA = 0.313 ซึ ่ง
ผูวิจัยนําเสนอไดดังภาพท่ี 12 แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 
และตารางท่ี 65 แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 

 

 
ภาพท่ี 14  แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 
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ตารางท่ี 52  แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวม 
 

ดัชนีความกลมกลืน เกณฑ คาดัชนีท่ีวัดได ผลการ
พิจารณา 

χ2 /df   < 2.00 38.63 ไมผานเกณฑ 

CFI ≥ 0.95 0.98 ผานเกณฑ 
GFI ≥ 0.95 0.96 ไมผานเกณฑ 
AGFI ≥ 0.90 0.43 ไมผานเกณฑ 

RMSEA  < 0.05 0.31 ไมผานเกณฑ 
SRMR < 0.05 0.02 ไมผานเกณฑ 

  

 จากตารางที่ 52  แสดงใหเห็นวาโมเดลความสัมพันธระหวางงบประมาณ การวาง
ตําแหนงแบรนด พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ และ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา ท่ีผูวิจัยไดพัฒนาข้ึนมาจากแนวคิดและทฤษฏีท่ี
เก่ียวของยังไมมีความสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ โดยพิจารณาจากคาสถิติท่ีคํานวณได 

คือ คา χ2  = 38.63, df = 1, p-value = 0.000, CFI = 0.98, GFI = 0.96, AGFI = 0.43, SRMR = 
0.023 และ RMSEA = 0.313 ซ่ึงคาสถิติท่ีสําคัญบางตัวยังไมผานเกณฑตามท่ีกําหนดไว (Joreskog; 
& Sorbom, 1996)   
 ผูวิจัยจึงไดดําเนินการปรับโมเดล (Model Modification) โดยพิจารณาจากคําแนะนําใน
การปรับพารามิเตอรในโมเดลดวยคาดัชนีปรับโมเดล (Model Modification Indices: MI) จากนั้น
ปรับพารารามิเตอรโดยยินยอมใหผอนคลายขอตกลงเบื้องตนใหคาความคลาดเคลื่อนสัมพันธกันได 
จนกระท่ังคาดัชนีความกลมกลืนมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ โดยพบวา มีการปรับแก

โมเดล จํานวน 1 ครั้ง ซ่ึงในการปรับโมเดลมีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางท่ีดีข้ึน คือ χ2  ลดลงจาก 
38.63 เปน 0.15 และคา RMSEA ก็ลดลงเชนเดียวกันจาก 0.313 เปน 0.000 แสดงใหเห็นวาการ
ปรับแกโมเดลเพ่ือใหมีความสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษดวยวิธีการดังกลาวไดผล
คอนขางดี และไมเปนการแกไขแนวคิดและทฤษฏีท่ีใชในการวิจัยดวย เพราะเปนการปรับท่ีความ
คลาดเคลื่อนมาตรฐานของตัวแปรเชิงประจักษ ไมไดไปเปลี่ยนทิศทางความสัมพันธระหวางตัวแปรใน
แบบจําลองโดยผลการวิเคราะหคาดัชนีความกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากท่ีผูวิจัยได
ดําเนินการปรับโมเดลทําใหสามารถนําเสนอผลการวิเคราะหไดด ังตารางที ่ 53 แสดงการ
วิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากการปรับแกโมเดล เพ่ือใหมี
ความสอดคลองกลมกลืน (Model Fit) กับขอมูลเชิงประจักษและภาพท่ี 15 แสดงการวิเคราะหคาดัชนี
ความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากการปรับแกโมเดล  
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ตารางท่ี 53  แสดงการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองกลมกลืนของโมเดลโดยรวมหลังจากการ
ปรับแกโมเดล 

 
ดัชนีความกลมกลืน เกณฑ คาดัชนีท่ีวัดได ผลการ

พิจารณา 

χ2 /df  (0.15/1)  < 2.00 0.15 ผานเกณฑ 
CFI ≥ 0.95 1.00 ผานเกณฑ 
GFI ≥ 0.95 1.00 ผานเกณฑ 
AGFI ≥ 0.90 1.00 ผานเกณฑ 

RMSEA  < 0.05 0.00 ผานเกณฑ 
SRMR < 0.05 0.00 ผานเกณฑ 

  
 จากตารางท่ี 53 เมื่อพิจารณาคาดัชนีความกลมกลืนของโมเดล พบวา โมเดลสอดคลอง
กลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษโดยมีคาดัชนีความกลมกลืนทั้ง 6 ดัชนีที่ผานเกณฑ การยอมรับ คือ

คาดัชนี χ2 /df = 0.15, CFI = 1.00, GFI = 1.00, AGFI = 1.00, RMSEA = 0.00 และ SRMR = 0.00 
ดังนั้น จึงสรุปไดวา โมเดลแบบจําลองสมการเชิงโครงสรางมีความเหมาะสม กลมกลืนกับขอมูลเชิง
ประจักษซ่ึงสามารถอธิบายได ดังนี้ 
 (1) คาไค-สแควรสัมพัทธ (χ2 /df) มีคาเทากับ 0.15 แสดงวาโมเดลมีความสอดคลอง
กลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจาก คาไค-สแควรสัมพัทธมีคานอยกวา 2.00 
 (2) ดัชนีวัดความสอดคลองกลมกลืนเชิงสัมพัทธ (Comparative Fit Index: CFI)       
มีคาเทากับ 1.00 แสดงวาโมเดลมีความสอดคลองกลมกลืนเชิงสัมพัทธ เนื่องจากคา CFI มีคา 0.90 
ข้ึนไป  
 (3) ดัชนีวัดความสอดคลองกลมกลืนเชิงสัมบูรณ (Absolute Fit Index) ท่ีผูวิจัย
พิจารณาคา 2 ดัชนี คือ ดัชนีวัดความกลมกลืน (Goodness of Fit Index: GFI) มีคาเทากับ 1.00 
และดัชนีวัดความกลมกลืนท่ีปรับแกไขแลว (Adjusted Goodness of Fit Index: AGFI) มีคาเทากับ 
1.00 แสดงวาโมเดลมีความสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจากคา GFI และคา 
AGFI มีคาระหวาง 0 ถึง 1 และคา GFI และคา AGFI ท่ียอมรับไดมีคามากกวา 0.90  
 (4) ดัชนีรากที่สองของคาเฉลี่ยความคลาดเคลื่อนกําลังสองของการประมาณ                    
คา (Root Mean Square of Approximation: RMSEA) ม ีค า เท าก ับ 0.00 หมายถึง โมเดล
คอนขางสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจากคา RMSEA มีคานอยกวา 0.05 หรือมีคา
ระหวาง 0.05 ถึง 0.08 
 (5) ดัชนีวัดความสอดคลองกลมกลืนในรูปความคลาดเคลื่อน โดยดัชนีที่ผู วิจัย
นํามาใชในการพิจารณา คือ รากท่ีสองของคาเฉลี่ยกําลังสองของสวนเหลือมาตรฐาน (Standardized 
Root Mean Square Residual: SRMR) มีคาเทากับ 0.000 แสดงวาโมเดลสอดคลองกลมกลืนกับ
ขอมูลเชิงประจักษ เนื่องจาก มีคานอยกวา 0.05  

 



139 
 

 

7.5  ผลการวิเคราะหเสนทาง  
 7.5.1  ผลการวิเคราะหอิทธิพลเชิงสาเหตุของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  
 ผูวิจัยทําการวิเคราะหอิทธิพลเชิงสาเหตุของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา เพ่ือทําการตอบคําถามการวิจัยและ
สมมติฐานการวิจัย โดยผูวิจัยนําเสนอผลของอิทธิพลทางตรง (Direct Effects: DE) อิทธิพลทางออม 
(Indirect Effects: IE) และอิทธิพลรวม (Total Effects: TE) ซ่ึงสามารถนําเสนอผลการวิเคราะหได
ดังนี้ 
 จากการวิเคราะหอิทธิพลของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยที่สงผลตอกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
(อิทธิพลทางตรง อิทธิพลทางออม และอิทธิพลรวม) ตามสมมติฐานกับขอมูลเชิงประจักษ พบวา 
โมเดลดังกลาวมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ ดังตารางท่ี 54 แสดงการวิเคราะหอิทธิพล
ของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยท่ีสงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 
ตารางท่ี 54  แสดงการวิเคราะหอิทธิพลของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยท่ีสงผลตอกล
ยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 

 

ปจจัยเหต ุ BDG BPSN RHUM SDMB 
ปจจัยผล TE IE DE TE IE DE TE IE DE TE IE DE 
SDMB 0.53** - 0.53** 0.20** - 0.20** 0.20** - 0.20** - - - 

 (0.04) - (0.04) (0.03) - (0.03) (0.05) - (0.05) - - - 
IMCS 0.02 1.00** -0.98** 0.37** 0.37** - 0.48** 0.39** 0.09 1.90** - 1.90** 

 (0.03) (0.08) (0.08) (0.05) (0.05) - (0.09) (0.08) (0.08) (0.08) - (0.08) 
คาสถิติ 
ไคว-สแควร = 0.15, df = 1, P = 0.69796, GFI = 1.00, AGFI = 1.00, RMR = 0.00, RMSEA = 0.00 
สมการโครงสรางของตัวแปร                SDMB           IMCS    
R Square                                      0.72             0.25 

เมทริกซสหสัมพันธระหวางตัวแปรแฝง 
ตัวแปรแฝง SDMB IMCS BDG BPSN RHUM 

SDMB 1.00     
IMCS 0.66 1.00    
BDG 0.81 0.62 1.00   
BPSN 0.74 0.80 0.70 1.00  
RHUM 0.73 0.82 0.69 0.86 1.00 

หมายเหตุ   * p < .05   ** p < .01  

 
 จากตารางที่ 54 แสดงการทดสอบความสอดคลองของโมเดลเชิงสาเหตุของ
ปจจัยที่สงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอ
ของนักศึกษา ตามสมมติฐานกับขอมูลเชิงประจักษ พบวา โมเดลมีความสอดคลองกับขอมูล
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เชิงประจักษโดยพิจารณาจากคาสถิติท่ีใชตรวจสอบความสอดคลองระหวางโมเดลกับขอมูลเชิง
ประจักษ ไดแก  คาไคว-สแควร มีคาเทากับ 0.15 องศาอิสระเทากับ 1 คานาจะเปน (p) เทากับ 
0.133 นั่นคือ คาไคว-สแควร แตกตางจากศูนยอยางไมมีนัยสําคัญ แสดงวายอมรับสมมติฐานหลัก
ท่ีวา โมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยที่สงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  ที่พัฒนาขึ้นสอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษ ซึ่ง
สอดคลองกับผลการวิเคราะห  คาดัชนีวัดความกลมกลืน (GFI) มีคาเทากับ 1.00 คาดัชนีวัด
ความกลมกลืนที่ปรับแกแลว (AGFI) มีคาเทากับ 1.00 ซ่ึงมีคาเขาใกล 1 และคาดัชนีรากกําลังสอง
เฉลี่ยของสวนท่ีเหลือ (RMR) มีคาเทากับ 0.00 ซึ่งเขาใกลศูนย โดยรายละเอียดดังกลาว ผูวิจัยได
กลาวไวแลวในสวนของผลการวิเคราะหคาดัชนีความกลมกลืนของโมเดลปจจัยเหตุที่มีผลตอกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 เมื่อพิจารณาคาสัมประสิทธิ์การพยากรณ (R2 ) ของสมการโครงสรางตัวแปรแฝงภายใน 
พบวา คาสัมประสิทธิ์การพยากรณ (R2 )  ของกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีคา
เทากับ 0.72 หรือตัวแปรในโมเดลสามารถอธิบายความแปรปรวนของกลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ (Y1) ไดรอยละ 72 และคาสัมประสิทธิ ์การพยากรณ (R2) ของพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  (Y2) มีคาเทากับ 0.25 หรือตัวแปรในโมเดลสามารถอธิบายความ
แปรปรวนของพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (Y2) ไดรอยละ 25  
 เมทริกซสหสัมพันธระหวางตัวแปรแฝง พบวา คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร
แฝงมีคาอยู ระหวาง 0.62 - 0.86 โดยตัวแปรทุกคูเปนความสัมพันธแบบมีทิศทางเดียวกัน                  
คือ มีคาความสัมพันธเปนบวก โดยตัวแปรแฝงท่ีมีความสัมพันธกันสูงมาก (r > 0.8) มีจํานวน 4 คู                          
ตัวแปรแฝงท่ีมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธมากท่ีสุดซ่ึงมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.86                
(r = 0.86) คือ การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM) 
รองลงมาคือ พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM)  กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา (IMCS)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.82 (r = 0.22)  งบประมาณ  (BDG) กับกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.81 (r = 0.81) 
การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) มีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.80 (r = 0.80) สวนตัวแปรแฝงท่ีมีความสัมพันธกันในระดับสูง 
(0.6 < r < 0.8) มีจํานวน 6 คู คือ การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) กับกลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ (SDMB)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.74 (r = 0.74)  กลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธเทากับ 0.73 (r = 0.73)  และงบประมาณ  (BDG)  กับการวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) มี
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.70 (r = 0.70)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.70 (r = 
0.70)  งบประมาณ  (BDG) กับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM) มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ
เทากับ 0.69 (r = 0.69) งบประมาณ  (SDMB) กับพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา  
(IMCS)  มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.66 (r = 0.66) และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอ
ของนักศึกษา (IMCS) กับงบประมาณ  (BDG) มีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเทากับ 0.62 (r = 0.62)  
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 เม่ือพิจารณาอิทธิพลทางตรงท่ีสงผลตอตัวแปรกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
(SDMB) พบวา ตัวแปรดังกลาวไดรับอิทธิพลทางตรงจากงบประมาณ  (BDG) จากการวางตําแหนงแบ
รนด  (BPSN) และพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ  (RHUM) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 
0.53, 0.20 และ 0.20 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิตท่ีระดับ .01  
 นอกจากอิทธิพลทางตรงและทางออมท่ีสงผลตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
(SDMB) ยังมีตัวแปรอ่ืนๆ ท่ีไดรับอิทธิพลทางตรง คือ ตัวแปรพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา (IMCS) ไดรับอิทธิพลทางตรงจากงบประมาณ  (BDG) และกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ (SDMB)   มีขนาดอิทธิพลเทากับ -0.98 และ 1.90 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 และยังไดรับอิทธิพลทางตรงจากพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
(RHUM) โดยมีขนาดอิทธิพลเทากับ 0.09 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้ยัง
ไดรับอิทธิผลทางออมจากงบประมาณ  (BDG) การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) และพันธกิจของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีขนาดอิทธิพลเทากับ 1.00, 0.37 และ 0.39 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคา
อิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 (1)  งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.53 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
.01  
 (2)  การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบตอกลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.20 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 (3)  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.20 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ี
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 (4)  งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา (IMCS)  โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ -0.98 ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .01 
 (5)  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.09 ซ่ึงเปนคาอิทธิพล
ท่ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 (6)  กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเทากับ 1.90 ซ่ึง
เปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 

 (7)  งบประมาณ  (BDG) การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) และพันธกิจของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพลทางออมเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
(IMCS)  ผานกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยมีขนาดอิทธิพลทางออมเทากับ 
1.00, 0.37 และ 0.39 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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ภาพท่ี 15  แสดงผลการวิเคราะหอิทธิพลของตัวแปรในโมเดลเชิงสาเหตุของปจจัยท่ีสงผลตอกล
ยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการและพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 

  

7.6  ผลการวิเคราะหตามสมมติฐานการวิจัย 
 ผลการวิเคราะหดังกลาวขางตน ผูวิจัยสามารถนําเสนอผลการวิจัยเพ่ือตอบคําถามการวิจัย
และสมมติฐานการวิจัย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 จากคําถามการวิจัย “ปจจัยเหตุอะไรบางท่ีมีอิทธิพลตอ กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ และพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศ
ไทย” ผูวิจัยไดทําการกําหนดสมมติฐานเพ่ือตอบคําถามการวิจัยดังกลาวขางตน ดังนี้ 
 สมมติฐานขอท่ี 1 : งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ  
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธ
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01  โดยท่ีกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) ไดรับอิทธิพลรวมจากงบประมาณ  (BDG) เทากับ 0.53 ซ่ึง
ท้ังหมดเปนอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.53 
 สมมติฐานขอท่ี 2 : การวางตําแหนงแบรนดมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบ
ตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยท่ีกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ (SDMB) ไดรับอิทธิพลรวมจากการวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) เทากับ 0.20 ซ่ึงท้ังหมดเปน
อิทธิพลทางตรง เทากับ 0.20  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01   
 สมมติฐานขอท่ี 3 : พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธ
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพล
ทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) โดยท่ีกลยุทธการสื่อสาร
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การตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) ไดรับอิทธิพลรวมจากพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) 
เทากับ 0.20 ซ่ึงท้ังหมดเปนอิทธิพลทางตรง เทากับ 0.20 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01   
 สมมติฐานขอท่ี 4 : งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขา
ศึกษาตอของนักศึกษา   
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา งบประมาณ  (BDG) มีอิทธิพลทางตรงเชิงลบตอพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01  โดยท่ีพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS)  ไดรับอิทธิพลรวมจากงบประมาณ  (BDG) และกล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) เทากับ 0.02 ซ่ึงเปนอิทธิพลทางตรงเทากับ -0.98 
และเปนอิทธิพลทางออมเทากับ 1.00 
 สมมติฐานขอท่ี 5 : พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรม
การตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา   
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) มีอิทธิพล
ทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) อยางไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ โดยท่ีพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS)  ไดรับอิทธิพลรวมจากพันธกิจ
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ (RHUM) และกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) เทากับ 
0.48 ซ่ึงเปนอิทธิพลทางตรงเทากับ 0.09 และเปนอิทธิพลทางออมเทากับ 0.39 
 จากคําถามการวิจัย “กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพลอยางไรตอ
พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา” ผูวิจัยไดทําการกําหนดสมมติฐานเพ่ือตอบคําถาม
การวิจัยดังกลาวขางตน ดังนี้ 
 สมมติฐานขอท่ี 6 : กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวก
ตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) มี
อิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .01   โดยท่ีพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) ไดรับอิทธิพล
รวมจากกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (SDMB) เทากับ 1.90 ซึ่งทั้งหมดเปนอิทธิพล
ทางตรง เทากับ 1.90 
 นอกจากนี้ พฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา (IMCS) ไดรับอิทธิพลทางออม
จากงบประมาณ  (BDG) การวางตําแหนงแบรนด  (BPSN) และพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 
(RHUM) เทากับ 1.00, 0.37 และ 0.39 ตามลําดับ ซ่ึงเปนคาอิทธิพลท่ีมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
.01   
 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยเก่ียวกับปจจัยเหตุและผลของเรื่อง กลยุทธการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ี
มหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย สามารถสรุปไดดังภาพท่ี 16 แสดงปจจัยเหตุและผลของเรื่อง กล
ยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย 
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ภาพท่ี 16  แสดงปจจัยเหตุและผลของเรื่อง กลยุทธการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยราชภัฏในประเทศไทย 
 
ตารางท่ี  55  แสดงผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
 
ขอท่ี สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

1 งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอกลยุทธการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

2 การวางตําแหนงแบรนดมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอ
กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

3 พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิง
บวกตอกลยุทธการสือ่สารการตลาดแบบบูรณาการ 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

4 งบประมาณมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเขาศึกษาตอของนักศึกษา   

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

5  พันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏมีอิทธิพลทางตรงเชิง
บวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอของ
นักศึกษา   

ปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 

6 กลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มีอิทธิพล
ทางตรงเชิงบวกตอพฤติกรรมการตัดสินใจเขาศึกษาตอ
ของนักศึกษา 

ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 
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