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การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรยีนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง 
นันทวิช แสงอ าไพ1, พิบูล ไวจิตรกรรม2 

1,2 สาขาวิชาออกแบบกราฟิกและมัลตมิีเดยี คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุันทา 
 

บทคัดย่อ 
สื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูง ได้เล่าถึงเรื่องราวต่าง ๆ ของชาวเขา ซึ่งครอบคลุม

ทุกเรื่องราวในวิถีชีวิต ตั้งแต่ที่พักอาศัย การแต่งกาย สิ่งของเครื่องใช้ ประเพณี เครื่องดนตรี ของกลุ่มชาติพันธุ์
บนพ้ืนที่สูงในประเทศไทย หรือที่เรียกกลุ่มชนเหล่านี้ว่า “ชาวเขา” ซึ่งมีด้วยกันถึง 10 ชนเผ่า คือ กะเหรี่ยง, 
ม้ง (แม้ว),  เมี่ยน (เย้า),  ลีซู (ลีซอ),  ลาหู่ (มูเซอ),  อาข่า (อีก้อ), ลัวะ, ถิ่น, ขมุ และมลาบรี (ผีตองเหลือง)      
สื่อประชาสัมพันธ์ออกแบบให้สอดคล้องตามกลุ่มวัยรุ่น เพ่ือให้เกิดการสร้างภาพจินตนาการได้ด้วยการสัมผัส
ถึงบรรยากาศวิถีชีวิตความเป็นอยู่  ประเพณี วัฒนธรรม ที่มีเอกลักษณ์ จุดเด่นของแต่ละชนเผ่าที่มี         
ความแตกต่างทางวัฒนธรรม โดยใช้รูปแบบการออกแบบที่สนุกสนาน ข้อมูลกระชับง่ายต่อการเข้าใจ และมี
ลักษณะที่แปลกใหม่น่าสนใจ วัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ เพ่ือออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้
ราษฎรบนพ้ืนที่สูงให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น ด าเนินการวิจัยด้วยการสอบถามจากกลุ่มนักศึกษาวัยรุ่น และ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 

ผลการวิจัย พบว่า 1) พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นในกลุ่มวัยรุ่น 2) สื่อ
ประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงมีเนื้อหาที่กระชับเข้าใจง่าย มีภาพประกอบที่ดูสนุกสนาน 
และสีสันสดใส 3) ส่งเสริมให้วัยรุ่นในปัจจุบันหันมาสนใจและให้ความส าคัญกับคุณค่าของวิถีชีวิตความเป็นอยู่ 
ประเพณวีัฒนธรรม ความเชื่อและภูมิปัญญาของชาวเขา เพ่ือไม่ให้สูญหายไป 

 
ค าส าคัญ : การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์, กลุ่มชาติพันธุ์, วัยรุ่น 
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Public Relations Media Design of Highland People Discovery Museum 
Nanthavit Sangamphai1, Pibool Waijittragum2 

1,2 Department of Graphic and Multimedia Design, Faculty of Industrial Technology,  
Suan Sunandha Rajabhat University 

 
ABSTRACT 

Public relations media of Highland People Discovery Museum tells the story of 
highland people’s life, which cover all their lifestyles include housing, costumes, household 
equipment and tools, musical instruments of highland tribal folks in the country. These 
people in other words are known as “chao khao” or “hill tribes”.  These hill tribe people 
comprises 10 local tribes; namely, the Karen, Hmong (Miao), Mien (Yao), Lisu (Lisaw), Lahu 
(Mu Ser), Akha (Egor), Lua, Thin, Khamu and Mrabri (the yellow leaf people). Public relations 
media is designed to meet a group of teenagers in order to create fantasy images and give a 
touch a way of life, culture and traditions that are unique and highlight each hill tribe with 
has different culture. The design patterns are fun, concise, easy to understand, exotic and 
interesting. The purpose of this research is to design the museum's public relations media of 
Highlands People Discovery Museum to be more popular and well known. The research 
carried out by querying a group of teenage students and interviewing professional designers.  

The results of the research indicate that: 1) Highland People Discovery Museum is 
better known to the group of teenagers 2) The content of public relations media of Highland 
People Discovery Museum is concise, easy to understand and the illustrations are fun and 
colourful. 3) Encourage teenagers nowadays to give precedence to the importance of value 
of lifestyle, traditions, culture, faith, beliefs and wisdom of the hill tribes in order to preserve 
these ethnic groups, their cultures and unique identities alive. 
 
Keywords: Public relations media design, Ethnic group, Teenagers 
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บทน า 
พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูง แต่เดิม

ชื่อ พิ พิธภัณฑ์ชาวเขา มีประวัติก่อตั้ งมาตั้ งแต่      
กรมประชาสงเคราะห์ กระทรวงมหาดไทย ได้จัดตั้ง
หน่วยงานเพ่ือช่วยเหลือกลุ่มชนที่อพยพเข้ามาตาม
เทือกเขาสู ง  ตามแนวชายแดนทางภาคเหนือ      
ของประเทศไทย จัดตั้งขึ้นเมื่อ พ .ศ .2508 โดยนัก
มานุษยวิทยาจากมหาวิทยาลัยซิดนีย์ ออสเตรเลีย 
ตั้งอยู่ในอาคารที่ท าการศูนย์วิจัยชาวเขา ภายใน
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ต่อมาได้มีกลุ่มผู้สนใจจ านวน
มากขึ้น จึงได้เปิดให้บริการเยี่ยมชม ณ อาคารใน
บริเวณสวนล้านนา ร.9 (ที่ตั้งปัจจุบัน) แก่บุคคลทั่วไป 
ทั้งชาวไทย และชาวต่างชาติ  และในปัจจุบันคน     
ส่วนใหญ่ยังไม่รู้จักสถานที่ท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์เรียนรู้
ราษฎรบนพื้นที่สูง ทั้งที่ภายในพิพิธภัณฑ์มีเรื่องราวที่
น่าสนใจมากมายของประวัติอันยาวนาวของกลุ่ม   
ชนชาวเขาที่มีทั้งประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญา
ท้องถิ่นท่ีน่าสนใจ และแตกต่างกันออกไปตามวิถีชีวิต 

พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงจัดตั้งขึ้น
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือจัดเก็บรวบรวมวัตถุพยาน ทาง
วัฒนธรรม เรื่องราวต่าง ๆ ของชาวเขาที่ผู้เข้าชมจะได้
สัมผัสกับวัตถุจริง ซึ่งครอบคลุมทุกเรื่องราวในวิถีชีวิต 
ตั้งแต่ที่ พักอาศัย การแต่งกาย สิ่งของเครื่องใช้ 
ประเพณี เครื่องดนตรี ของวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
กลุ่มชาติพันธุ์บนพ้ืนที่สูงในประเทศไทย หรือที่เรียก
กลุม่ชนเหล่านี้ว่า  ”ชาวเขา“ ซึ่งมีด้วยกันถึง 10 ชนเผ่า 
คือ กะเหรี่ยง ม้ง  เมี่ยน ลีซู  ลาหู่  อาข่า ลัวะ ถิ่น ขมุ 
และมลาบรี ส าหรับพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่
สูง ได้แบ่งพ้ืนที่ออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 ภายใน
อาคาร (In door Museum) ประกอบด้วย 4 ชั้น ได้แก่ 
ชั้นที่ 1 แบ่งเป็นห้องจัดแสดงสารคดีเฉลิมพระเกียรติ 
และการพัฒนาบนพ้ืนที่สูง ห้องจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 
และนิทรรศการหลากวัฒนธรรมกับการท่องเที่ยว  
บนพ้ืนที่สูง ชั้นที่ 2 แบ่งเป็นห้องเรียนรู้ราษฎรบน
พ้ืนที่สูง 10 ชนเผ่า ชั้นที่ 3 แบ่งเป็น ห้องนิทรรศการ
กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ 
(พม .) กับการพัฒนาสั งคมบนพ้ืนที่ สู ง  ชั้นที่  4 

แบ่งเป็น ห้องนิทรรศการด้วยพระบารมีน าทางสู่   
การพัฒนาบนพ้ืนที่สูง และส่วนที่ 2 บ้านชาวเขา 
(Outdoor Museum) เป็นพื้นที่ส าหรับจัดแสดงบ้าน
จ าลองวิถีชีวิตชนเผ่า จ านวน 10 หลัง ซึ่งบริหาร
จัดการ โดยศูนย์พัฒนาราษฎรบนพ้ืนที่สูง 16 แห่ง 
“พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูง” แห่งนี้ นับว่า
เป็นเป็นศูนย์กลางแห่งความจงรักภักดี แหล่งเรียนรู้
ศาสตร์พระราชา รวบรวมองค์ความรู้ของราษฎรบน
พ้ืนที่สูง แสดงออกทางอัตลักษณ์เพ่ือสร้างความเข้มแข็ง 
โดยเปิดโอกาสให้ได้ใช้ประโยชน์ร่วมกันและขอให้ 
ทุกภาคส่วนได้ใช้พ้ืนที่แห่งนี้ เ พ่ือบูรณาการกลไก
ประชารัฐร่วมพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ขยาย
เครือข่าย ทั้งในระดับจังหวัดและภูมิภาคอาเซียน แต่
ในปัจจุบันพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงยัง    
ไม่เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง สื่อประชาสัมพันธ์ที่มีอยู่
ก็ไม่สามารถสื่อสารได้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย จึง
ต้องการที่จะออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูง ให้
แตกต่างและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวโดยใช้จุดเด่นของ
พิพิธภัณฑ์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวเพ่ือท าให้พิพิธภัณฑ์
เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง 
และช่วยสร้างก าลังใจให้กับชาวเขาท าให้มีความภาคภูมิใจ
และยังคงสืบสานวิถีชีวิตและภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อไป 

จากข้อมูลเบื้องต้นท าให้ผู้วิจัยเล็งเห็นถึง
ประโยชน์ที่จะศึกษาและจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์   
การส่งเสริมการท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎร    
บนพ้ืนที่สูง เพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์ให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 
และเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นท าให้ช่วยสร้างรายได้ให้กับ
ชาวเขาและมีความภาคภูมิใจและยังคงสืบสานวิถี
ชีวิตและภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อไป เพ่ือเชิญชวนให้
วัยรุ่นในปัจจุบันหันมาสนใจและให้ความส าคัญกับ
คุณค่าของวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประเพณี ความเชื่อ
และภูมิปัญญาของชาวเขา เพ่ือไม่ให้สูญหายไป 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์

เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 
2. เพ่ือออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์

เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูงให้ทันสมัยแปลกใหม่และ
สื่อสารอัตลักษณ์ให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายที่ชอบ     
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

3. เพ่ือเชิญชวนให้วัยรุ่นในปัจจุบันหันมา
สนใจ และให้ความส าคัญกับคุณค่าของวิถีชีวิต  
ความเป็นอยู่ ประเพณี ความเชื่อและภูมิปัญญาของ
ชาวเขา 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
1. ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ ต ารา  

สื่อเว็บไซต์และมัลติมีเดีย รวมทั้ง งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
กับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้
ราษฎรบนพื้นที่สูง 

2. สร้างเครื่องมือเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม
ที่จะใช้กับกลุ่มเป้าหมาย  และแบบสัมภาษณ์ที่จะใช้
กับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ  

3. เก็บข้อมูลปฐมภูมิด้วยการใช้แบบสอบถาม
กับกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มนักศึกษา ชาย-หญิง ที ่ 
ชื่นชอบชอบท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ 
วิถีชีวิต ประเพณี จ านวน 50 คน 

4. เก็บข้อมูลปฐมภูมิด้วยการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 3 คน 

5. วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มเป้าหมาย 
โดยใช้สถิติ พ้ืนฐาน ได้แก่ ค่าร้อยละ (%) และ
ค่าเฉลี่ย (MEAN) และใช้วิธีตีความจากการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ข้อมูลดังกล่าวจะถูกใช้
เป็นโจทย์ทางการออกแบบ ซึ่งจะสอดคล้องกับ
พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย  

6. ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์
เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง 

 
 
 

ผลการวิจัย 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มเป้าหมาย 

คือ นักศึกษา จ านวน 50 คน ผลที่ได้จะแยกเป็น 2 เรื่อง 
คือ 1) พฤติกรรมการใช้สื่อประเภทสื่อประชาสัมพันธ์ 
2) ลักษณะของสื่อประชาสัมพันธ์ที่กลุ่มตัวอย่าง
ต้อ งการ รวมทั้ ง ข้ อมู ลที่ ไ ด้ จ ากการสั มภาษณ์
ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 3 คน มี
รายละเอียด ดังนี้ 

ส่วนที่  1 นักศึกษาเลือกสรรสื่อประเภท   
สื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูง 
โดยพิจารณาจากความสนใจลักษณะของเรื่อง
ประเพณีและวัฒนธรรม เป็นหลัก รองลงมา คือ วิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ (ดังตารางที่ 1) รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์  
ที่นักศึกษาสนใจมากที่สุด คือ รูปแบบที่สนุกสนาน 
เป็นหลัก รองลงมาเป็นรูปแบบทันสมัย (ดังตารางที่ 
2) และประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์ที่นักศึกษา
ต้องการมากที่สุด คือ เว็บไซต์ เป็นหลัก ซึ่งสอดคล้อง
ตามกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในช่วงวัยรุ่น (ดังตารางที่ 3) 

 
ตารางท่ี 1  ผลการวิเคราะห์ข้อพิจารณาในการสนใจ
พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง 
ข้อพิจารณาในการ
เลือกลักษณะต่าง ๆ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

ประเพณีและ
วัฒนธรรม 

22 42 1 

วิถีชีวิตความเป็นอยู ่ 20 40 2 
พื้นที่เกษตรกรรม 6 12 3 
การนับถือความเชื่อ 2 4 4 

รวม 50 100  
 
ตารางที่ 2  ผลการวิเคราะห์รูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์ 

รูปแบบของสื่อ
ประชาสัมพันธ ์

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

รูปแบบสนุกสนาน 28 56 1 
รูปแบบทันสมยั 10 20 2 
รูปแบบน่ารักสดใส 7 14 3 
รูปแบบเรยีบง่าย 5 10 4 

รวม 50 100  

https://www.thairath.co.th/content/856493
https://www.thairath.co.th/content/856493
https://www.thairath.co.th/content/856493
https://www.thairath.co.th/content/856493
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ตารางที่ 3 ผลการวิเคราะห์ประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์ 
ประเภทของสื่อ
ประชาสัมพันธ ์

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

เว็บไซต ์ 37 26.24 1 
แอพพลิเคชั่น 33 23.40 2 
โปสเตอร ์ 31 21.99 3 
หนังสือ 21 14.89 4 
แผ่นผับ 19 13.48 5 

รวม 141 100  
 

ส่วนที่ 2 นักศึกษาเลือกลักษณะและรูปแบบ
ของสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทโปสเตอร์ที่เป็นรูปแบบ
เซทที่มีเรื่องราวต่อกัน (ดังตารางที่ 4) เลือกลักษณะ
ของภาพประกอบเป็นภาพประกอบจากคอมพิวเตอร์
กราฟิก เป็นหลัก รองลงมา คือ ภาพถ่าย (ดังตารางที่ 
5) เลือกองค์ประกอบส าคัญในหนังสือแนะน าการท่องเที่ยว
พิพิธภัณฑ์ คือ ภาพประกอบคอมพิวเตอร์กราฟิก  
(ดังตารางที่ 6) 
 
ตารางท่ี 4  ผลการวิเคราะหร์ูปแบบของโปสเตอร์ 
รูปแบบของโปสเตอร์ จ านวน 

(คน) 
ร้อยละ 
(%) 

อัน
ดับ 

แบบเซท  9 18 1 
แบบเดี่ยว 41 82 2 

รวม 50 100  
 
ตารางที่ 5  ผลการวิเคราะห์ประเภทของภาพประกอบ 
ประเภทภาพประกอบ จ านวน 

(คน) 
ร้อยละ 
(%) 

อัน
ดับ 

ภาพคอมพิวเตอร์กราฟิก  24 48 1 
ภาพถ่าย 11 22 2 
ภาพวาดลายเส้น 7 14 3 
ภาพวาดระบายส ี 4 8 4 
ภาพพิมพ์ 4 8 4 

รวม 50 100  
 
 
 

ตารางที่ 6  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบในหนังสือ
แนะน าการท่องเที่ยว 

องค์ประกอบ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

ภาพประกอบ
คอมพิวเตอร์กราฟิก 

23 46 1 

ภาพถ่าย 19 38 2 
ข้อมูล 7 14 3 
แผนที ่ 1 2 4 

รวม 50 100  
 

ส่วนที่ 3 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบได้ให้
แนวคิดในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์
เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง ดังนี้ 

ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบทั้ง 3 ท่าน ได้
ให้ข้อคิดเห็นว่า การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์   
พิ พิ ธพั นธ์ เรี ยนรู้ ราษฎรบนพ้ื นที่ สู งควรท าสื่ อ
ประชาสัมพันธ์ให้ครอบคลุมทุกเรื่องราวของชาวเขา 
ทั้งวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี ที่พักอาศัย การแต่ง
กาย สิ่งของเครื่องใช้ และเครื่องดนตรี ให้กระชับและ
ง่ายต่อการเข้าถึงของกลุ่มเป้าหมายนักศึกษาช่วงอายุ 
21  – 25 ปี และศึกษาพฤติกรรม และทัศนคติของ
วัยรุ่นที่ชอบความแปลกใหม่ ควรปรับสื่อประชาสัมพันธ์
ให้สอดคล้องกับยุคสมัยในปัจจุบัน หรือสามารถเพ่ิม
ความแปลกใหม่ร่วมกับความคลาสสิกความดั้งเดิม
ของพิพิธภัณฑ์ให้เป็นจุดแข็งของพิพิธภัณฑ์ ด้าน
แนวความคิดที่จะใช้ควรดึงจุดเด่นหรือเอกลักษณ์ที่
ชัดเจนของพิพิธภัณฑ์ที่ผู้เข้าชมจะได้สัมผัสกับวัตถุ
จริง ซึ่งครอบคลุมทุกเรื่องราวในวิถีชีวิตของชนเผ่าทั้ง 
10 ชนเผ่า หรือใช้เรื่องราวที่น่าสนใจของแต่ละ     
ชนเผ่ามาเล่าเรื่องให้เกิดความน่าสนใจ มีสัญลักษณ์
หรือสิ่งที่น่าจดจ า ด้านรูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์
ควรออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ให้มีปฏิสัมพันธ์กับ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายมีส่วนร่วมกับสื่อ 
และจะท าให้กลุ่มเป้าหมายสนุกกับสื่อและเป็นภาพ
จ าให้กับกลุ่มเป้าหมายซึ่ งตอบโจทย์การท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์ให้พิพิธพันธ์เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง 
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ผลการออกแบบ 
จากการเก็บข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมาย และ

ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ท าให้ได้ข้อมูลที่
น่าเชื่อถือและสม่ าเสมอ สามารถน าไปใช้เป็นโจทย์
ทางการออกแบบ ท าให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและ
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ผลผลิตของการวิจัย
ครั้งนี้ คือ สื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎร
บนพ้ืนที่สูง เป็นโครงการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 
แนวคิดที่ใช้ในการออกแบบ (Concept) คือ “สัมผัส
หลากสีวิถี 10 เผ่า” เพ่ือน าเสนอความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรมของชนเผ่าทั้ง 10 ชนเผ่า ออกแบบให้
เกิดการสร้างภาพจินตนาการได้ด้วยการสัมผัสถึง
บรรยากาศวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประเพณี วัฒนธรรม 
ทีม่ีเอกลักษณ์ จุดเด่นของแต่ละชนเผ่าที่มีความแตกต่าง
ทางวัฒนธรรม โดยใช้รูปแบบการออกแบบ (Mood 
& Tone) คือ สนุกสนาน (AMUSING) อิสระ (CASUAL) 
ธรรมชาติ (NATURAL) กลุ่มเป้าหมาย คือ นักศึกษา 
ชายและหญิง อายุ 21-25 ปี โดยสื่อประชาสัมพันธ์
พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูงจะมีรูปแบบที่
สนุกสนาน ข้อมูลกระชับง่ายต่อการเข้าใจ และมี
ลักษณะที่แปลกใหม่น่าสนใจ  

ขั้นตอนการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์
พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง 

1. ศึกษาข้อมูลพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎรบน
พ้ืนที่สูง และข้อมูลกลุ่มชาวเขาท้ัง 10 ชนเผ่า 

2. ท าแบบร่างสื่อประชาสัมพันธ์ให้สอดคล้อง
ตามแนวความคิด 

3. ออกแบบภาพประกอบ เพ่ือก าหนดสีของ
ชนเผ่า ส าหรับงานสื่อประชาสัมพันธ์ 

4. จัดวางองค์ประกอบของสื่อประชาสัมพันธ์ 
ออกแบบโปสเตอร์ ป้ายโฆษณา หนังสือแนะน า   
การท่องเที่ยว แผ่นผับ เว็บไซต์ และธงญี่ปุ่น 

5. ท าแบบจ าลองของสื่อประชาสัมพันธ์  
เพ่ือทดสอบการใช้งาน ตรวจแก้จุดบกพร่อง และ
ทิศทางของสื่ อประชาสั ม พันธ์ ใ ห้ เป็ น ไปตาม
แนวความคิด (ดังปรากฏในภาพที่ 1 ถึง 6) 

 

 
ภาพที่ 1  ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎร
บนพื้นที่สูงและข้อมูลกลุ่มชาวเขาท้ัง 10 ชนเผ่า 
 

 
ภาพที่ 2  แบบร่างสื่อประชาสัมพันธ์ 

 

 
ภาพที่ 3  ลักษณะภาพประกอบตัวละครชนเผ่า 

 

 
ภาพที่ 4  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทโปสเตอร์ 
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ภาพที่ 5  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทธงญี่ปุ่น 

 

 
ภาพที่ 6  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทแผ่นผับ 

 
วิจารณ์ผลการวิจัย 

การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์
เรียนรู้ราษฎรบนพ้ืนที่สูง ใช้หลักการออกแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ์ส าหรับนักศึกษาวัยรุ่น โดยเน้น
องค์ประกอบที่น่าสนใจ ได้แก่  ภาพประกอบที่
เหมาะสมจะท าให้รู้สึกถึงความแตกต่างของชนเผ่า
สีสันที่สนุกสนาน สดใส ให้ความรู้สึกถึงการสัมผัสกับ
ประเพณี วัฒนธรรม ของชนเผ่าที่เราไม่เคยได้สัมผัส 
และข้อมูลที่กระชับเข้าใจง่าย ผสมผสานกับทฤษฎี
พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายของวัยรุ่น สอดคล้อง 
กับแนวความคิดที่ว่า สัมผัสหลากสีวิถี  10 เผ่า ที่
ออกแบบให้เกิดการสร้างภาพจินตนาการได้ด้วย  
การสัมผั สถึ งบรรยากาศวิถี ชี วิ ตความเป็นอยู่ 
ประเพณี วัฒนธรรม และเครื่องแต่งกายของกลุ่ม
ชาวเขาของไทยทั้ง 10 ชนเผ่า ที่มีเอกลักษณ์ จุดเด่น
ของแต่ละชนเผ่าที่มีความแตกต่างทางวัฒนธรรม  

ผลการทดสอบการใช้สื่อกับนักศึกษาแสดง
ให้เห็นว่าสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีรูปแบบสนุกสนาน 
แปลกใหมน่่าสนใจ และเข้าใจง่าย จะดึงดูความสนใจ 
ท าให้สื่อมีปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้
กลุ่มเป้าหมายสนุกกับสื่อและเป็นภาพจ า ซึ่งตอบ
โจทย์การท าสื่อประชาสัมพันธ์ให้พิพิธพันธ์เรียนรู้
ราษฎรบนพ้ืนที่สูง และยังเป็นการเชิญชวนให้วัยรุ่น
ในปัจจุบันหันมาสนใจและให้ความส าคัญกับคุณค่า
ของวิถีชี วิตความเป็นอยู่  ประเพณี วัฒนธรรม    
ความเชื่อและภูมิปัญญาของชาวเขา 

 
สรุปผลการวิจัย 

สื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎร
บนพ้ืนที่สูง จัดท าให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย 
ภาพประกอบที่มี เอกลักษณ์สื่อสารเข้าใจได้ง่าย     
ตัวละครชาวเขามีบุคลิกภาพโดดเด่นมีเอกลักษณ์
เฉพาะชนเผ่า แฝงความน่ารัก สดใส จดจ าได้ง่าย 
โทนสีที่ให้ความรู้สึกสนุกสนานและความแตกต่าง 
ของความหลากหลายของชนเผ่า เนื้อหาที่เหมาะสม 
กระชับเข้าใจง่าย และด้วยความแปลกใหม่ของสื่อ
ประชาสัมพันธ์ที่ออกแบบให้มีการปฏิสัมพันธ์กับ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายมีส่วนร่วมกับสื่อ 
ท าให้กลุ่มเป้าหมายสนุกกับสื่อและเป็นภาพจ าให้กับ
สื่อประชาสัมพันธ์พิพิธพันธ์เรียนรู้ราษฎรบนพื้นที่สูง 

สื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎร
บนพ้ืนที่สูงเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว
พิพิธภัณฑ ์เพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์ให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 
และเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นท าให้ช่วยเสริมสร้างรายได้
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ให้กับชาวเขาให้ภาคภูมิใจและยังคงสืบสานวิถีชีวิต
ภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อไป  เพ่ือเชิญชวนให้วัยรุ่นใน
ปัจจุบันหันมาสนใจและให้ความส าคัญกับคุณค่าของ
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประเพณีวัฒนธรรม ความเชื่อ
และภูมิปัญญาของชาวเขาไม่ให้สูญหายไป 

 
กิตติกรรมประกาศ 

งานวิ จั ย เรื่ องนี้ ส า เ ร็ จลุ ล่ ว งลงได้ด้ ว ย     
ความช่วยเหลือจากบุคคลหลายท่าน จึงขอขอบพระคุณ 
ณ โอกาสนี้ ขอขอบคุณอาจารย์ที่ปรึกษา ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ดร.พิบูล ไวจิตรกรรม ที่ให้ค าปรึกษา ข้อเสนอแนะ 
แนวคิด ตลอดจนแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ มาโดย
ตลอด จนงานวิจัยเล่มนี้เสร็จสมบูรณ์ ขอขอบพระคุณ 
คุณพ่อและคุณแม่ และผู้ปกครอง ที่ให้ค าปรึกษาใน
เรื่องต่าง ๆ ช่วยเหลือทุก ๆ ด้าน และคอยให้ก าลังใจ
เสมอมา ขอขอบพระคุณพิพิธภัณฑ์เรียนรู้ราษฎร  
บนพ้ืนที่สูง ที่ให้ข้อมูลเพ่ือศึกษาในการท าวิจัยเป็น
อย่างดี สุดท้ายขอขอบคุณเพ่ือน ๆ ที่ให้ค าแนะน า 
ส าหรับแนวความคิดที่ดี และเป็นก าลังใจให้ตลอดจน
งานวิจัยเสร็จสมบูรณ์ 
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