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กิติกรรมประกาศ 

 

งานวิจัยเล่มนี้ส าเร็จเรียบร้อยได้ด้วยดีเป็นความตั้งใจที่ผู้วิจัยต้องการจะพัฒนา การวิจัยการตลาด
ให้มีเนื้อหาที่มีความทันสมัยตรงตามยุคปัจจุบันที่ว่าการบริหารการตลาดจะต้องให้ความสนใจในเรื่อง
สิ่งแวดล้อมและสังคม เนื่องจากปัญหาสิ่งแวดล้อมโลกเป็นปัญหาใหญ่และเป็นสิ่งแวดล้อมหนึ่งของการ
บริหารการตลาดที่ได้เข้ามากระทบต่อผู้คนในสังคมไม่ว่าจะเป็นประเทศไทยหรือประเทศอ่ืนๆ ทั่วโลก 
เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ๆ ทางด้านการตลาดและบริบทของบริษัทในประเทศไทยในเรื่องที่ว่า องค์กร
ธุรกิจของไทย เหล่านี้ได้มีการตอบรับต่อปัญหาสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นหรือไม่ และมีการปรับเปลี่ยนแนว
ทางการบริหารการตลาดเป็นอย่างไรในการแข่งขันเชิงธุรกิจที่มีความเข้มข้นมากขึ้น เพราะในต่างประเทศ
โดยเฉพาะประเทศทางแถบอเมริกาเหนือและยุโรปตะวันตกต่างก็ได้มีการใช้กลยุทธ์การตลาดเพ่ือ
สิ่งแวดล้อมเป็นอย่างมากและมีแนวโน้มการเติบโตอย่างต่อเนื่องในขณะเดียวกันบริษัทต่างๆ ในประเทศ
ไทยก็เริ่มให้ความสนใจในด้านสิ่งแดล้อมและการด าเนินงานด้านการตลาดเพื่อจะมุ่งเน้นที่การตลาดเพื่อ
สิ่งแวดล้อมและความรับผิดชอบต่อสังคมให้มากข้ึนตามล าดับ ดังนั้นงานวิจัยเล่มนี้จะช่วยเพิ่มพูนองค์
ความรู้ด้านการตลาดในอีกมิติหนึ่งที่เกิดขึ้นในประเทศไทยแก่ผู้สนใจโดยทั่วไปและผู้ต้องการที่จะ เรียนรู้ถึง
วิ ธีการบริหารการตลาดในองค์กรธุรกิจของไทยได้อย่างแท้จริง 

ผู้วิจัยขอขอบคุณนักศึกษาชั้นปีที่ 3 วิชาเอก การตลาด โปรแกรมบริหารธุรกิจ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ที่ได้ช่วยเหลือในการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามจากบริษัทใน
ตลาดหลักทรัพย์มาได้จ านวนหนึ่งช่วงหลังเหตุการณ์มหาอุทกภัยครั้งใหญ่หรือช่วงเดือนมกราคม-
กุมภาพันธ์ 2555 เพราะเนื่องจากงานวิจัยเล่มนี้ควรจะต้องเก็บข้อมูลให้แล้วเสร็จในช่วงปลายปี 2554 
ขอขอบคุณผู้บริหารและตัวแทนบริษัทในตลาดหลักทรัพย์ต่างๆ ที่ให้ความร่วมมือในการตอบ
แบบสอบถามในครั้งนี้ และขอขอบคุณคณะกรรมการสถาบันวิจัยและพัฒนาที่ได้ติติงให้แก้ไขรูปแบบ
วิธีการวิจัยเพื่อให้งานวิจัยมีความสมบูรณ์มากข้ึนไป และท้ายที่สุดขอขอบคุณท่านทั้งหลายที่ไม่ได้เอ่ยนาม
มานี้ที่ให้ความร่วมมือด้วยดีตลอดมา 
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