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บทท่ี 3 
 

วิธีด าเนินการศึกษาค้นคว้า 
 
          โครงการวจิัยและพัฒนาสื่อวีดทัิศน๑เพ่ือปลกูจิตส้านกึรักบา๎นเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา  
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ  เพ่ือศึกษาถึงประวัติศาสตร๑ ความเป็นมาของตลาดเกําศาลายา ลักษณะ
สภาพแวดล๎อมของชุมชน สถานที่ส้าคัญทางศาสนาหรือสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจของชาวบ๎านในชุมชน 
รวมถึงวิถีการด้าเนินชีวิตของผู๎คน  เพ่ือค๎นหาสิ่งส้าคัญหรือสัญลักษณ๑ของชุมชน ที่สามารถน้ามาใช๎
เพ่ือการปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิดได๎  โดยใช๎การสัมภาษณ๑แบบเจาะลึกและการสังเกตแบบไมํมีสํวน
รํวม สรุปผลข๎อมูล พัฒนาให๎อยูํในรูปแบบของสื่อวีดิทัศน๑เพ่ือปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาด
เกําศาลายา โดยแบํงขั้นตอนการปฏิบัติงานตามล้าดับดังนี้ 

1. ประชากรและกลุํมตัวอยําง 
2. การด้าเนินการเก็บข๎อมูลและการวิเคราะห๑ข๎อมูล 
3. การพัฒนาสื่อวีดิทัศน๑ 
4. เครื่องมือที่ใช๎ในการศึกษาและรวบรวมข๎อมูล 
5. การวิเคราะห๑ข๎อมูล สรุปผล และน้าเสนอผลงาน 

 
3.1  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
      ประชากร  ประชาชนที่อาศัยอยูํในชุมชนตลาดเกําศาลายา ต้าบลศาลายา อ้าเภอพุทธมณฑล 
จังหวัดนครปฐม  
      กลุ่มตัวอย่าง  กลุํมตัวอยํางที่ใช๎ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้  เป็นการสุํมกลุํมตัวอยํางแบบเจาะจง
เพ่ือให๎ได๎สื่อวีดิทัศน๑ที่มีข๎อมูลถูกต๎องตรงความเป็นจริงมากที่สุด เพราะการวิจัยนี้เป็นการเก็บข๎อมูลใน
อดีต ตั้งแตํการเกิดชุมชนตลาดเกําศาลายา ผู๎ด้าเนินการวิจัยจึงเลือกเฉพาะผู๎ที่อาศัยอยูํในชุมชนตลาด
เกําศาลายาตั้งแตํแรกเกิด หรือผู๎ที่ย๎ายถิ่นฐานเข๎ามาอยูํในชุมชนตลาดเกําศาลายามาไมํน๎อยกวํา 30 ปี  

 
3.2  การด าเนินการเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
      ข๎อมูลเบื้องต๎นประกอบการศึกษาประกอบด๎วย 
       ข้อมูลปฐมภมิู  (primary data) ใช๎วิธีสัมภาษณ๑เชิงลึก กับผู๎ที่อาศัยอยูํในชุมชนตลาดเกําศาลายา
ตั้งแตํแรกเกิดหรือผู๎ที่ย๎ายถิ่นฐานเข๎ามาอยูํในชุมชนตลาดเกําศาลายามาไมํน๎อยกวํา 30 ปี  
       ข้อมูลทุติยภมิู (secondary data) ได๎ศึกษาค๎นคว๎าข๎อมูลจากหนังสือ เอกสาร สิ่งพิมพ๑ 
เว็บไซต๑ที่เก่ียวข๎อง ในการศึกษาครั้งนี้ประกอบด๎วย แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการผลิตสื่อวีดิทัศน๑ 
ประวัติความเป็นมาของชุมชนตลาดเกําศาลายา รวมไปถึงข๎อมูลในงานวิจัยสํวนอื่นที่เก่ียวข๎อง 
โดยแบํงเป็นขั้นตอนการด้าเนินงานได๎ดังนี้ 
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1.  ผู๎วิจัยลงพ้ืนที่เพ่ือพบกับผู๎น้าชุมชน  พูดคุยแนะน้าตนเอง  บอกเหตุผลการเข๎ามาในชุมชน 
พร๎อมอธิบายถึงการน้าข๎อมูลไปพัฒนาสื่อวีดิทัศน๑ปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิดให๎กับชุมชน  

2. ผู๎วิจัยด้าเนินการเก็บข๎อมูลโดยการสัมภาษณ๑ กับผู๎น้าชุมชนถึงประวัติความเป็นมาของ  
ชุมชนตลาดเกําศาลายา พร๎อมขอทราบชื่อและท่ีอยูํหรือเลขที่บ๎านของผู๎ที่อาศัยอยูํในชุมชนตลาดเกํา
ศาลายาตั้งแตํแรกเกิด หรือได๎ย๎ายถิ่นฐานเข๎ามาอยูํในชุมชนมีระยะเวลา นานกวํา   30 ปี  เพื่อ
ด้าเนินการเก็บข๎อมูลในล้าดับตํอไป 

3. ผู๎วิจัยลงพ้ืนที่ด้าเนินการเก็บข๎อมูลโดยการสัมภาษณ๑แบบเจาะลึก กับกลุํมตัวอยํางที่ได๎ท้า 
การขอรายชื่อจากผู๎น้าชุมชนตลาดเกําศาลายา และท้าการบันทึกข๎อมูลลงในแบบสัมภาษณ๑โดยมี
การศึกษาข๎อมูลในด๎านตํางๆ ดังนี้ 

ด๎านประวัติศาสตร๑ของชุมชนตลาดเกําศาลายา 
สถานที่ส้าคัญของชุมชนทั้งสิ่งปลูกสร๎างโดยมนุษย๑หรือเกิดขึ้นตามธรรมชาติ               
สถานที่ส้าคัญทางศาสนาหรือสถานที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ  
การประกอบอาชีพของคนในชุมชน 
วีถีการด้าเนินชีวิตของคนในชุมชน 

 
ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล 
 

1. วันที่ 15 มีนาคม 2554 ถึงวันที่ 31 มีนาคม 2554 ติดตํอผู๎น้าชุมชน ขอพบเพื่อแนะน้า
ตนเอง ชี้แจงถึงความจ้าเป็นในการลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข๎อมูล  

2. วันที่ 1 เมษายน 2554  ถึงวันที่ 31 พฤษภาคม 2554  
ติดตํอประสานงาน การขอข๎อมูลของชุมชนและรายชื่อกลุํมตัวอยําง 

3. วันที่ 16 มิถุนายน 2554  ถึงวันที่ 30  มิถุนายน  2554 
ด้าเนินการภาคสนาม ลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข๎อมูลจริง 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 เป็นการสัมภาษณ๑และบันทึกข๎อมูลลงในแบบบันทึกข๎อมูล โดยแบบบันทึกข๎อมูลจะแบํง
ออกเป็น  2  สํวน 
            สํวนท่ี 1 ข๎อมูลสํวนตัวเชํน เพศ อายุ อาชีพ ระยะเวลาที่อาศัยอยูํในชุมชน 
            สํวนท่ี 2 แบํงออกเป็นข๎อมูลด๎าน 

1. ประวัติศาสตร๑ของชุมชนตลาดเกําศาลายา 
2. สถานที่ส้าคัญของชุมชนทั้งสิ่งปลูกสร๎างโดยมนุษย๑หรือเกิดขึ้นตามธรรมชาติ  
3. สถานที่ส้าคัญทางศาสนาหรือสถานที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ  
4. การประกอบอาชีพของคนในชุมชน 
5. วีถีการด้าเนินชีวิตของคนในชุมชน 

www.ssru.ac.th



 

17 

 

           ภายหลงัจากไดท้๎าการสมัภาษณ๑จากกลุมํตวัอยาํงโดยการสมัภาษณ๑แบบเจาะลึก และนา้
ข๎อมูลมาแบํงออกตามหัวข๎อที่ก้าหนดแล๎วน้ามาสรุปผลข๎อมูล เพ่ือค๎นหาสิ่งส้าคัญหรือสัญลักษณ๑ของ
ชุมชน ที่สามารถน้ามาใช๎เพื่อการปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิดได๎  พัฒนาให๎อยูํในรูปแบบของสื่อวีดิทัศน๑
เพ่ือปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา 
 
3.3 การพัฒนาสื่อวีดิทัศน์ 

 
การพัฒนาสื่อวีดิทัศน๑เพื่อปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา สามารถแบํงออก

ได๎เป็น 3 ขั้นตอน โดยแยกตามกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน๑ดังนี้  
 

1. ขั้นกํอนการผลิต(Pre production) - ลงพื้นที่เก็บข๎อมูลกับกลุํมตัวอยําง 
สัมภาษณ๑เชิงลึกและการสังเกตแบบไมํมี
สํวนรํวม เพื่อค๎นหาสิ่งส้าคัญหรือ
สัญลักษณ๑ของชุมชน  

- สรุปข๎อมูล พัฒนาเป็นบทวีดิทัศน๑ 
2. ขั้นการผลิต(Production) - ลงพื้นที่ด้าเนินการบันทึกภาพ  

- ตัดตํอและล้าดับภาพ 
3. ขั้นหลังการผลิต(Post production) - ลงพื้นที่เพ่ือประเมินประสิทธิภาพของ

สื่อวีดิทัศน๑กับกลุํมตัวอยําง 
- วิเคราะห๑ข๎อมูล สรุปผล และน้าเสนอ

ผลงาน 
 

3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 
 
     3.4.1   สื่อวีดิทัศน๑เพ่ือปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา 
     3.4.2  แบบประเมินคุณภาพสื่อวีดิทัศน๑เพ่ือปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา  
เป็นขั้นตอนการประเมินคุณภาพของสื่อวีดิทัศน๑ เป็นผู๎เชี่ยวชาญด๎านวิทยุโทรทัศน๑ จ้านวน 2 คนและ
ผู๎เชี่ยวชาญด๎านเนื้อหาของชุมชนตลาดเกําศาลายา จ้านวน 3 คน ท้าแบบประเมินด๎านคุณภาพของ
สื่อวีดิทัศน๑ ความเหมาะสมของภาพและความเหมาะสมของเสียงบรรยายและความสมบูรณ๑ของ
เนื้อหา โดยการให๎ผู๎เชี่ยวชาญรับชมสื่อวีดิทัศน๑แล๎วท้าแบบประเมินคุณภาพของสื่อวีดิทัศน๑ กํอนน้าสื่อ
วีดิทัศน๑ไปทดลองกับกลุํมตัวอยํางเพ่ือหาประสิทธิภาพของสื่อวีดิทัศน๑ในการ ปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด 
ชุมชนตลาดเกําศาลายาในล้าดับตํอไป 

แบบประเมินคุณภาพสื่อวีดิทัศน๑ โดยผู๎เชี่ยวชาญ แบํงออกเป็น 3 สํวน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไป 
ตอนที่ 2 แบบประเมินคุณภาพของสื่อวีดิทัศน๑  
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1. คุณภาพของภาพประกอบวีดิทัศน๑ 
2. ความเหมาะสมของภาพในการสื่อความหมาย 
3. ความเหมาะสมของเทคนิคการเปลี่ยนภาพ 
4. ความสัมพันธ๑ระหวํางภาพกับเสียงบรรยาย 
5. คุณภาพของเสียงบรรยายประกอบวีดิทัศน๑ 
6. คุณภาพของเสียงดนตรีประกอบวีดิทัศน๑ 
7. ความถูกต๎องภาษาบรรยาย 
8. ความถูกต๎องด๎านเนื้อหาของสื่อวีดิทัศน๑ 
9. ความเหมาะสมในการสรุปเนื้อหา 
10. ความเหมาะสมด๎านระยะเวลาการน้าเสนอ 

ตอนที่ 3 ข๎อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
โดยใช๎แบบประเมินคุณภาพเป็นแบบมาตราสํวนประมาณคํา (Rating Scale) 5 ระดับ  

ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับมากที่สุด   มีคําเทํากับ 5 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับมาก        มีคําเทํากับ 4 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับปานกลาง  มีคําเทํากับ 3 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับน๎อย        มีคําเทํากับ 2 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับน๎อยที่สุด  มีคําเทํากับ 1 คะแนน 

ให๎ความหมาย โดยการให๎คําเฉลี่ยเป็นรายด๎านและรายข๎อ ดังนี้  
คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.50   หมายถึง  ไมํมีคุณภาพ  
คะแนนเฉลี่ย 1.51 - 2.50   หมายถึง ควรปรับปรุงคุณภาพ  
คะแนนเฉลี่ย 2.51 - 3.50   หมายถึง  คุณภาพปานกลาง  
คะแนนเฉลี่ย 3.51 - 4.50   หมายถึง  คุณภาพดี  
คะแนนเฉลี่ย 4.51 - 5.00   หมายถึง คุณภาพดีมาก  

น้าข๎อมูลที่ได๎มาหาคําเฉลี่ย โดยคําเฉลี่ยที่ยอมรับได๎ต๎องมีคําตั้งแตํระดับ 3.51 ขึ้นไป 
      3.4.3 แบบประเมินประสิทธิภาพสื่อวีดิทัศน๑เพ่ือปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกํา
ศาลายา เป็นขั้นตอนในการหาประสิทธิภาพของสื่อวีดิทัศน๑ในด๎านการน้าไปใช๎  

แบบประเมินประสิทธิภาพของสื่อวีดิทัศน๑ โดยกลุํมตัวอยําง จ้านวน 25 คน  
แบํงออกเป็น 3 สํวน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 ข๎อมูลทั่วไป 
ตอนที่ 2 แบบประเมินประสิทธิภาพของสื่อวีดิทัศน๑  

1. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมรู๎จักที่ตั้งของชุมชนตลาดเกําศาลายา 

2. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมทราบถึงประวัติของตลาดเกําศาลายา 

3. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมทราบถึงประวัติของคลองมหาสวัสดิ์ 
4. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมทราบถึงวีธีการเดินทางสูํตลาดเกําศาลายา 

5. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมทราบถึงการด้าเนินชีวิตของชาวชุมชนตลาดเกําศาลายา 

6. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมทราบถึงลักษณะส้าคัญของชุมชนตลาดเกําศาลายา  
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7. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมอยากเดินทางมาทํองเที่ยวที่ชุมชนตลาดเกําศาลายา  

8. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมทราบถึงอาชีพดั้งเดิมของชาวชุมชนตลาดเกําศาลายา  

9. วีดิทัศน๑ท้าให๎ผู๎ชมที่อาศัยอยูํในชุมชนมีความรักและหวงแหนชุมชนของตนมากยิ่งขึ้น  

10. วีดิทัศน๑สามารถปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิดให๎กับชาวบ๎านในชุมชนตลาดเกําศาลายาได๎  
ตอนที่ 3 ข๎อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
โดยแบบประเมินประสิทธิภาพเป็นแบบมาตราสํวนประมาณคํา (Rating Scale) 5 ระดับ  

ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับมากที่สุด   มีคําเทํากับ 5 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับมาก        มีคําเทํากับ 4 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับปานกลาง  มีคําเทํากับ 3 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับน๎อย        มีคําเทํากับ 2 คะแนน 
ความคิดเห็นของผู๎ชมอยูํในระดับน๎อยที่สุด  มีคําเทํากับ 1 คะแนน 

ให๎ความหมาย โดยการให๎คําเฉลี่ยเป็นรายด๎านและรายข๎อ ดังนี้  
คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.50   หมายถึง  ประสิทธิภาพน๎อยที่สุด  
คะแนนเฉลี่ย 1.51 - 2.50   หมายถึง ประสิทธิภาพน๎อย  
คะแนนเฉลี่ย 2.51 - 3.50   หมายถึง  ประสิทธิภาพปานกลาง  
คะแนนเฉลี่ย 3.51 - 4.50   หมายถึง  ประสิทธิภาพมาก 
คะแนนเฉลี่ย 4.51 - 5.00   หมายถึง ประสิทธิภาพมากที่สุด  

น้าข๎อมูลที่ได๎มาหาคําเฉลี่ย โดยคําเฉลี่ยที่ยอมรับได๎ต๎องมีคําตั้งแตํระดับ 3.51 ขึ้นไป 
 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล สรุปผลและน าเสนอผลงาน 
 
ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข๎อมูล 

      3.5.1  การสัมภาษณ๑แบบเจาะลึกและการสังเกตแบบไมํมีสํวนรํวม จากกลุํมตัวอยํางที่อาศัยอยูํ
ในชุมชนตลาดเกําศาลายาเป็นระยะเวลามากกวํา30ปี เพ่ือค๎นหาสิ่งส้าคัญหรือสัญลักษณ๑ของชุมชน ที่
สามารถบันทึกภาพได๎ ส้าหรับน้ามาประกอบสื่อวีดิทัศน๑เพื่อการปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาด
เกําศาลายาได๎ รวบรวมข๎อมูล วิเคราะห๑ข๎อมูลที่ได๎จากการสัมภาษณ๑ พัฒนาเป็นบทวีดิทัศน๑ส้าหรับ
การถํายท้าและล้าดับภาพ เพื่อผลิตเป็นสื่อวีดิทัศน๑ปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา 
      3.5.2 ประเมินคุณภาพของสื่อวีดิทัศน๑ในด๎านภาพ เสียง เนื้อหาและการน้าเสนอ โดยใช๎แบบ
ประเมินคุณภาพของสื่อวีดิทัศน๑กับผู๎เชี่ยวชาญ จ้านวน 5 คน แบํงเป็นผู๎เชี่ยวชาญด๎านวิทยุโทรทัศน๑ 
จ้านวน 2 คนและผู๎เชี่ยวชาญด๎านเนื้อหา จ้านวน 3 คน  
      3.5.3 พัฒนาสื่อวีดิทัศน๑เพื่อการปลูกจิตส้านึกรักบ๎านเกิด ชุมชนตลาดเกําศาลายา โดยการน้าผล
การประเมินโดยผู๎เชี่ยวชาญ 5 คน สรุปเพื่อหาข๎อบกพรํองและน้าข๎อเสนอแนะตํางๆ จากการประเมิน
มาแก๎ไขเพ่ือให๎ได๎สื่อวีดิทัศน๑ที่มีประสิทธิภาพส้าหรับการน้าไปใช๎จริง  
      3.5.4 ประเมินประสิทธิภาพของสื่อวีดิทัศน๑ในด๎านการน้าไปใช๎ โดยใช๎แบบประเมินประสิทธิภาพ
สื่อวีดิทัศน๑ จากกลุํมตัวอยํางที่อาศัยอยูํในชุมชนตลาดเกําศาลายาจ้านวน 25 คน  
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