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บทที่ 3 
 

วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
 
  โครงการวิจยัเรื่องนี้ใชการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวจิัยเชิง

ปริมาณ (Quantitative Research) โดยมวีิธีการดําเนนิการวิจยั ดังนี้  
 

3.1 การศึกษากลุมผูประกอบการ (เกษตรกร) และผูบริโภค 
  1. กลุมผูประกอบการ (เกษตรกร) – การศึกษาขอมูลจากการสัมภาษณ (In-depth 

Interview) ผูประกอบการ (เกษตรกร) เพื่อใหไดมาซึง่ขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมาของลิ้นจี่ 

จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค เพื่อระบุถึงอัตลักษณของลิ้นจี่อัมพวา 

  2. ผูบริโภค - การศึกษาขอมลูจากแบบสอบถามเกี่ยวกับการรับรู และพฤติกรรมการ

ซื้อที่มีตอล้ินจีอั่มพวา เพื่อระบุถึงอัตลักษณของลิ้นจี่อัมพวา 
 

3.2 การกําหนดแนวทางการสรางตราสินคา 
  การนาํผลการวิเคราะหอัตลักษณในสวนของผูประกอบการ (เกษตรกร) และสวนของ

ผูบริโภคมากําหนดเปนตราสนิคาใหกับล้ินจี่อัมพวา 

  สถานทีท่ําการทดลอง/เกบ็ขอมูล คือ  

   1) กลุมผูประกอบการ (เกษตรกร) ในพืน้ที่จังหวัดสมทุรสงคราม  

   2) ผูบริโภคในพืน้ที่จงัหวัดสมทุรสงคราม 

  ประชากรและกลุมตวัอยาง 
   1) กลุมผูประกอบการ (เกษตรกร) ในพื้นที่จังหวัดสมทุรสงคราม  

    ประชากร (Population) ที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผูประกอบการ (เกษตรกร) 

ที่ประกอบอาชีพทาํสวนลิ้นจี่ในพืน้ทีจ่ังหวัดสมุทรสงคราม

    กลุมตัวอยาง (Sample) กลุมผูประกอบการ (เกษตรกร) ที่ประกอบอาชีพทํา

สวนลิน้จี่ในพืน้ที่จงัหวัดสมทุรสงคราม โดยคัดเลือกจากผูที่ข้ึนทะเบยีนกับกรมสงเสริมการเกษตร 

หรือเกษตรจังหวัดสมทุรสงคราม จํานวน 18 คน 
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    การสุมตัวอยาง (Sampling) การสุมตัวอยางจากผูที่ข้ึนทะเบยีนจาก 3 อําเภอ 

อําเภอละ 6 คน 
   2) ผูบริโภค 
    ประชากร (Population) ที่ใชทําการศึกษาวิจัย คือ ผูบริโภคที่ซื้อล้ินจีใ่นพื้นที่

จังหวัดสมุทรสงคราม  

    กลุมตัวอยาง (Sample) กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครัง้นี ้ คือ ผูบริโภคที่ซื้อ

ล้ินจี่ในพื้นที่จงัหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 100 คน โดยวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก 

(Convenience Sampling) จากผูที่ซื้อล้ินจี่ในพืน้ที่สมุทรสงคราม  

 

3.3 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 
1) ขอมูลดานปฐมภูมิและทุติยภูมิเกี่ยวกับล้ินจี่อัมพวา 

2) แนวคําถามการสัมภาษณของผูประกอบการ (เกษตรกร)  
3) แบบสอบถามเกี่ยวกับการรับรู ทัศนคติ และพฤติกรรมการซื้อทีม่ีตอล้ินจี่ในพื้นที่

สมุทรสงคราม 

4) แบบสอบถามเกี่ยวกับอัตลักษณของลิ้นจี่ในพืน้ที่สมุทรสงคราม 
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