
 

 

บทที ่2 
 

ผลงานวิจัยและงานเขียนอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 

การวิจัย เรื่อง ความสนใจของนักท่องเที่ยวต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว อ าเภอบางคนที 
จังหวัดสมุทรสงคราม (The attention for tourism resources of tourists  in  Bangkontee   
 Samut Songkhram.) ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง แล้วจึงน ามาประมวล  
เพื่อใช้ข้อมูลในการออกแบบการวิจัย ครั้งนี้ ดังต่อไปนี้  

2.1 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว  
2.2 ข้อมูลทรัพยากรทางด้านการท่องเที่ยวในพื้นท่ีอ าเภอบางคนที จังหวัด 
      สมุทรสงคราม 

2.3 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 
2.1 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 

2.1.1 นิยามและความหมายของการท่องเท่ียว 
การท่องเที่ยว ( Tourism) คือ กิจกรรมอย่างหนึ่งที่มนุษย์ กระท านอกเหนือจากการด าเนิน

ชีวิตประจ าวันและการกระท ากิจกรรมเพื่อตอบสนองความต้องการพื้นฐานอ่ืนๆ ( Basic Need)  
เป็นกิจกรรมที่มนุษย์กระท าเมื่อมีเวลาว่าง ( Leisure) และจัดอยู่ในประเภทกิจกรรม 
การนันทนาการ ( Recreation) อย่างหนึ่ง ทั้งนี้กิจกรรมส่วนใหญ่ ท่ีเกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว  
มักมีการเดินทาง (Travel) พร้อมกันไปด้วย 

ความหมายของค าว่า การท่องเที่ยว ตาม หลักการแล้วอาจก าหนดได้ ด้วย เงื่อนไข  
3 ประการ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2536 : 19-20) ดังต่อไปนี้ 

1. เดินทางที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็นการชั่วคราว (Temporary) 
2. เดินทางด้วยความสมัครใจ (Voluntary) 
3. เดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตามที่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือรายได้ 
การท่องเที่ยวโดยเข้าไปสัมผัสธรรมชาติซึ่งต้องการได้ความรู้ทางนิเวศวิทยาจากผู้มีความรู้ 

ในเรื่องนั้นๆอย่างแท้จริง เพื่อให้นักท่องเที่ยวที่เข้าไปมีความรู้เพิ่มขึ้น รวมถึงการสัมผัสสภาพ
ธรรมชาติ วิถีชีวิต ความเป็นมาของประชากรในท้องถิ่นและความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะทองถิ่นที่
ต้องรักษาไว้ (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2540) 
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 (พงศ์ศานต์ พิทักษ์มหาเกตุ , 2538 : 37) กล่าวว่า “การท่องเที่ยว  คือ การท่องเที่ยวที่
มุ่งเน้นการให้ความรู้ ความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวในด้านระบบนิเวศของทรัพยากรการท่องเที่ยว  
ซึ่งประกอบด้วยธรรมชาติ ป่าไม้และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ตลอดจนคุณค่า ความเชื่อ ค่านิยม 
วัฒนธรรม ฯลฯ ของชุมชนนั้นๆ เมื่อนักท่องเที่ยวมีความเข้าใจดีแล้วนักท่องเที่ยวปฏิบัติ 
ให้กลายเป็นส่วนหน่ึงของธรรมชาติหรือชุมชนนั้นๆ โดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อระบบนิเวศ 
ของสิ่งแวดล้อม สังคมหรือต่อชุมชนนั้น”  รวมทั้งได้ ให้ความหมายของการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 
และการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ไว้ดังนี้ 

1. การพัฒนาการท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืนนั้น จ าเป็นต้องพิจารณาทั้งมิติ 
ด้านเศรษฐศาสตร์ สังคม และสิ่งแวดล้อม ควบคู่ขนานกันไปตลอด ในรูปแบบของการท่องเที่ยว น้ัน 
เป็นการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่องไม่ก่อให้เกิด  
ความเสียหาย เสื่อมโทรมต่อทรัพยากร 

2. การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ( Ecotourism) เป็นการเดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่  
ที่เป็นธรรมชาติวัฒนธรรมท้องถิ่น มีขอบเขตจ ากัดโดยรูปแบบของการท่องเที่ยว สถานที่ ตลอดจน
กลุ่มของนักท่องเที่ยว 

 
2.1.2 ประเภทของผู้มาท่องเที่ยว 

 การท่ีเราเดินทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หน่ึง ไม่ว่าด้วยจุดประสงค์ใดก็ตาม ถือได้ว่าเป็นการ
เดินทางเช่นกัน ดังนั้นการแบ่งการเดินทางเพื่อการท่องเที่ยวออกจากการเดินทางในลักษณะอื่น  
จึงน าหลักเกณฑ์เรื่องจุดประสงค์ของการเดินทางมาพิจารณาคือการเดินทางท่องเที่ยวจะต้องมิใช่
การเดินทางเพื่อการประกอบอาชีพหารายได้ นอกจากน้ันยังได้น าเงื่อนไขเรื่องเวลามาพิจารณา  
ในการแบ่งผู้มาท่องเที่ยวเป็นกลุ่มๆ   ดังนี้ 
  2.1.2.1 ระยะเวลาการมาท่องเที่ยวของผู้มาท่องเที่ยว สามารถแบ่งเป็น  
2 ประเภทใหญ่ๆ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2536 : 19) คือ  

นักท่องเที่ยวที่พักค้างคืน (Tourists) ได้แก่ ผู้เดินทางมาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยู่ในประเทศ
ที่มาเยือนต้ังแต่ 24 ชั่วโมงขึ้นไป และเดินทางมาเยือนเพื่อพักผ่อน พักฟื้น ทัศนศึกษา ประกอบ
ศาสนกิจ ร่วมการแข่งขันกีฬา ติดต่อธุรกิจ ร่วมการประชุม สัมมนา ฯลฯ เป็นต้น 

นักท่องเที่ยวไม่ได้พักค้างคืน ( Excursionists) ได้แก่ ผู้เดินทางมาเยือนชั่วคราวและอยู่ 
ในประเทศที่มาเยือนน้อยกว่า 24 ชั่วโมง  
                พร้อมกันนี้ก็ได้ก าหนดค านยิามของ  “นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ค้างคืน 
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(Domestic Tourist)”  คือ บุคคลทุกสัญชาติที่มีที่พักอาศัยถาวรอยู่ในราชอาณาจักรไทย  
และเดินทางไปยังสถานที่หนึ่งในอีกจังหวัดหนึ่งที่ไม่ใช่เป็นถ่ินที่อยู่ประจ าของเขา เพื่อพักผ่อน 
เยี่ยมญาติมิตร ศึกษาหาความรู้ การกีฬา การศาสนา ประชุมสัมมนา ติดต่อธุรกิจหรือประกอบ
ภารกิจใดๆ แต่ทั้งนี้ต้องมิได้รับจ้างในการประกอบภารกิจนั้นจากผู้ใด ณ สถานท่ีแห่งนั้น  
และระยะเวลาที่พ านักอยู่ไม่เกิน 60 วัน บุคคลดังกล่าวจ าแนกได้เป็น 2 ประเภท คือ “นักท่องเที่ยว
ภายในประเทศค้างคืน” และ “นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ไม่ค้างคืน” (การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย 2536 : 14) 
  2.1.2.2 เชื้อชาติของผู้มาท่องเที่ยว สามารถแบ่งกลุ่มของผู้มาท่องเที่ยว 
เป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ 

(1) ผู้มาท่องเที่ยวชาวไทย 
ส่วนมากเป็นไปตามวัตถุประสงค์ในการพักผ่อนหย่อนใจมากกว่าอย่างอื่น มีความสนใจ 

ซื้อของที่ระลึกไม่ค่อยสูง และไม่คาดหวังในเรื่องการก าหนดทิศทาง (Orientation) ของตัวเองมากนัก 
เนื่องจากสามารถสอบถามเองได้โดยง่าย และไม่ค่อยคาดหวังในเรื่องของเอกลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวเท่าใดนัก ซึ่งต่างจากผู้มาท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 

(2) ผู้มาท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
มักมีความกระตือรือร้นในการท่องเที่ยวส าหรับวัตถุประสงค์ในด้านการให้ความส าคัญ 

และความสนใจต่อศิลปวัฒนธรรมอย่างมาก เพราะเป็นท่ีแปลกไปจากพวกเขาเคยพบเห็น  
มีความสนใจในการซื้อของที่ระลึก ความคาดหวังในเรื่องการก าหนดทิศทางมากกว่าผู้มาท่องเที่ยว 
ชาวไทย เพราะจะอาศัยการสอบถามเองได้ล าบากด้วยติดขัดเรื่องภาษา และยังมีความคาดหวัง 
ในเรื่องของเอกลักษณ์ในแหล่งท่องเที่ยวสูงกว่าผู้มาท่องเที่ยวชาวไทยอีกด้วย 
  2.1.2.3  พฤติกรรมการมาท่องเที่ยวของผู้มาท่องเที่ยว สามารถแบ่งเป็น  
2  ประเภทใหญ่ๆ  คือ 

(1) ผู้มาท่องเที่ยวที่มาโดยล าพัง 
ได้แก่ ผู้มาท่องเที่ยวที่มิได้ใช้บริการของบริษัทท่องเที่ยว แต่มาด้วยตนเอง ผู้มาท่องเที่ยว 

ประเภทนี้ได้รับค าแนะน าจากเอกสารการท่องเที่ยว จึงไม่คาดหวังในเรื่องความสะดวกสบาย 
ของการเดินทางและการเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวมากนัก แต่มักให้ความคาดหวังในเรื่องของ  
การก าหนดทิศทางค่อนข้างสูงและมีความต้องการรู้ทิศทางในแหล่งท่องเที่ยวอย่างมาก 

(2) ผู้ที่มาท่องเที่ยวเป็นกลุ่ม 
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ได้แก่ ผู้ที่มาท่องเที่ยวที่ใช้บริการของบริษัทท่องเที่ยว มักต้องการรวมกลุ่มและการได้รับ
การบอกเล่าเกี่ยวกับรายละเอียดของแหล่งท่องเที่ยว และมีความต้องการในเรื่องกังกล่าวค่อนข้างสูง 
 แรงกระตุ้น ( Motivator) ที่ท าให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยว ( R.W.Mcintosh 1972 : 52) 
 มี 4 ประเภท คือ 

1. แรงกระตุ้นทางกายภาพ ( Physical Motivators) เป็นตัวกระตุ้นให้เกิดความปรารถนา 
ในการเดินทางเพื่อผ่อนคลายทางด้านกายภาพ เช่น กิจกรรมทางด้านกีฬา หรือ พักฟื้นร่างกาย 

2. แรงกระตุ้นทางวัฒนธรรม ( Cultural Motivators) เป็นตัวกระตุ้นให้เกิดความปรารถนา
ในการเดินทางเพื่อเรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมของคนในสถานที่นั้น เช่น ความเป็นอยู่ 
ของชาวพื้นเมือง โบราณสถาน ประเพณี และการละเล่นต่างๆ 

3. แรงกระตุ้นเฉพาะภายในบุคคล ( Interpersonal Motivators) เป็นตัวกระตุ้นให้เกิด 
ความปรารถนาในการเดินทางเพื่อเหตุผลเฉพาะบุคคล เช่น การเดินทางเพื่อเยี่ยมญาติพี่น้อง  
เพื่อนฝูง หรือพบเพื่อนใหม่ๆ เพื่อหาความคิดเห็นใหม่ๆ 

4. แรงกระตุ้นทางสถานภาพและเกียรติยศ ( Status & Prestige Motivators)  
เป็นตัวกระตุ้นให้เกิดความปรารถนาในการเดินทางเพื่อสถานภาพและเกียรติยศของบุคคล  
อยู่ในลักษณะเป็นการเดินทางเพื่อการดูงาน ประกอบธุรกิจ และเลื่อนขั้นทางอาชีพแต่มิใช่เพื่อหา
รายได้  

 
2.1.3 วัตถุประสงค์ของการท่องเท่ียว 

 จากแรงกระตุ้นในการเดินทางที่แตกต่างกัน ท าให้ผู้มาท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว 
ด้วยวัตถุประสงค์ที่แตกต่างๆกันดังนี้ 

1. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากความอยากรู้อยากเห็นด้านต่างๆ เป็นการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น
เพื่อได้พบเห็นสิ่งแปลกใหม่ ได้แก่ วัฒนธรรมประเพณีที่แตกต่างออกไป ทั้งทางด้านการเมือง  
ด้านสมาคม และบุคคล ด้านลักษณะพิเศษของสภาพธรรมชาติ ปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ 
กล่าวคือ การได้รับรู้เรื่องราวที่แตกต่างไปจากที่ตนเองเคยได้รับรู้น่ันเอง 

2. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากความต้องการที่พักผ่อนหย่อนใจ เพื่อเป็นการผ่อนคลาย
ความเครียดจากภารกิจประจ าวัน ได้แก่ การไปเล่นกีฬาประเภท ต่างๆ การเดินทางท่องเที่ยวตาม
แหล่งบริเวณที่มีความสวยงามตามธรรมชาติ งานศิลปะ และการดนตรี หรือความบันเทิงอย่างอื่นๆ 
 ซึ่งรวมถึงการท่องเที่ยวตามสวนสนุก สวนสัตว์ บาร์ ผับ และการ จับจ่ายซื้อของไว้ด้วย ทั้งนี้ก็เพื่อ 
การพักผ่อนหย่อนใจของผู้ท่องเที่ยวเอง  
             3. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากความสนใจทางด้านศาสนาและไสยศาสตร์ซึ่งได้แก่  
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การจาริกแสวงบุญ การนมัสการศาสนสถานหรือเกจิอาจารย์ที่มีชื่อเสียงที่ผู้มาท่องเที่ยวนับถือ 
รวมถึงการท่องเที่ยวตามสถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์หรือศาสนาและกิจกรรมทางศาสนา  
             4. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากอาชีพและธุรกิจของผู้ท่องเที่ยวได้แก่ การเดินทางเพื่อส ารวจ
ค้นคว้า การประชุม การสัมมนา การดูงาน การศึกษา ซึ่งเปรียบเสมือนการเดินทางทัศนศึกษา  
เพื่อเพิ่มพูนความรู้หรือเพื่อเป็นเกียรติและศักด์ิศรีของผู้ท่องเที่ยวเอง 
             5. การท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากสาเหตุอ่ืนๆเช่น การเดินทางมาเพื่อเยี่ยมญาติพี่น้องเพื่อนฝูง 
ในต่างถิ่น มักเกิดขึ้นในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ หรือวันหยุดนักขัตฤกษ์ และวันเทศกาลต่างๆ 
 

2.1.4 ประเภทของแหล่งท่องเที่ยว 
 แต่เดิม น้ัน การท่องเที่ยวจะเกิดขึ้น เฉพาะตามแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่โดยธรรมชาติก่อน  
ต่อมาก็มีการพัฒนาขึ้นเรื่อยๆ กลายเป็นอุตสาหกรรมชนิดหนึ่ง  เรียกว่า อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
(Tourist Industry) และมีแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นใหม่อย่างมากมาย จนสามารถแบ่งประเภท 
ของแหล่งท่องเที่ยวตามลักษณะก าเนิด ระยะเวลาที่แหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ มีการท่องเที่ยวเกิดขึ้น  
และตามลักษณะอันโดดเด่นหรือทรัพยากรการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆได้ ดังนี้ 

1. ลักษณะการก าเนิดแหล่งท่องเที่ยว แบ่งแหล่งท่องเที่ยวเป็น 2 ประเภท คือ 
1.1  แหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่เดิม 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์ได้จัดสร้างขึ้น มักจะได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  

ทางประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ โบราณสถาน ศาสนาและทางศิลปวัฒนธรรมประเพณี  กิจกรรม
ด้ังเดิมของท้องถิ่น เป็นต้น 
 1.2  แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น 
 อาจมีจุดประสงค์เพื่อการศึกษาหรือเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจก็ได้ เป็นแหล่งดึงดูด 
ผู้มาท่องเที่ยวได้เช่นกัน ได้แก่ ศูนย์การค้า สถานเริงรมย์ สวนสัตว์ ศูนย์ศิลปวัฒนธรรม  
และพิพิธภัณฑ์ 

2. ระยะเวลาที่แหล่งท่องเที่ยวมีการท่องเที่ยวเกิดขึ้น แบ่งแหล่งท่องเที่ยวเป็น 2 ประเภท คือ 
2.1 แหล่งท่องเที่ยวถาวร  
คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยวเกิดขึ้นเสมอตลอดปี แต่อาจมีช่วงที่ผู้มา 

ท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นมากขึ้น เช่น ในวันหยุดพิเศษ วันนักขัตฤกษ์ซึ่งเป็นได้ทั้งแหล่งท่องเที่ยว  
ทางธรรมชาติและประวัติศาสตร์ 
  2.2 แหล่งท่องเที่ยวชั่วคราว  
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  คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยวเกิดขึ้นเฉพาะวัน หรือเฉพาะช่วง
ระยะเวลาสั้นๆ มักจะเป็นวันที่มีการเฉลิมฉลองหรือวันที่มีเทศกาลต่างๆ อาจเป็นศาสนา  
การแข่งขัน การประกวดหรืออ่ืนๆ เช่น เทศกาลหุ่นฟางนก จังหวัดชัยนาท, เทศกาลหมูย่าง จังหวัดตรัง 
             3. ลักษณะอันโดดเด่นหรือทรัพยากรการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยว แบ่งแหล่งท่องเที่ยว 
ออกเป็น 4 ประเภท 

3.1 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
ได้แก่ สถานที่ที่มีความสวยงามตามธรรมชาติ เช่น ภูเขา น้ าตก ถ้ า บ่อน าพุร้อน 

เขต รักษาพันธุ์สัตว์ป่า สวนสัตว์เปิด ( Open Zoo) อุทยานแห่งชาติ ทะเล หาดทราย หาดหิน 
ทะเลสาบ เกาะ อ่างเก็บน้ า แหล่งน้ าจืด (ห้วย หนอง คลอง บึง) เป็นต้น  
  3.2 แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ 
  ได้แก่ วัด โบราณสถาน อุทยานประวัตศาสตร์ ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ คูเมือง  
ศาสนสถาน ก าแพงเมือง อนุสาวรีย์ อนุสรณ์สถาน เป็นต้น 
  3.3 แหล่งท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี แลละกิจกรรม 
  ได้แก่ งานประเพณี ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต ศูนย์วัฒนธรรม สินค้าพื้นเมือง ไร่สวน 
พืชผัก ผลไม้ และเหมือง เป็นต้น 
  3.4 แหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ 
  เช่น สถานเริงรมย์ ศูนย์การค้า และตลาดนัด เป็นต้น  
 
 2. 1.5  ระบบการท่องเที่ยว (Tourism System)   
 การพิจารณาการท่องเที่ยวในเชิงระบบ จะท าให้สามารถเข้าใจสภาพและการเปลี่ยนแปลง
ของการท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจน ทั้งนี้หมายถึงการพิจารณาระบบย่อยและองค์ประกอบ หน้าที่ ของ
แต่ละองค์ประกอบและความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบเหล่านั้น ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งนั้นมี
ลักษณะแตกต่างกันออกไป โดยต้องพิจารณารวมไปถึงสิ่งแวดล้อมของระบบท่องเที่ยวด้วย  
ซึ่งอาจเป็นระบบนิเวศวิทยา หรือระบบการบริหารและปกครอง เป็นต้น จ าแนกได้ 3 ระบบย่อย คือ  

(1) ทรัพยากรท่องเที่ยว (Tourism Resources) 
อันประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวตลอดจนทรัพยากรที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ  

ส่วนใหญ่จะหมายถึงสภาพกายภาพของทรัพยากรนั้นๆ ซึ่งอาจเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ  
สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น ตลอดจนวัฒนธรรมของท้องถิ่น 

(2) บริการการท่องเที่ยว (Tourism Service)  
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ได้แก่ การบริการเพื่อการท่องเที่ยวต่างๆ ที่มีอยู่ในพื้นที่หรือที่มีผลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
ของพื้นที่ 

(3) ตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Market) 
เป็นส่วนของอุปสงค์ ( Demand) ในการท่องเที่ยว ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  การตลาด 

อาจพิจารณาได้ทั้งตัวนักท่องเที่ยวเอง  และกิจกรรม  รูปแบบ หรือกระบวนการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น  
ในพื้นที่ 

 
2.1.6 ปัจจัยท่ีเอื้ออ านวยต่อการท่องเที่ยว (ชูสิทธิ์ ชูชาติ, 2538) 
1. สิ่งดึงดูดใจ (Attractions) 
ได้แก่ ความน่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวประเภทต่างๆ ที่กล่าวข้างต้น 
2. สิ่งอ านวยความสะดวก (Facilities) 
ได้แก่สิ่งต่างๆ ที่ท าให้การเดินทางท่องเที่ยวเป็นไปด้วยความสะดวก มีอยู่ 4 ข้อ คือ 

2.1 ที่พัก ซึ่งต้องเช่าอาศัยอยู่ชั่วคราวในแหล่งท่องเที่ยว เช่นโรงแรม รีสอร์ท 
2.2 ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
2.3 สถานบริการ เช่น ร้านขายของใช้ ร้านขายของที่ระลึก ร้านซักรีด 
2.4 ปัจจัยพื้นฐานทางการท่องเที่ยว เช่น โทรศัพท์ และระบบการสื่อสารต่างๆ 

3. การเข้าถึง (Accessibility) แหล่งท่องเที่ยว 
ได้แก่ การคมนาคมขนส่ง (Transportation) ประเภทต่าง  ๆ
4. การต้อนรับ (Hospitality) 

 ได้แก่ อัธยาศัยไมตรีอันดีของผู้คนท้องถิ่นในสถานที่ท่องเที่ยว เจ้าของธุรกิจ  
และพนักงานปัจจัยต่างๆ ข้างต้น เป็นส่วนส าคัญที่ท าให้ผู้มาท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกไปท่องเที่ยว 
ยังสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความพร้อมในเรื่องปัจจัยเหล่านี้ และยังเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้เกิด 
ความประทับใจต้องการที่จะกลับมาเที่ยวอีกในโอกาสต่อไป โดยเฉพาะในข้อ 4 การต้อนรับ 
ของเจ้าของบ้าน เจ้าถิ่นในแหล่งท่องเที่ยว นับว่ามีส่วนส าคัญมากในการเสริมสร้างเจตคติที่ดี 
ต่อการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ของผู้มาท่องเที่ยว 

2.1.7 ปัญหาและอุปสรรคในการท่องเที่ยว (สุนิศา โพธิ์เตี้ย, 2535 ) 
      จากการรวบรวมความคิดเห็นของผู้มาท่องเที่ยว และผู้น าทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 

พบว่าการท่องเที่ยวตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ในปัจจุบัน ผู้มาท่องเที่ยวมักประสบปัญหาดังนี้ 
1. ขาดการบอกทิศทางในแหล่งท่องเที่ยว และส่วนบริการต่างๆ ในแหล่งท่องเที่ยว 
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ซึ่งควรมีการบอกทิศทางที่ชัดเจนขึ้น อาจเป็นรูปของป้ายบอกทางด้วยอักษร ด้วยแผนที่ 
รูปภาพ หรือการออกแบบสถานที่ให้สามารถสื่อการเข้าถึงจุดต่างๆได้โดยง่าย 

2. ขาดความสะดวกสบายในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว 
เนื่องจากในกิจกรรมการท่องเที่ยวนั้น ผู้มาท่องเที่ยวต้องการสิ่งบริการอ่ืนๆ ประกอบ 

ในการท่องเที่ยวด้วย เช่น บริการด้านห้องน้ า ห้องส้วม ศาลา หรือบริเวณที่พักรอคอยกลุ่ม
ท่องเที่ยวของตน เป็นต้น ซึ่งบริการเหล่านี้มักมีจ านวนไม่เพียงพอ หรือไม่ก็คุณภาพไม่ดีพอ 

3. การท่ีแหล่งท่องเที่ยวนั้นขาดเอกลักษณ์ 
เนื่องจากถูกท าลายเพราะการเข้าชมของผู้มาท่องเที่ยวหรือการท่ีผู้ประกอบการ 

ในแหล่ง ท่องเที่ยวนั้นๆ ประพฤติตามใจชอบในการแสวงหาผลประโยชน์ของตนเอง จนท าให้
เกิดผลเสียต่อแหล่งท่องเที่ยวและสภาพธรรมชาติบริเวณโดยรอบ เช่น การปลูกสร้างอาคารสูง 
บดบังวัด โบราณสถานที่สวยงาม มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ท าให้เสียทัศนียภาพหรือการท้ิงขยะ
เกลื่อนกลาด การขูดขีดผนังก าแพง หรือต้นไม้ของผู้มาท่องเที่ยว และการปล่อยน้ าเสียจากกิจการ
ของตนลงในแม่น้ าล าคลองของบรรดาผู้ประกอบการ ท าให้แหล่งท่องเที่ยวบริเวณโดยรอบ
เสื่อมสภาพ สูญเสียเอกลักษณ์ที่เคยงดงาม เป็นต้น 

4. ความไม่สะดวกในการเข้าถึงจุดต่างๆ ในแหล่งท่องเที่ยว 
ส่วนใหญ่เป็นเพราะถนนนั้นมีความคับแคบเกินไป เกรงจะเกิดอันตรายระหว่างคนเดินเท้า 

กับผู้ที่ใช้ยวดยานพาหนะขึ้นได้ 
5. แหล่งท่องเที่ยวมีความแออัด หรือขาดการระบายอากาศที่ดี 
เนื่องจากมีผู้มาท่องเที่ยวเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ มากจนเกินกว่าที่ความสามารถของ 

สถานที่นั้นๆ จะรองรับได้ 
6. ขาดความต่อเนื่องของเส้นทางในแหล่งท่องเที่ยว 
ท าให้การเข้าชมสถานที่ที่น่าสนใจส าหรับผู้มาท่องเที่ยวไม่อาจจะกระท าได้ เนื่องจากไม่มี 

ทางเดินที่ต่อเนื่อง หรือบาทวิถีคับแคบเกินไป 
7. อากาศร้อน มีฝุ่นมาก และเสียงดังหนวกหูจากยวดยานพาหนะ 
ท าให้บรรยากาศในแหล่งท่องเที่ยวไม่สงบ ไม่ร่มรื่น ไม่น่าเข้าดูเข้าชม 
ปัญหาและอุปสรรคต่างๆ ข้างต้น เป็นส่วนส าคัญที่ท าให้ผู้มาท่องเที่ยวเกิดเจตคติที่ไม่ดี 

ต่อแหล่งท่องเที่ยวนั้น อาจไม่ต้องการกลับมาเที่ยวอีกในโอกาสต่อไป โดยเฉพาะในข้อที่ 3 
การขาด เอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว นับว่ามีส่วนส าคัญมาก  มูลเหตุท่ีท าให้เกิดการท่องเที่ยวขึ้น 
มีองค์ประกอบส าคัญ 2 ส่วน (สุนิสา โพธิ์เตี้ย, 2534) คือ 
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1. อุปสงค์ในการท่องเที่ยว (Tourism Demand) 
หมายถึง ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางไปใช้บริการซื้อสินค้ายังสถานที่ท่องเที่ยว 

หรือจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว โดยที่นักท่องเที่ยวนั้นจะต้องมีความต้องการ  
มีความสามารถ และมีความเต็มใจที่จะจ่ายค่าราคาสินค้าและบริการที่ก าหนดไว้ในเวลานั้นๆ ด้วย 

2. อุปทานในการท่องเที่ยว (Tourism Supply) 
หรือการเสนอขายสินค้าและบริการการท่องเที่ยว หมายถึง สินค้าและบริการทุกชนิดที่เจ้าของ 

แหล่งท่องเที่ยวจะต้องจัดให้เป็นให้มี เพื่อตอบสนองอุปสงค์ของนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นอุปทาน 
ที่ปรากฏในลักษณะที่เป็นรูปธรรม นามธรรม หรือสิ่งที่มีอยู่ เป็นอยู่ตามธรรมชาติ รวมทั้งสิ่งที่มนุษย์
คิดค้นขึ้น อุปทานจะเป็นสิ่งดึงดูดให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ 
 

2.1.8 ผลกระทบของการท่องเท่ียวต่อวัฒนธรรม    
ผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อวัฒนธรรมเป็นผลกระทบทางบวกและทางลบ ดังต่อไปนี้ 

(ศรัญยา วรากุลวิทย,์  2546) การท่องเที่ยวเกิดผลดีต่อวัฒนธรรม ดังนี้ 
การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นสื่อในกาเผยแพร่ 

และแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างเจ้าบ้านคือผู้คนในท้องถิ่นและผู้มาเยือนคือ นักท่องเที่ยว
ก่อให้เกิดความเข้าใจระหว่างกัน เช่น วัฒนธรรมการรับประทานอาหารของคนท้องถิ่นเลียนแบบ 
รสนิยมการรับประทานอาหารประเภทต่างๆจากนักท่องเที่ยว คนท้องถิ่นนิยมรับประทาน
แฮมเบอร์เกอร์ และเครื่องดื่มต่างๆเป็นต้น ในขณะเดียวกันนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศติดใจ 
ในรสชาติอาหารไทย สิ่งเหล่านี้เป็นการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมซึ่งกันและกัน 

1.1 การฟื้นฟูและเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่น 
1.2 การติดต่อสื่อสารระหว่างประชาชนในท้องถิ่นต่างๆของประเทศ 

และของโลกกระตุ้นให้ประชากรมีการฝึกหัดการเรียนรู้ภาษาต่างประเทศอย่างกว้างขวางเพื่อใช้เป็น
เครื่องมือในการติดต่อสื่อสาร 

1.3 ส่งเสริมการฟื้นฟูหัตถกรรมพื้นบ้าน ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่แสดงถึงวิถีชีวิต
ของผู้คนในท้องถิ่นนั้นๆ เช่น การแกะสลักไม้ เครื่องจักรสาน ผลงานเหล่านี้เป็นที่นิยม 
ในหมู่นักท่องเที่ยวที่นิยมซื้อเป็นของที่ระลึกหรือเป็นของฝากให้แก่ญาติมิตร 

2. การท่องเที่ยวส่งผลกระทบด้านลบต่อวัฒนธรรม มีดังนี้ 
2.1 การบิดเบือนวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ประเพณีท้องถิ่น  

การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ท าให้มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจ านวนมาก วัฒนธรรมพื้นบ้าน
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ได้รับการฟื้นฟูและส่งเสริมมากขึ้น เช่น การเล่นเพลงพื้นบ้านประเภทต่างๆ ถ้าวัฒนธรรมต่างๆ
เหล่านั้นถูกน ามาจัดแสดงให้นักท่องเที่ยวชม ไม่ถูกกาลเวลาที่ควรเป็น หรือน ามาดัดแปลง 
ในเชิงพาณิชย์ ที่มุ่งแสวงหารายได้และก าไรเพียงอย่างเดียว โดยไม่ตระหนักถึงการอนุรักษ์วัฒนธรรม
ด้ังเดิมไว้ วัฒนธรรมเหล่านั้นจะถูกดัดแปลงและในที่สุดวัฒนธรรมพื้นบ้านก็จะไม่มีอะไรเหลืออยู่ 

2.2  การลอกเลียนศิลปะ (Plastic Art Appearance) ศิลปะเป็นสิ่งดึงดูดใจอย่างหน่ึง
ที่นักท่องเที่ยวมีความสนใจศึกษา จึงหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่ต้องมีสินค้าลอกเลียนศิลปะผลิตออกมา
จ าหน่ายให้แก่นักท่องเที่ยว 

2.3 การเปลี่ยนค่านิยม อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวท าให้เกิดการลอกเลียนแบบ
ระหว่างนักท่องเที่ยวและประชาชนในแหล่งท่องเที่ยว การให้ความส าคัญกับค่านิยมต่างๆของสังคม
ตะวันตก ท าให้อาจละทิ้งขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมด้ังเดิม เช่น การแต่งกาย นิยมนุ่งกระโปรง
และกางเกง นิยมอาหารตะวันตก เช่น อาหารจานด่วน พิซซ่า และเคเอฟซี เป็นต้น การชื่นชมกับวิถีชีวิต
แบบตะวันตก ได้แก่ การท่องเที่ยวในสถานเริงรมย์ยามราตรี เป็นต้น (ศรัญยา วรากุลวิทย์,  2546 : 29-30)  
 (Douglas Pearce,1981 : อ้างถึงใน สุธิรา อินทร์พรหม, 2547 : 32) ได้สรุปข้อเสนอแนวทาง
การศึกษาเรื่องกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรมของการท่องเที่ยวโดยน าเอาแนวคิดของนักคิด 
ที่ท าการศึกษาเรื่อง ผลกระทบด้านสังคมและวัฒนธรรมของการท่องเที่ยวในสังคมต่างๆ โดยเสนอว่า
การศึกษาผลกระทบของการท่องเที่ยวเมื่อมุ่งพิจารณาด้านสังคมและวัฒนธรรมน่าจะพิจารณา 
ในประเด็น ดังต่อไปนี้  

1. ผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อโครงสร้างประชากร เช่น การย้ายถ่ิน 
2. การเปลี่ยนแปลงอาชีพ 
3. การเปลี่ยนแปลงค่านิยม 
4. ขนบธรรมเนียมประเพณี 
5. รูปแบบการบริโภค 
6. ผลกระทบที่เกิดประโยชน์หรือผลเสียในแหล่งท่องเที่ยว 

 
2.2 ข้อมูลทรัพยากรทางด้านการท่องเที่ยวในพื้นท่ีอ าเภอบางคนที จังหวัด 
สมุทรสงคราม 

จากการศึกษาข้อมูล จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นจังหวัดในภาคกลาง ของประเทศไทย 
คุ้นเคยกันในชื่อ “แม่กลอง” ประกอบด้วย 3 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองสมุทรสงคราม อ าเภออัมพวา  
และอ าเภอบางคนที   
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 สัญลักษณ์ประจ าจังหวัดคือ “สนทะเล”  

 ดอกไม้ประจ าจังหวัด คือ “จิกทะเล”  

 สีประจ าจังหวัด คือ “สีเหลือง” 

 ค าขวัญคือ “เมืองหอยหลอด ยอดลิ้นจี่ มีอุทยาน 
ร.2 แม่กลองไหลผ่าน นมัสการหลวงพ่อบ้านแหลม” 

 
จังหวัดสมุทรสงครามตั้งอยู่ห่างจากกรุงเทพฯ ไปทางทิศตะวันตกเฉียงใต้ ประมาณ  

65 กิโลเมตร มีขนาด ลักษณะภูมิประเทศเป็นจังหวัดที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ   
มีชายฝั่งทะเลติดอ่าวไทยยาวประมาณ 23  กิโลเมตร ไม่มีภูเขาหรือเกาะ มีลักษณะเป็นที่ราบ ลุ่ม 
ริมทะเล โดยพื้นที่ฝั่งตะวันตกจะสูงกว่าฝั่งตะวันออกเล็กน้อย  สภาพของดินเป็นดินเหนียวปนทราย 
เดิมเคยมีป่าโกงกาง ไม้แสม  ตามชายฝั่งทะเลและมีป่าจากตามปากแม่น้ า  แต่ปัจจุบันได้มีการใช้
ประโยชน์จากพื้นที่ดังกล่าวในการเลี้ยงกุ้งกุลาด าเกือบทั้งหมด  ต่อมาการเลี้ยงกุ้งประสบปัญหา
การขาดทุนจึงเลิกการเลี้ยงกุ้ง พื้นที่เลี้ยงกุ้งจึงมิได้น าไปใช้ประโยชน์เป็นจ านวนมาก  แม่น้ าส าคัญ
ที่ไหลผ่าน คือ  แม่น้ าแม่กลอง  นอกจากน้ีมีล าคลองใหญ่น้อยมากมายกระจายอยู่ทั่วพื้นที่  
จากสภาพภูมิประเทศเช่นนี้  ท าให้เกิดความสะดวกในด้านการคมนาคมทางน้ า และการประกอบ
อาชีพด้านกสิกรรม 

พื้นที่จังหวัดสมุทรสงคราม มีพื้นที่ติดกับจังหวัดอ่ืนๆ คือ ทิศตะวันออก จรดอ่าว 
แม่กลอง  (อ่าวไทย) ทิศใต้ จรด จังหวัดเพชรบุรี ทิศตะวันตก จรด จังหวัดราชบุรี ทิศเหนือ  
จรด จังหวัดราชบุรแีละสมุทรสาคร มีประชากร 206,452 คน  รายได้เฉลี่ยประชากร 57,817 บาท  
เป็นจังหวัดท่ีมีศักยภาพในการผลิตสินค้าการเกษตรที่ส าคัญหลายชนิด ตลอดจน 
ภาคการประมง และการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม  
และการประมง  ส่วนอุตสาหกรรมนั้นส่วนใหญ่เป็นอุตสาหกรรมขนาดเล็ก  โดยอุตสาหกรรม 
ที่ส าคัญ ได้แก่  อุตสาหกรรมผลิตน้ าปลา อุตสาหกรรมอาหาร  อุตสาหกรรมแปรรูปสัตว์น้ า   
อุตสาหกรรมแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร  มี โรงงานทั้งสิ้น 270 โรงงาน ส่วนใหญ่ 
เป็นอุตสาหกรรมน้ าปลา อาหารทะเลแปรรูป ห้องเย็นเก็บ สัตว์น้ า โรงงานผลิตน้ ากะทิสด
โรงงานผลิตน้ าตาลมะพร้าวเป็นต้น สภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของ จังหวัดสมุทรสงครามขยายตัว
เพิ่มขึ้น  และการประมงเป็นสาขาการผลิตที่ท ารายได้สูงสุดของจังหวัด รองลงมาคือ  กสิกรรม  
และการแปรรูปสินค้าเกษตรอย่างง่าย 
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วิสัยทัศน์ของจังหวัดสมุทรสงคราม 

จังหวัดสมุทรสงครามมีวิสัยทัศน์ คือ "เป็นเมืองแห่งอาหารทะเลและผลไม้ปลอดภัยจาก
สารพิษ  ศูนย์กลางการพักผ่อน  การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ทางล าคลองระดับชาติ  ดินแดน 
แห่งประชาชนรักถ่ินก าเนิด อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมอันดีงาม" 

 ยุทธศาสตร์ของจังหวัดสมุทรสงคราม  ก าหนดไว้  4 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 
1. การพัฒนาและส่งเสริมจังหวัดให้เป็นเมืองอาหารทะเล และผลไม้ปลอดสารพิษ 
2. การพัฒนาให้จังหวัดเป็นศูนย์กลางการพักผ่อนและการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

ทางล าคลอง 
3.  การปลุกจิตส านึกให้ชาวจังหวัดสมุทรสงครามรักถิ่นก าเนิด  อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

และวัฒนธรรมอันดีงาม 
4. ด ารงรักษาความเป็นเมืองที่มีระบบนิเวศ  3  น้ า   

 
 โดยเฉพาะส าหรับพื้นที่อ าเภออัมพวา  มีอาณาเขตติดต่อกับอ าเภอข้างเคียง ดังนี้ 
ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอบางคนที  ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอเมืองสมุทรสงคราม  ทิศตะวันออก 
ติดต่อกับอ าเภอเขาย้อยและอ าเภอบ้านแหลม (จังหวัดเพชรบุรี) ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอปาก
ท่อและอ าเภอวัดเพลง (จังหวัดราชบุร)ี อ าเภอมีประชากรทั้งสิ้น  57,161 คน อัมพวามีความส าคัญและ
เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยาถึงต้นกรุงรัตนโกสินทร์   สมัยก่อนเรียกกันว่า 
“แขวงบางช้าง ” เป็นชุมชนเล็ก ๆ  ที่มีความเจริญทั้งในด้านการเกษตรและการพาณิชย์  มีหลักฐาน
เชื่อได้ว่าในสมัยสมเด็จพระเจ้าปราสาททองนั้น แขวงบางช้างมีตลาดค้าขายเรียกว่า “ตลาดบางช้าง” 
นอกจากน้ียังมีสถานที่ส าคัญอีกมากมาย ซึ่งล้วนแล้วแต่มีประวัติความเป็นมาที่น่าสนใจ น่าสัมผัส 
และน่าศึกษาเป็นอย่างยิ่ง อาทิ ตลาดน้ าอัมพวา ตลาดน้ าท่าคา  วัดจุฬามณี  วัดบางกระพ้อม   วัด
อัมพวันเจติยาราม อุทยานพระบรมราชานุสรณ์ บ้านพญาซอ  วัดภุมรินทร์-กุฎีทอง  บ้านดนตรี วัด
บางแคใหญ่  บ้านแมวไทยโบราณ   และวัดบางแคน้อย เป็นต้น นอกจากน้ีจากการศึกษาข้อมูลยัง
พบว่าอัมพวา เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวสนใจที่จะมาท่องเที่ยว ติดอันดับ 1 ใน 9 ของ “9 
สุดยอดสถานที่ท่องเที่ยวของเมืองไทย” อีกด้วย 
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2.3 ข้อมูลทรัพยากรทางด้านการท่องเที่ยวในพื้นท่ีอ าเภอบางคนที 
 
อาณาเขตและที่ตั้ง 

อ าเภอบางคนทีมีอาณาเขตติดต่อกับอ าเภอข้างเคียง ดังนี้  

 ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอด าเนินสะดวก (จังหวัดราชบุรี) 
 ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอเมืองสมุทรสงคราม 
 ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภออัมพวา 
 ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอวัดเพลงและอ าเภอเมืองราชบุรี (จังหวัดราชบุรี)   

 

 

 

 

 

1. กระดังงา (Kradang-nga) 13 หมู่บ้าน 8. บางกุ้ง (Bang Kung) 7 หมู่บ้าน 

2. บางสะแก (Bang Sakae) 7 หมู่บ้าน 9. จอมปลวก (Chom Pluak) 7 หมู่บ้าน 

3. บางยี่รงค์ (Bang Yi Rong) 10 หมู่บ้าน 10. บางนกแขวก 
(Bang Nok 
Khwaek) 

7 หมู่บ้าน 

4. โรงหีบ (Rong Hip) 9 หมู่บ้าน 11. ยายแพง (Yai Phaeng) 5 หมู่บ้าน 

5. บางคนที (Bang Khonthi) 9 หมู่บ้าน 12. บางกระบือ (Bang Krabue) 5 หมู่บ้าน 

6. ดอนมะโนรา (Don Manora) 8 หมู่บ้าน 13. บ้านปราโมทย์ (Ban Pramot) 6 หมู่บ้าน 

7. บางพรม (Bang Phrom) 8 หมู่บ้าน 
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สถานที่ท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีอ าเภอบางคนที 
 

1. ค่ายบางกุ้ง 
ค่ายบางกุ้ง  เป็นค่ายทหารเรือไทยที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ สมเด็จพระเจ้าเอก

ทัศน์ ทรงโปรดเกล้าฯ ให้ยกกองทัพเรือมาต้ังค่ายที่ค่ายบางกุ้ง เรียกว่า "ค่ายบางกุ้ง"  โดยสร้าง
ก าแพงล้อมวัดบางกุ้งให้อยู่กลางค่าย  เพื่อเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจและเป็นที่เคารพบูชาของทหาร 
ภายหลังเสียกรุงครั้งที่ 2 ค่ายบางกุ้งก็ร้างไปจนกระทั่งพระบาทสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช  
ทรงสถาปนากรุงธนบุรี  เป็นราชธานีจึงทรงโปรดเกล้าฯ ให้ชาวจีนจากระยอง ชลบุรี ราชบุรี   
และกาญจนบุรีรวบรวมผู้คนมาต้ังกองทหารรักษาค่าย จึงมีชื่อเรียกอีกหนึ่งว่า  "ค่ายจีนบางกุ้ง"  
ในปี พ.ศ. 2311 พระเจ้ากรุงอังวะทรงยกทัพผ่านกาญจนบุรีมาล้อมค่ายจีนบางกุ้ง  สมเด็จพระเจ้า
ตากสินมหาราชทรงโปรดเกล้าฯ ให้พระมหามนตรี (บุญมา)  เป็นแม่ทัพยกไปช่วยเหลือทหารจีน  
ขับไล่กองทัพพม่าท าให้ข้าศึกแตกพ่าย  หลังจากนั้นค่ายบางกุ้งแห่งนี้ก็ถูกปล่อยให้รกร้างเกือบ  
200 ปี จนมาถึง พ.ศ. 2510 กระทรวงศึกษาธิการ จึงได้ต้ังเป็นค่ายลูกเสือขึ้น (ปัจจุบันได้ยกเลิกไป
แล้ว) และได้สร้างศาลพระเจ้าตากสินไว้เป็นอนุสรณ์  

 โบสถ์ปรกโพธิ์   
เป็นอุโบสถหลังเดิมที่สร้างต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี  จะถูกปกคลุมด้วยรากไม้
ใหญ่ทั้งโพ ไทร ไกร และกร่าง มองจากภายนอกคิดว่าเป็นกลุ่มต้นไม้ใหญ่ มากกว่ามีโบสถ์
อยู่ข้างใน รากไม้เหล่านี้ช่วยให้โบสถ์คงรูปอยู่ได้ ทั้งยังให้ความขรึมขลังอีกด้วย  ภายในมี
พระพุทธรูปประดิษฐาน ชาวบ้านเรียกว่า หลวงพ่อโบสถ์น้อย (หลวงพ่อนิลมณี)  และเรียก
โบสถ์ว่า "โบสถ์ปรกโพธิ์" และมีภาพจิตรกรรมฝาผนัง  สมัยปลายกรุศรีอยุธยาเป็นเรื่องราว
เกี่ยวกับพุทธประวัติ  
  

 วัดบางกุ้ง   
เป็นวัดเก่าแก่สมัยกรุงศรีอยุธยาเช่นกัน  อยู่คนละฝั่งกับค่ายบางกุ้งโดยมีถนนผ่านกลาง 
สิ่งที่น่าสนใจในวัดนี้ได้แก่  คัมภีร์โบราณ ส่วนมากจะเป็นต ารายาโบราณ และบริเวณหน้า
วัดด้านที่ติดกับแม่น้ าแม่กลอง  จะมีปลาน้ าจืดต่างๆ อาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก จนได้ชื่อว่า 
"วังมัจฉา"  
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 การเดินทาง  
เดินทางด้วยรถยนต์ จากตัวเมืองสมุทรสงคราม ไปตามเส้นทางหลวงหมายเลข 325 (แม่

กลอง-อัมพวา)  ประมาณ 5 กม. เลยวัดบางกะพ้อม (ยังไม่ถึงตลาดอัมพวา) ให้สังเกตทางแยก
ซ้ายมือ  เลี้ยวซ้ายข้ามสะพานข้ามแม่น้ าแม่กลอง(สะพานสมเด็จพระศรีสุริเยนทร์) ตรงไป  
ถึงสามแยกเลี้ยวขวา ตรงไปผ่านวัดภุมรินทร์ จนถึงสามแยก (มีวัดบางแคใหญ่อยู่ขวามือ)   
เลี้ยวขวา ตรงไปผ่านวัดบางแคน้อย วัดปากน้ า ข้ามสะพานคลองแควอ้อม  สังเกตค่ายบางกุ้งอยู่
ซ้ายมือ จะเห็นแนวก าแพงของค่ายรถประจ าทางจากตัวเมืองสมุทรสงคราม  นั่งรถโดยสารสองแถว 
สายแม่กลอง-วัดปราโมทย์ คิวรถอยู่บริเวณธนาคารนครหลวงไทย  สาขาสมุทรสงคราม รถจะวิ่ง
ผ่านค่าย 
 

2. อาสนวิหารแม่พระบังเกิด บางนกแขวก (สังฆมณฑลราชบุรี) 
สร้างขึ้นในปี พ.ศ.2390 มีคริสตชนประมาณ 200 คน ได้ช่วยกันสร้างวัดขึ้นในที่ดินของ 

ฟรังซิสโก  ไง้ เป็นเรือนไม้หลังคามุงจาก มีชื่อว่า "วัดศาลาแดง" หริอบางคนเรียกว่า  "วัดรางยาว" 
ตามลักษณะของสีทาวัดและท าเลที่ต้ัง  อยู่ริมคลองที่ชาวจีนขุดต่อกับแม่น้ าแม่กลองเพื่อน าน้ ามา
ท าสวนผัก ต่อมาได้ย้ายมาอยู่ที่ปากคลองบางนกแขวก ที่พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  
รัชกาลที่ 4 ทรงสั่งขุดเชื่อมระหว่างแม่น้ าแม่กลองกับแม่น้ าท่าจีน  เป็นเส้นทางคมนาคมทางน้ า 
มุ่งไปสู่กรุงเทพฯ และได้สร้างวัดหลังใหม่ที่นั่น  โดยมีชื่อว่า "แม่พระบังเกิด"  ปี พ.ศ. 2433 
บาทหลวงเปาโลซัลมอน หรือที่ชาวบ้านเรียกท่านว่า "คุณพ่อเป่า" ได้เริ่มลงมือสร้างวัดหลังนี้ให้เป็น
รูปเป็นร่างขึ้น  โดยได้รับทุนสนับสนุนจากญาติพี่น้องของท่านในฝรั่งเศส  จากคณะมิสซัง
ต่างประเทศแห่งกรุงปรารีส จากกรุงโรม หาทุนในการสร้างจนแล้วเสร็จ  ท าพิธีเสกและเปิดใช้อย่าง
เป็นทางการ ในวันที่ 11 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2439 ส่วนวัสดุของวัดหลังเก่าได้ถูกน าไปสร้างไว้ที่คลอง
ขวางล่าง โดยมีนามชื่อว่า "วัดพระแม่องค์อุปถัมภ์" หรือที่ชาวบ้านเรียกว่า "วัดใน"   
     ต่อมาในปี พ.ศ. 2537 สังฆมณฑลราชบุรี ได้ท าการบูรณะซ่อมแซมวัดครั้งใหญ่ เพื่อฉลอง
ครบ 100 ปี ในป ี2539 ดังนั้นอาสนวิหารแห่งนี้ จึงเป็นวัดที่สวยงามและเก่าแก่ที่สุดในประเทศไทย 
อาสนวิหารแห่งนี้ เป็นวัดที่สร้างมานานกว่าหนึ่งศตวรรษมาแล้ว เป็นศิลปะแบบโกธิค  ของประเทศ
ฝรั่งเศส สร้างด้วยอิฐเผา ฉาบด้วยปูนต ากับน้ าเชื่อมจากอ้อยใสสีด า  ภายในประดับด้วยกระจกสี  
ที่สวยงามจากประเทศฝรั่งเศส  เป็นเรื่องเล่าของพระนางมารีพรหมจารีย์จากพระคัมภีร์ และภาพ
ของบรรดานักบุญชายหญิง  มีรูปปั้น ธรรมาสน์เทศน์ อ่างล้างบาป ขาเทียนลักาณะต่างๆ   
และรูปแกะสลักบรรยายเกร็ดประวัติในพระคัมภีร์คริสต์ศาสนา  นับเป็นโบสถ์ที่มีความสวยงาม 
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ต้ังอยู่ริมฝั่งแม่น้ าแม่กลอง  การเข้าชมควรติดต่อขออนุญาตจากบาทหลวงผู้รับผิดชอบก่อน
ล่วงหน้า โทรศัพท์ 034-761347 

 การเดินทาง   
     ไปตามเส้นทางสาย สมุทรสงคราม-บางนกแขวก  (เส้นทางเดียวกับ ตลาดน้ ายาม
เย็นที่อัมพวา และอุทยาน ร. 2) อาสนวิหารแม่พระบังเกิด  อยู่เลยแยกสะพานสมเด็จพระ
อัมรินทร์ไปประมาณ 100 เมตร 

 
3. วัดเจริญสุขารามวรวิหาร และอุทยานมัจฉา 

วัดเจริญสุขารามวรวิหาร ต้ังอยู่ริมคลองบางนกแขวก (คลองด าเนินสะดวก)  ห่างจาก
อาสนะแม่พระบังเกิดประมาณ 500 เมตร  เดิมเป็นวัดร้างไม่ทราบว่าสร้างขึ้นตั้งแต่เมื่อใด   
แต่มาได้รับการปฏิสังขรณ์ขึ้นใหม่ในปี พ.ศ. 2426  เรียกกันว่า "วัดกลางคลอง" หรือ   "วัดต้นชมพู่" 
และต่อมาเมื่อมีการสร้าง "ประตูน้ าบางนกแขวก" ในปี พ.ศ. 2451 ชาวบ้านจึงเรียกกันว่า  
"วัดประตูน้ าบางนกแขวก" ก่อนที่จะเปลี่ยนมาเป็น  "วัดเจริญสุขาราม" วัดนี้ได้รับการยกฐานะเป็น
อารามหลวงชั้นตรีชนิดวรวิหารในปี พ.ศ.2500 

 หลวงพ่อโต  
     ภายในพระอุโบสถมีหลวงพ่อโตเป็นพระประธาน ท าด้วยศิลาแลง ปางมารวิชัย  มี
ขนาดหน้าตักกว้าง 1.79 เมตร สูงจากฐานถึงยอดรัศมี 2.09 เมตร  หลวงพ่อโตนี้เคย
ประดิษฐานที่วัดร้างแห่งหนึ่งในจังหวัดราชบุรี  ก่อนจะอัญเชิญมาเป็นพระประธานที่วัด
แห่งนี้ 

 อุทยานมัจฉา 
บริเวณ หน้าวัดนี้จะติดกับคลองด าเนินสะดวก  มีฝูงปลามาอยู่ศัยอยู่บริเวณนี้เป็น

จ านวนมากนับหมื่นตัว  ส่วนมากจะเป็นปลาตะเพียนเงิน ปลาตะเพียนทองมากท่ีสุด  เมื่อ
นักท่องเที่ยวให้อาหารฝูงปลาจะขึ้นมา ให้เห็นเต็มไปหมด เป็นที่น่าต่ืนตาต่ืนใจ  และ
บริเวณดังกล่าวยังมีบริการเรือถีบให้นักท่องเที่ยวได้ถีบเรือเที่ยวเล่น ไปตามล าคลองด้วย 

 การเดินทาง   
   - โดยรถยนต์  จากอ าเภออัมพวา ไปตามถนนสายอัมพวา-บางนกแขวก  ระยะทาง
ประมาณ 7 กม. ผ่านอุทยาน ร. 2 - อาสนวิหารฯ ข้ามสะพานบางนกแขวก เลยไป
ประมาณ 500 เมตร ทางเข้าวัดอยู่ขวามือ  
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  - รถประจ าทาง  
    ที่ท่ารถ บขส. สมุทรสงคราม นั่งรถสาย 333 (แม่กลอง-บางนกแขวก) ปลายทางจังหวัด
ราชบุร ีแต่รถจะแวะจอดที่วัดแห่งนี้ บริการต้ังแต่เวลา 06.00-17.30 น. รถออกทุก 30 นาท ี
 

4. ตลาดน้ าบางน้อย ต าบลกระดังงา 
ตลาดน้ าคลองบางน้อย  เปิดให้บริการเป็น ประจ าทุกวันเสาร์และวันอาทิตย์  ต้ังแต่เวลา

ประมาณ 09.00 – 15.00 น. ต้ังอยู่ที่ ปากคลองบางน้อย หน้าวัดเกาะแก้ว  ต าบลกระดังงา อ าเภอ
บางคนที อยู่ห่างจากอุทยาน ร. 2 อ าเภออัมพวา ประมาณ 5 กิโลเมตร ชุมชน ปากคลองบางน้อย 
หรือ บางน้อยนอก เคยเป็นย่านการค้าทางน้ า ที่ส าคัญมาก  จุดหนึ่งในลุ่มน้ าแม่กลอง สินค้าท่ี
จ าหน่าย จะเป็นผลผลิต ทางการเกษตร จากชาวสวน  ซึ่งมีทั้ง ลิ้นจี่ มะม่วง ส้มโอ มะเฟือง ชมพู่ 
กล้วยเป็นต้น รวมทั้งอาหารคาวหวาน  อันขึ้นชื่อของสมุทรสงคราม อย่างกะปิคลองโคลน  
และ มะนาวดอง ที่ชาวตลาด จะซื้อมะนาว  จาก ชาวสวนมาดองเอง สามารถเดินเลียบคลองชม
บรรยากาศบ้านไม้เก่าแก่ ริมคลองบางน้อย  และ นั่งเรือแจว ที่ให้บริการฟรี เพื่อไปเยี่ยมชม วัดไทร 
วัดเก่าแก่แห่งคลองบางน้อย  ชุมชน ปาก คลองบางน้อย หรือ บางน้อยนอก เป็นชุมชนริมน้ าเก่าแก่
ที่สุด แห่งหนึ่งของจังหวัดสมุทรสงคราม ต้ังอยู่ บริเวณจุดตัดของแม่น้ า แม่กลองกับ คลองบางน้อย 

ในอดีตชุมชนนี้เป็นศูนย์กลาง การค้าทางน้ าที่ส าคัญ ของโครงข่าย ลุ่มน้ าแม  กลอง-ท่าจีน 
ว่ากันว่า (ตลาด)นัด ที่คลองบางน้อย เคยเป็น ตลาดนัด ที่คึกคักมาก  มีเรือมา ติดนัดทีละหลาย
ร้อยล า ต้ังแต่ หน้าวัดเกาะแก้ว เรื่อยไป ตาม คลอง จนถึงวัดไทร โดยบริเวณด้านหน้า วัดเกาะแก้ว 
เป็นนัดน้ าตาล ที่ใหญ่ที่สุด  ในจังหวัดสมุทรสงคราม ส่วนด้านในคลองเป็นนัดกับข้าวและสินค้า
ทั่วไป พ่อค้า แม่ค้า  ที่มานัดบางน้อย นอกจากจะเป็น ชาวสวนใน ละแวกนั้น เช่น ด าเนินสะดวก 
ดอนมะโนรา ท่าคา  ก็ยังมาจากถ่ินอ่ืนด้วย เช่น ราชบุรี นครปฐม อยุธยา ปทุมธานี สุพรรณบุรี  
และกรุงเทพ  แต่ละถิ่นก็ต่างน าผลิตผลในท้องถิ่น ของตนมาขายหรือแลกเปลี่ยนกัน 
ความเจริญรุ่งเรือง ของชุมชนบางน้อยนอกแม้ว่าในปัจจุบัน  ชุมชนบางน้อยจะเปลี่ยนสภาพจาก
ย่านการค้าทางน้ าที่จอแจเป็นเพียง ชุมชนอยู่อาศัยที่เงียบสงบ ซึ่งเป็นผลจากการก่อสร้างถนนที่ท า
ให้ความเจริญย้ายจากล าคลองสู่ริมถนนเมื่อ ประมาณ  30ปี ที่ผ่านมาหากแต่ชุมชนแห่งนี้ยังคง
รักษาเอกลักษณ์ของมรดกทางวัฒนธรรมชุมชนริมน้ าดั้งเดิม  ไว้ได้เป็นอย่าดี ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบ
การต้ังถิ่นฐาน สถาปัตยกรรม วิถีชีวิต ตลอดจนสภาพแวดล้อมคลองและสวน ผลไม้ที่อุดมสมบูรณ์  
ซึ่งมีคุณค่าควรแก่การอนุรักษ์และศึกษาเยี่ยมชมอย่างยิ่ง 
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นอกจากเราจะได้ชมห้องแถวไม้เก่าๆ ร้านค้าเก่าท่ีหาดูได้ยากแล้ว  ตลาดน้ าคลองบางน้อย  ยังมี 
สิ่งที่น่าสนใจ อีกมากมาย  เพียงก้าวแรกที่เราเดินเข้ามาถึงตลาดน้ าคลองบางน้อย ก็จะเห็นพ่อค้า
แม่ค้า น าผลไม้จากสวนมา วางขาย ทั้งกล้วย มะพร้าว ส้มโอ เดินข้ามป้ายตลาดน้ าคลองบางน้อย  
ก็เจอพิพิธภัณฑ์ตั้งเซียมฮะเป็นห้องแถวไม้ ภายในจัดแสดงของโบราณนานาชนิดบอกเล่าเรื่องราว
วิถีชีวิตของผู้คนในช่วง 100-300 ปี ก่อน ถ้วยลักษณะทรง สั้นมาวางแสดง ทราบว่า  ในอดีตที่ผ่าน
เขาจะใช้เป็นเบ้าพิมพ์น้ าตลาดมะพร้าว ซึ่งมีจ านวนเยอะมาก  ไม่น่าเชื่อว่าสิ่ง ของเหล่านี้งม ข้ึนมา
จากแม่น้ าแม่กลอง พิพิธภัณฑ์ตั้งเซียมฮะ ไม่เก็บค่าเข้าชม สามารถเข้าชมได้ 

 การเดินทาง 
-  โดยรถยนต์ส่วนตัว  

ถ้ามารถยนต์ส่วนตัว เพียงขับรถตรงมาตามทางที่มา จ. สมุทรสาคร แต่ไม่ต้องเข้าตัวเมือง
สมุทรสาคร ให้ขับตรง ต่อ มาที่สมุทรสงครามเข้าทางเดียวกับตลาดน้ าอัมพวา  แต่เพียงแค่
ขับรถเลยออกมาประมาณ 4 กิโลเมตรก็จะถึง ตลาดน้ าบางน้อย 

- รถสาธารณะ  
จากสายใต้ใหม่ มีรถทัวร์มาลงที่ จ.สมุทรสงคราม-  จากอนุสาวรีย์ชัยฯ มีรถตู้มาลง 
แม่กลอง คิวรถอยู่บริวเวณใต้ ทางด่วน  และสามารถต่อรถสาย 333 จากแม่กลองไปลง
ตลาดน้ าบางน้อยได้เลย 

 
2.3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

2.3.1 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
 
(พระอธิการสุพจน์  ศรีปัญญา , 2552) ) ได้ท าการวิจัย เรื่อง  ท่องเที่ยวท่องธรรม   

: แนวทางการพัฒนาศักยภาพวัดจังหวัดนครราชสีมาด้านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  ผลการวิจัย
พบว่า  ความเป็นมาของพระพุทธศาสนาในจังหวัดนครราชสีมาพระพุทธศาสนานิกายหินยาน   
(เถรวาท ) เป็นศาสนาหลักได้แผ่ขยายเข้ามาสู่จังหวัดนครราชสีมาประมาณพุทธศตวรรษท่ี  12  
มีความเปลี่ยนแปลงไปพร้อม  ๆ กับพระพุทธศาสนาในประเทศไทยส่วนใหญ่  การสร้างวัด  
ของจังหวัดนครราชสีมามีการสร้างในสมัยอยุธยา  พ.ศ. 1893 – ปัจจุบันวัดที่เก่าแก่มากได้แก่  
วัดพระนารายณ์และวัดบึง  ด้านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  การสร้างวัดทางพระพุทธศาสนา  
ในจังหวัดนครราชสีมามีจุดมุ่งหมายเพื่อเป็นที่สักการะเคารพบูชา  มีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงมา
โดยล าดับ เมื่อเวลาผ่านไปมีผู้สนใจมาศึกษาหาความรู้ และเยี่ยมชมวัดทางพระพุทธศาสนามากข้ึน 
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การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในวัดของจังหวัดนครราชสีมาแบ่งออกได้ 4 ด้าน  คือ  
ด้านศิลปกรรมโบราณสถานโบราณวัตถุและจิตรกรรม  ด้านกิจกรรมทางด้านสิ่งแวดล้อม  
ทั้งธรรมชาติและสิ่งปลูกสร้าง  และด้านการจัดส านัก วิปัสสนากรรมฐานด้านการพัฒนาศักยภาพ
วัดและปัญหาพบว่า  วัดในจังหวัดนครราชสีมาด้านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  4 ด้าน คือ 
ศิลปกรรม กิจกรรมทางศาสนา  สิ่งแวดล้อม  และวิปัสสนา  มีปัจจัยในการพัฒนาศักยภาพ  4 ด้าน
คือ ปัจจัยจูงใจ  ปัจจัยประกอบ  ปัจจัยสนับสนุน  และปัจจัยด้านโครงสร้าง  ส าหรับแนวทาง  
การพัฒนาศักยภาพวัดพบว่า  การพัฒนาศักยภาพวัดจังหวัดนครราชสีมา  ด้านการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมทั้ง  4 ด้าน คือด้านศิลปกรรม  โบราณสถานโบราณวัตถุ  ด้านกิจกรรมทางวัดที่จัดขึ้น
ได้แก่งานประเพณีต่าง ๆ ด้านสิ่งแวดล้อมภูมิทัศน์ลักษณะมีความสวยงามและด้านส านักวิปัสสนา
ควรพัฒนาทั้ง  4 ประกอบกันไปเพราะเป็นสิ่งที่ช่วยสนับสนุนและส่งเสริมกันและกันซึ่งได้แก่   
การพัฒนาศักยภาพด้านปัจจัยจูงใจ  การพัฒนาศักยภาพด้านปัจจัยประกอบการพัฒนาศักยภาพ
ด้านปัจจัยสนับสนุน และการพัฒนาศักยภาพด้านปัจจัยโครงสร้างโดยสรุป องค์ความรู้ใหม่ที่ได้คือ
จังหวัดนครราชสีมาได้มีแนวทางในการจัดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  และยังมีปัจจัยภายนอก
ได้แก่  การร่วมมือกันระหว่างหน่วยงานรัฐกับวัด  มัคคุเทศก์เป็นผู้แนะน าให้ความรู้กับผู้ที่มา
ท่องเที่ยว นโยบายรัฐ  การส่งเสริมการท่องเที่ยวของรัฐ  การบริการด้านสาธารณะ  เป็นการบริการ
นอกเหนือจากที่ทางวัดได้จัดให้  การจราจร  มีการขอก าลังต ารวจจราจร  การตรวจตรารักษา  
ความปลอดภัยของเจ้าหน้าที่ต ารวจ และการเข้ามาขายสินค้าหรือบริการส าหรับพ่อค้าแม้ค้าในวัด  
นอกจากน้ันแล้วการท่องเที่ยวในวัดยังเป็นการส่งเสริมพระพุทธศาสนาและเผยแผ่ศาสนา  
อีกทางหนึ่งด้วย  

 
(กฤษดา ขุ่ยอาภัย, 2552) ได้ท าการวิจัย เรื่อง  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม : กรณีศึกษา

บ้านลวงเหนือ ต าบลวงเหนือ อ าเภอดอยเสก็ด จังหวัดเชียงใหม่  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา  
ความต้องการของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทลื้อ
บ้านลวงเหนือ ศึกษาถึงศักยภาพ ความพร้อม วิเคราะห์สาเหตุของปัญหาและผลกระทบจากการ
ท่องเที่ยว เพื่อเสนอแนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผลการวิจัย
พบว่า นักท่องเที่ยวไทยมีความเห็นว่า ปัจจัยทางการตลาดการท่องเที่ยวมีอิทธิพลมากท่ีสุด ในการ
ตัดสินใจมาเที่ยวเชียงใหม่ คือ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต ส่วนการประชาสัมพันธ์  
ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศเห็นว่าการบอกต่อจากคนใกล้ชิด หรือคนรู้จัก  
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และอินเตอร์เน็ต มีอิทธิพลมากที่สุด รวมทั้งผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่าการท่องเที่ยว  
เชิงวัฒนธรรมควรจัดขึ้นในรูปแบบของโฮมสเตย์และต้องอาศัยการสนับสนุนจากภาครัฐ 

 
(สมศักด์ิ คล้ายสังข์, 2551) ได้ท าการวิจัย เรื่อง  การพัฒนาสื่อวีดิทัศน์และแผนที่  

การท่องเที่ยวในพื้นที่รอบเกาะรัตนโกสินทร์ กรุงเทพมหานคร   มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาทรัพยากร
ทางการท่องเที่ยว เพื่อส ารวจความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว และเพื่อพัฒนา
สื่อแนะน าสถานที่แผนที่เส้นทางและรูปแบบในการท่องเที่ยวในพื้นที่รอบเกาะรัตนโกสินทร์ 
กรุงเทพมหานคร  โดยได้รวบรวมข้อมูล เบื้องต้น จากกลุ่มเป้าหมายเพื่อการวิจัยในส่วนของ ความ
สนใจที่มีต่อสถานที่ท่องเที่ยวในพื้นที่จังหวัดสมุทรสงคราม ซึ่งมี เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยได้แก่  
แบบสอบถาม (Questionare) ซึ่งใช้กับการส ารวจข้อมูลในส่วนของการวิจัยเชิงปริมาณและใช้ข้อมูล
เชิงประจักษ์ ( Empirical Data)ที่ได้จากการเดินทางไปส ารวจสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ผลการวิจัย
พบว่า กิจกรรมที่กลุ่มตัวอย่างท ามากที่สุดในวันหยุดเมื่อมีเวลาว่าง คือ การดูโทรทัศน์  ส่วนกลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้เวลาว่างในวันหยุดไปท่องเที่ยวตามสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ มีจ านวนน้อยมาก ซึ่งประเภท
ของสถานที่ท่องเที่ยวที่กลุ่มตัวอย่างชอบไปมากท่ีสุดในพื้นที่รอบเกาะรัตนโกสินทร์ 
กรุงเทพมหานคร  คือ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากที่สุดกลุ่มตัวอย่างมีประสบการณ์  
ในการท่องเที่ยวตามสถานที่ต่างๆ ในพื้นที่รอบเกาะรัตนโกสินทร์ที่ผู้วิจัยได้ส ารวจรายชื่อมา 18 แห่ง 
ซึ่งสถานที่ท่องเที่ยวที่กลุ่มตัวอย่างเคยไปท่องเที่ย วมากที่สุดคือ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม  
กลุ่มตัวอย่างมีวิธีการเลือกและยังเห็นว่าการรับรู้ข้อมูลด้านสถานที่ท่องเที่ยวจากโทรทัศน์มากที่สุด
และมีประสิทธิภาพสูงสุดด้วย  สิ่งอ านวยความสะดวกที่กลุ่มตัวอย่างมีความต้องการ จากสถานที่
ท่องเที่ยวมากที่สุดคือ คือ การบริการห้องน้ าและการมีพื้นที่จอดรถส าหรับนักท่องเที่ยว  
อย่างเพียงพอ  ส่วนผลการส ารวจแหล่งทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในพื้นที่รอบเกาะรัตนโกสินทร์ 
กรุงเทพมหานคร  โดยแบ่งออกเป็น 6 เส้นทาง  ได้น าเสนอในรูปแบบสื่อวีดิทัศน์ประเภท DVD  
รายการสารคดีแนะน าการท่องเที่ยวความยาว 30 นาท ี  
 

(ปิยะธิดา ลิ้มสถิรานันท์ , 2551) ได้ท าการวิจัย เรื่อง การพัฒนาโปรแกรมแนะน าเส้นทาง
การท่องเที่ยวจังหวัดอุบลราชธานีบนระบบอินเตอร์เน็ต   ในปัจจุบันระบบอินเตอร์เน็ตเป็นระบบ
เครือข่ายคอมพิวเตอร์ที่สามารถสื่อสารติดต่อกันได้ทั่วโลก  เป็นแหล่งในการเผยแพร่ข้อมูล  
การประชาสัมพันธ์รวมไปถึงการใช้อินเตอร์เน็ต  เพื่อการค้นคว้าข้อมูลต่าง ๆ  ที่น่าสนใจและข้อมูล
ส่วนใหญ่เป็นสารสนเทศที่เชื่อถือได้ เว็บไซต์ที่เผยแพร่ข้อมูลที่เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวในปัจจุบัน
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ยังไม่สามารถที่จะบอกเส้นทางในการเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ  ได้ท าให้ผู้ที่ต้องการ  
จะเดินทางไปสถานที่ท่องเที่ยวสับสนและไม่เข้าใจในเส้นทางในการเดินทาง  การออกแบบเว็บไซต์
เรื่องการพัฒนาโปรแกรมแนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวจังหวัดอุบลราชธานีบนระบบอินเตอร์เน็ต  
ในครั้งนี้เพื่อเผยแพร่ข้อมูลที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเส้นทางในการเดินทาง  ข้อมูลการเดินทางรถ 
ข้อมูลสถานมี่ต้ัง ข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว  การค้นหาภายในเว็บไซต์ สมุดเยี่ยม  การทดสอบได้
จ าลองเครื่องคอมพิวเตอร์แม่ข่ายขึ้นมาเพื่อท าการทดสอบการใช้งานของเว็บไซต์โดยใช้โปรแกรม  
Apache 1.3.24 Web Server และใช้ MySQL เป็นฐานข้อมูล ซึ่งผลการน าเว็บไซต์เรื่องการพัฒนา
โปรแกรมแนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวจังหวัดอุบลราชธานี 
 

(สมศักด์ิ คล้ายสังข์, 2550) ได้ท าการวิจัย เรื่อง  การพัฒนาสื่อการท่องเที่ยวตามล าน้ า  
ย่านฝั่งธนบุรี  โดยได้ท าการวิจัย มีวัตถุประสงค์ เพื่อส ารวจความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
แหล่งท่องเที่ยวตามล าน้ า ย่านฝั่งธนบุรี เพื่อศึกษาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของพื้นที่ตามล าน้ า   
ย่านฝั่งธนบุรี   เพื่อพัฒนาสื่อและแผนที่แนะน าการท่องเที่ยวของพื้นที่ตามล าน้ า  ย่านฝั่งธนบุรี   
และเพื่อพัฒนารูปแบบการบริหารจัดการสินค้าและบริการของชุมชนที่มีศักยภาพในการรองรับ 
การท่องเที่ยวในพื้นที่ตามล าน้ า  ย่านฝั่งธนบุรี โดยได้เดินทางไปส ารวจสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ  
เพื่อการถ่ายท าสื่อวีดิทัศน์ในรูปแบบ DVD รวมถึงการรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก 
(Depth Interview) จากเป้าหมายเพื่อการวิจัยในส่วนของการวิจัยเชิงคุณภาพผลปรากฏว่า กลุ่ม
ตัวอย่างมีวิธีการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว ด้วยวิธีการฟังและรับรู้ข้อมูลจากการบอกเล่าของคนรู้จักมาก
ที่สุดสิ่งอ านวยความสะดวกที่กลุ่มตัวอย่างมีความต้องการ จากสถานที่ท่องเที่ยวมากที่สุดคือ  
ความสะอาดของสถานที่ การมีป้ายแนะน าสถานที่และการ บริการห้องสุขาอย่างเพียงพอ   
น าเสนอในรูปแบบสื่อวีดิทัศน์ประเภท DVD โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ รายการสารคดี 
การท่องเที่ยว การพัฒนาสื่อการท่องเที่ยวตามล าน้ า  ย่านฝั่งธนบุรี 

 
(มทียา เลิศไกร ,2549 ) ได้ท าการวิจัย เรื่อง  การวิเคราะห์อุปสงค์การท่องเที่ยว:  

กรณีศึกษา ชะอ า-หัวหิน ดังนี้ ชะอ าและหัวหิน เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยมทั้งนักท่องเที่ยวชาว
ไทยและชาวต่างชาติมาเป็นเวลานานจากข้อมูลปี  พ.ศ. 2546 ชะอ าและหัวหินประสบปัญหา
นักท่องเที่ยวลดลง  ซึ่งในระยะเวลาดังกล่าวเกิดภาวการณ์ก่อการร้ายและภาวะโรคระบาด SAR 
การศึกษาจะวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดอุปสงค์การท่องเที่ยวของชาวไทยและชาวต่างประเทศ  และ
ศึกษาผลของการก่อการร้ายและโรคระบาด SAR ที่มีต่อปริมาณนักท่องเที่ยวของชะอ าและหัวหิน  

www.ssru.ac.th



27 

 

 

 

การศึกษาในครั้งนี้อาศัยข้อมูลทุติยภูมิรายไตรมาสระหว่างปี พ.ศ. 2535-2547 โดยใช้เทคนิคแบบ
ถดถอยเชิงซ้อนส าหรับสร้างสมการอุปสงค์ และใช้ Linear Log ในการประมาณค่าสัมประสิทธิ์
และค่าความยืดหยุ่นเพื่อใช้เป็นข้อเสนอแนะกลยุทธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว  ผลการศึกษา
นักท่องเที่ยวชาวไทยพบว่า  ตัวแปรค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนต่อวันของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว  จ านวน
นักท่องเที่ยวต่อห้องพักของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว รายได้ต่อหัวของประเทศไทย  ภาวะฤดูกาล
ท่องเที่ยว เป็นปัจจัยที่ส าคัญในการก าหนดอุปสงค์นักท่องเที่ยวชาวไทยทั้งชะอ าและหัวหิน  ส่วน
ภาวะโรคระบาด SAR ไม่มีผลต่อนักท่องเที่ยวชาวไทยทั้งที่ชะอ าและหัวหิน  ผลการศึกษา
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติพบว่า อัตราแลกเปลี่ยน  ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนต่อวันของแต่ละแหล่ง
ท่องเที่ยว จ านวนนักท่องเที่ยวต่อห้องพักของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว  ผลิตภัณฑ์มวลรวมต่อหัวของ
แต่ละประเทศภาวะโรคระบาด SAR และภาวะฤดูกาลท่องเที่ยว  เป็นปัจจัยส าคัญในการก าหนด
อุปสงค์นักท่องเที่ยวของต่างชาติในการเดินทางมาท่องเที่ยวที่ชะอ า  (ยกเว้นนักท่องเที่ยวชาว
ฮ่องกงที่อัตราแลกเปลี่ยน และภาวะโรคระบาด SAR ของนักท่องเที่ยวชาวอังกฤษที่ไม่มีผลอย่างมี
นัยส าคัญ) ส าหรับหัวหิน ปัจจัยที่ก าหนดอุปสงค์เหมือนกับชะอ า โดยโรคระบาด SAR และการก่อ
การร้ายไม่มีผลอย่างมีนัยส าคัญ 

 
(กฤษฎา สุริยวงศ์ ,2549 ) ได้ท าการวิจัย เรื่อง  การสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว  

ของหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บ้านทรงไทยปลายโพงพาง การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ   
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านเชิงอนุรักษ์บ้านทรงไทยปลาย
โพงพาง รูปแบบการสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บ้านทรงไทย
ปลายโพงพาง  โดยใช้วิธีการส ารวจเอกสาร ( Documentary Research) การสัมภาษณ์เชิงลึก  
(In-Depth Interview) และการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม ( Participant Observation) โดยมี
กลุ่มเป้าหมายในการวิจัยครั้งนี้ จ านวน 38 คน อันประกอบด้วย กลุ่มผู้น าชุมชน  กลุ่มชาวบ้าน 
กลุ่มบุคคลภายนอกชุมชน(เจ้าหน้าที่จากภาครัฐ) และกลุ่มนักท่องเที่ยว  ผลการวิจัยพบว่า  
1. ปัจจัยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บ้านทรงไทยปลายโพงพาง
ประกอบไปด้วย2 ปัจจัยที่ส าคัญ คือ ( 1) ปัจจัยภายนอก ได้แก่ ปัจจัยที่เป็นบริบท (สิ่งแวดล้อม)  
ภายนอกของหมู่บ้านอันประกอบด้วย นโยบายของกรมการพัฒนาชุมชน  นโยบายของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)และการส่งเสริมจากสื่อมวลชน ( 2) ปัจจัยภายใน ได้แก่ ปัจจัย 
ที่เกิดขึ้นภายในหมู่บ้าน  บทบาทของผู้น าชุมชนและผลประโยชน์จากรายได้ที่จะได้รับ 2. รูปแบบ
การสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บ้านทรงไทยปลายโพงพาง
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ประกอบไปด้วย  4 รูปแบบ ที่ส าคัญ คือ ( 1) รูปแบบการสื่อสารสองทางที่ไม่เป็นทางการ  
(2) รูปแบบการสื่อสารสองทางที่เป็นทางการ และมีปฏิกิริยาโต้ตอบกันมาก ( 3) รูปแบบการสื่อสาร
สองทางที่เป็นทางการและมีปฏิกิริยาโต้ตอบกันน้อย ( 4) รูปแบบการสื่อสารทางเดียวที่ไม่เป็น
ทางการ 3. การใช้สื่อประชาสัมพันธ์  เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์
บ้านทรงไทยปลายโพงพาง  มีการใช้สื่อที่หลากหลาย ประกอบไปด้วย 4 สื่อที่ส าคัญ คือ  
(1) สื่อบุคคล ได้แก่  ผู้น าชุมชนและชาวบ้านในหมู่บ้านท่องเที่ยว เพื่อนฝูง  และญาติพี่น้องของ
นักท่องเที่ยวที่เคยมาเที่ยว เจ้าหน้าที่ของบริษัทน าเที่ยว  และเจ้าหน้าที่ของการท่องเที่ยว  
แห่งประเทศไทย ( 2) สื่อเฉพาะกิจ ได้แก่ แผ่นพับ  ป้ายบอกทางหนังสือคู่มือการท่องเที่ยว เอกสาร
ทางวิชาการ และสินค้าของที่ระลึก ( 3) สื่อมวลชน ได้แก่ โทรทัศน์ วิทยุหนังสือพิมพ์ และนิตยสาร/
วารสาร (4) สื่ออินเทอร์เน็ต ได้แก่ บริการข้อมูลบนกระดานข่าวที่มีการโพสกันในกระทู้ของเว็บไซต์  
และบริการข้อมูลทางเว็บไซต์ ( www) อันประกอบไปด้วย  บริการข้อมูลทางเว็บไซต์ที่หน่วยงาน
ภายนอกจัดท าให ้และบริการข้อมูลทางเว็บไซต์ที่ทางหมู่บ้านท่องเที่ยวจัดท าขึ้นเอง  

กล่าวโดยสรุปได้ว่า  การส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บ้านทรง
ไทยปลายโพงพางประสบความส าเร็จในปัจจุบันได้นั้น ต้องประกอบไปด้วยการมีปัจจัยเกื้อหนุนทั้ง
ปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายในท่ีเป็นตัวสนับสนุน  การมีรูปแบบการสื่อสารที่ช่วยพัฒนาให้เกิด
การมีส่วนร่วมและการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย  เป็นตัวผลักดันไปสู่ความส าเร็จในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวของหมู่บ้านได้อย่างยั่งยืนตลอดไป   
 

(กมลธรณ์ พรหมพิทักษ์, 2548) ได้ท าการวิจัย เรื่อง ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสปาในเขต
พื้นที่จังหวัดภูเก็ต พังงา กระบี่ โดยได้ท าการวิจัยศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสปาของสถาน
ประกอบการเดย์สปาและรีสอร์ทสปาตลอดจนศึกษาถึงลักษณะและความต้องการของนักท่องเที่ยว
ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงสปาของทั้ง 3 จังหวัด ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ศักยภาพในการรองรับ การ
ท่องเที่ยวเชิงสปาของทั้ง 3 จังหวัดอยู่ในเกณฑ์ดี แต่ควรมีการปรับปรุงในเรื่องของความปลอดภัย
ส าหรับลูกค้า และความปลอดภัยในการด าเนินงาน โดยเฉพาะในจังหวัดพังงาและกระบี่ 
นอกจากน้ีลักษณะของนักท่องเที่ยวส าหรับการท่องเที่ยวเชิงสปามีลักษณะคล้ายคลึงกัน  
ทั้ง 3 จังหวัด คือ นักท่องเที่ยวส่วนมากเป็นผู้หญิงอายุระหว่าง 25-34 ปี เป็นผู้ที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีขึ้นไปและเป็นนักท่องเที่ยวที่มีระดับก าลังซื้อสูงอยู่ในเกณฑ์ที่สูง ส าหรับความต้องการ
การท่องเที่ยวเชิงสปาของนักท่องเที่ยวยังอยู่ในเกณฑ์ค่อนข้างต่ าทั้งนี้เนื่องมาจากแรงจูงใจหลัก  
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ในการเลือกเดินทางมายังจังหวัดภูเก็ต พังงา กระบี่ คือความสวยงามทางธรรมชาติและบรรยากาศ
ที่ดีของแหล่งท่องเที่ยว 

 
(ชนิศา  ครูจิรานุวัฒน์ , 2546) ได้ท าการวิจัยเรื่อง เจตคติของผู้ประกอบการด้านที่พักแบบ

สัมผัสวัฒนธรรมชนบทในเขตภาคกลางของประเทศไทย พบว่า เจตคติของผู้ประกอบการด้านที่พัก 
แบบสัมผัสวัฒนธรรมชนบทในภาพรวมพบว่า ผู้ประกอบการมีเจตคติอยู่ในระดับเห็นด้วย  
อย่างยิ่งและผู้ประกอบการที่มีเพศที่ต่างกันและระดับการศึกษาสูงสุดที่แตกต่าง จะมีระดับเจตคติ 
ในการประกอบการด้านที่พักแบบสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่แตกต่างกัน แต่ผู้ประกอบการ 
ที่มีอาชีพหลัก รายได้ต่อเดือน ระยะเวลาที่อาศัยอยู่ในชุมชน มีระดับเจตคติในการประกอบการ 
ด้านที่พักแบบสัมผัสวัฒนธรรมชนบทแตกต่างกัน 

 
(นงลักษณ์ อยู่เย็นดี , 2546) ได้ท าการวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับความชอบ  

ในการเข้าร่วมกิจกรรมโฮมสเตย์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย  พบว่า ปัจจัยทางด้านประชากร 
ที่มีความสัมพันธ์กับความชอบในการเข้าร่วมกิจกรรมโฮมสเตย์ทั้งในพื้นที่ธรรมชาติและในพื้นที่
วัฒนธรรม คือ อายุ อาชีพ รายได้และภูมิล าเนาโดยที่เพศและระดับการศึกษาไม่มีความสัมพันธ์ 
กับความชอบของนักท่องเที่ยวและยังศึกษาปัจจัยด้านแรงจูงใจพบว่า แรงจูงใจที่มีความสัมพันธ์ 
กับความชอบของนักท่องเที่ยวโฮมสเตย์ของพื้นที่ธรรมชาติและวัฒนธรรมคือ แรงจูงใจ 
ด้านความสะดวกสบายในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว แรงจูงใจการเรียนรู้วัฒนธรรม 
ประเพณี วิถีชีวิต แรงจูงใจด้านกิจกรรมการแสดง การละเล่น แรงจูงใจในเรื่องของทัศนียภาพ 
ของแหล่งท่องเที่ยวและแรงจูงใจด้านการพักผ่อนทางร่างกายและจิตใจโดยในพื้นที่ธรรมชาติ
แรงจูงใจด้านการพักผ่อนทางร่างกายและจิตใจและความเป็นมิตรไมตรีของเจ้าของบ้านมีอิทธิพล  
ส่วนในพื้นที่วัฒนธรรม แรงจูงใจด้านความปลอดภัยและแรงจูงใจในเรื่องความสะดวกสบาย 
ของสิ่งอ านวยความสะดวกมีอิทธิพลต่อความชอบของนักท่องเที่ยวมากที่สุด  
  

(ขนิษฐา พอนอ่วมและสาทิศ สุขส่องศรี , 2543) ได้ท าการวิจัยเรื่องการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
กรณีศึกษาชุมชนคีรี วง นครศรีธรรมราชในส่วนของนักท่องเที่ยวพบว่า นักท่องเที่ยวที่เดินทาง  
เข้าไปส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจพิเศษ (special interest) ซึ่งมีจ านวนไม่มากนัก
เมื่อเทียบกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ในจังหวัดเดียวกัน สิ่งดึงดูดใจส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดิน
ทางเข้าไปท่องเที่ยวคือความสวยงามตามธรรมชาติทั้งในส่วนของอุทยานแห่งชาติเขาหลวง  
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และภายในชุมชนคีรีวง ร่องรอยทางประวิติศาสตร์ที่เกิดอุทกภัยปี 2531 วิถีชีวิตวัฒนธรรมที่สั่งสม
กันมากกว่าร้อยปี การประกอบอาชีพ การท าสวนสมรมและความผูกพันฉันญาติมิตรของชาวคีรีวง 
ทั้งนี้นักท่องเที่ยวมีความเห็นว่าค่าใช้จ่ายในกิจกรรมท่องเที่ยวค่อนข้างสูง การติดต่อประสานงาน
ในเรื่องการท่องเที่ยวค่อนข้างสับสนและติดต่อได้ยาก การรักษาสภาพแวดล้อมของชุมชนอยู่ใน
ระดับปานกลางถึงต่ า โดยควรปรับปรุงเรื่องการก าจัดขยะมูลฝอยและสภาพมลทัศน์ นอกจากน้ี  
ในเรื่องของสิ่งอ านวยความสะดวกที่ควรจะต้องมีคือศูนย์บริการนักท่องเที่ยว ระบบการ ติดต่อ  
สื่อสารและป้ายสื่อความหมาย  
 

(กุลวรา สุวรรณพิมล , 2541) ได้ศึกษาถึงความต้องการความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อแหล่งท่องเที่ยว จ านวนวันที่พัก โรงแรมที่พักและการบริการ 
ของบริษัทท่องเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต พบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความต้องการท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาคือ แหล่งจ าหน่ายสินค้าพื้นเมืองและของที่ระลึก  
โดยมีระยะเวลาท่องเที่ยวประมาณ 5-6  วัน ทั้งๆ ที่มีความต้องการใช้เวลาท่องเที่ยวประมาณ 7-8 วัน 
และพบว่าปัจจัยด้านภูมิหลังของนักท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กับการเลือกระดับและประเภท 
ที่พักแรมและบริษัทน าเที่ยว 
 
 (พจนา สวนศรี, 2539) ได้ท าการศึกษาในเรื่องของการจัดการท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วม
ของประชาชนและได้กล่าวถึงลักษณะของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยวว่า 
ส่วนใหญ่จะมีลักษณะดังนี้ 

1. เป็นบุคคลที่ให้ความสนใจ ใส่ใจ เรื่องสิ่งแวดล้อมและการให้คุณค่าความเป็นมนุษย์  
ซึ่งพร้อมที่จะเรียนรู้ยอมรับและเข้าใจสิ่งต่างๆ ที่เกิดขึ้นระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว  

2. นักท่องเที่ยวที่เข้าไปท่องเที่ยวมักไม่ได้คาดหวังทางด้านการบริการจากชาวบ้าน
แบบนักท่องเที่ยวทั่วไป 
3. นักท่องเที่ยวจะคาดหวังในเรื่องของการให้ข้อมูลและมนุษย์สัมพันธ์มากกว่าการบริการ 
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