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การศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้ังใจซื้อในอนาคตของร้านค้าปลีกด้ังเดิม
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พัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ซึ่งได้อนุเคราะห์เงินอุดหนุนงานวิจัยในครั้งนี้   ขอขอบคุณ
อาจารย์ดร.วิทยา เมฆข า ผู้อ านวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา ดร.ไสว ศิริทองถาวร  และเจ้าหน้าที่
ทุกท่านของสถาบันวิจัยและพัฒนาที่ให้ความอนุเคราะห์อย่างดีย่ิง  

เนื้อหาสาระ ประโยชน์ และคุณความดีของงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยขอมอบให้
สถาบันการศึกษาแห่งนี้และทุกท่านที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
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