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ท่ีมาและความสำคัญ 

1.1 ท่ีมาและความสำคัญ 

ภาพยนตร์ เป็นสื่อทีม่ีบทบาทสำคัญและได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายมากในปัจจุบัน 

ซึ่งจะเห็นได้ว่าไม่ว่าจะเป็นที่อยู่อาศัย สถานทีส่าธารณะ โรงเรียน ร้านอาหาร หรือสถานประกอบ

การณ์ต่างๆมักมีการเปิดฉายภาพยนตร์เพื่อความบันเทิง เน่ืองจาก มีการเคลือ่นไหว มีความน่าสนใจ 

แสงและเสียงหมือนเหตุการณ์จริงทำให้มีความน่าเช่ือถือมากที่สุดเมื่อเทียบกับสื่อประเภทอื่นๆ 

รวมถึงสามารถสร้างภาพในจินตนาการได้ ตอบสนองในด้านความบันเทิงให้กบัผู้ชมได้เป็นอย่างดี 

ภาพยนตร์เป็นความบันเทงิที่ได้รบัความนิยมเป็นอันดับแรกๆของประชาชนทั่วไป และใน

ปัจจุบันมีภาพยนตร์มากมายหลากหลายประเภทที่อยู่ในรูปแบบต่างๆ เพือ่ตอบสนองกับความต้องการ

ของผู้บริโภคทั้งรูปแบบของการรับชมในสถานที่ฉาย(โรงภาพยนตร์) การเช่า/ซื้อ ในรูปแบบต่างๆ ทั้งเช่า

เพื่อรบัชมกบัเครือ่งเล่น หรือการเช่า/ซือ้เพื่อรับชมผ่านอปุกรณ์ต่างๆผ่านเครอืข่าย(Streaming) 

ในปัจจบุันผู้ผลิตภาพยนตร์ทัง้ในและต่างประเทศ นอกจากการฉายในสถานทีป่กติแล้วน้ัน 

ยังมีช่องทางอื่นเพื่อตอบสนองการชมเพื่อให้ตรงกับความต้องการของผูบ้ริโภคทีม่ีการปรบัตัวไปตาม

เทคโนโลยีมากข้ึน อย่างเช่นการรับชมผ่านแอพพลิเคช่ันบนอุปกรณ์(Device) ต่างๆ 

หากกล่าวได้ว่าพฤติกรรมการรบัชมภาพยนตร์ของผูบ้ริโภคน้ันมีมากข้ึน เปลี่ยนแปลง

รูปแบบไปมากกว่าการรับชมในโรงภาพยนตร์หรือการรบัชมในรูปแบบเดิมที่เคยชมอยู่ เน่ืองจาก

เทคโนโลยีที่เปลี่ยนไป ผู้ผลิตจงึมีโอกาสที่จะเพิม่รายได้หรือเป็นช่องทางเลือกในการเผยแพร่ผลงาน 

รวมทั้งเป็นช่องทางที่จะสร้างความคิด ความรู้ทัศนคติผ่านเน้ือหาของภาพยนตรป์ระเภทต่างๆอีกด้วย 

ดังน้ันผู้วิจัยจึงสนใจในการศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการเปดิรับและความพึงพอใจของการ

ชมภาพยนตร์ผ่านแอพพลิเคช่ัน” เพื่อเป็นแนวทางในการผลติภาพยนตร์ต่อไป 
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1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
1.2.1 เพื่อศึกษาลกัษณะทางประชากรศาสตร์ที่มผีลต่อพฤติกรรมการเปิดรบัและการชม

ภาพยนตร์ผ่านแอพพลิเคช่ัน 
1.2.2 เพื่อวิเคราะหป์ัจจัยที่มผีลต่อการเปิดรับชมภาพยนตร์ผ่านแอพพลเิคช่ัน 
 
 

1.3 ขอบเขตของโครงการวิจัย 
1.3.1 ขอบเขตสถานท่ีทำวิจัย  (Place)  

กรุงเทพมหานคร 

1.3.2 ขอบเขตตัวแปรท่ีศึกษา (Variables) 
ตัวแปรต้น  ประชาชนทั่วไป 
ตัวแปรตาม ควมพึงพอใจของการชมภาพยนตร์ผ่านแอพพลเิคช่ัน  
 

1.3.3 ขอบเขตของเวลา  

ระยะเวลา 12 เดือน (เดือนสงิหาคม พ.ศ.2559- เดือนกรกฎาคม 2560)  

1.4 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

14.1 ทราบถึงลักษณะเฉพาะของกลุ่มผู้บริโภคที่เลือกรับชมภาพยนตร์ผ่านแอพพลิเคช่ัน เพื่อเป็น
แนวทางให้กับผูผ้ลิตในการวางแผนการผลิตและการสง่เสรมิ 

14.2 ทราบถึงแนวทางของผูบ้ริโภคในการเลือกชมภาพยนตร์ผ่านแอพพลเิคช่ันเพื่อเป็นแนวทางการ
ผลิตและสง่เสรมิการตลาดใหส้อดคล้องกบัความต้องการของประชาชนต่อไ


