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บทท่ี 2 

ทฤษฎี และวรรณกรรมปริทัศน 
 

ในบทนี้จะเปนการกลาวถึงทฤษฎีตางๆ ท่ีเปนกรอบแนวคิดในการศึกษาเชิงเปรียบเทียบศักยภาพ
ทางการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีนครั้งนี้ ซ่ึงผูวิจัยไดอาศัยท้ังแนวคิดและทฤษฎีทาง
เศรษฐศาสตรและบริหารธุรกิจ อันไดแก ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) 
ประกอบดวย ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
การวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Analysis: CMS) และทฤษฎีโมเดลเพชรของ
พอรทเตอร (Porter’s diamond model) รวมถึงทฤษฎีอุปสงคทางตรง แนวคิดการวิเคราะหการตอบสนอง
ของตัวแปร (Impulse Response Function) และการวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) มา
ทําการศึกษา ตลอดจนงานวิจัยตางๆในอดีตท่ีเก่ียวของ ซ่ึงมีรายละเอียดดังตอไปนี้   

 

2.1  กรอบแนวคิดทางทฤษฎ ี
2.1.1  ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) เปนแนวความคิด

ของเดวิด ริคารโด ซ่ึงไดอธิบายวา ประเทศท่ีไมมีความไดเปรียบโดยสมบูรณในการผลิตสินคาทุกอยางกับ
ประเทศอ่ืน ยังคงสามารถทําการคาท่ีกอใหเกิดประโยชนแกทุกฝายได ประเทศท่ีดอยประสิทธิภาพควรผลิต
และสงออกเฉพาะสินคาท่ีประเทศตนมีความเสียเปรียบโดยสมบูรณนอยกวาถือไดวาสินคานี้เปนสินคาท่ี
ประเทศผลิตดวยความไดเปรียบ โดยทฤษฎีนี้เปนท่ีรูจักอยางกวางขวางและใชอธิบายสาเหตุของธุรกิจการคา
ระหวางประเทศจนทุกวันนี้ 

สาระสําคัญของกฎการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (the law of comparative advantage) 
อธิบายวา ถึงแมวาประเทศหนึ่งจะมีความเสียเปรียบโดยสมบูรณ (absolute disadvantage) กวาอีกประเทศ
หนึ่งในสินคา 2 ชนิดก็ตามการคาระหวางประเทศจะเกิดข้ึนไดโดยประเทศนั้นเลือกผลิตสินคาท่ีตนเสียเปรียบ
นอยท่ีสุด เม่ือเทียบกับสินคาอีกชนิดหนึ่ง และประเทศท่ีมีความไดเปรียบโดยสมบูรณของสินคาท้ัง 2 ชนิด ก็จะ
เลือกผลิตท่ีตนไดเปรียบมากท่ีสุดเม่ือเทียบกับอีกชนิดหนึ่ง สําหรับประเทศท่ีมีความสามารถในการผลิตต่ําไม
ควรหยุดผลิตสินคาทุกชนิดเพราะแรงงานมีประสิทธิภาพในการทํางานต่ํามากในทุก ๆ ทาง แตควรหยุดผลิตสิ่ง
ท่ีแรงงานมีความสามารถในการผลิตต่ําท่ีสุด (Paul A. Samuelson, 1983) 

สําหรับเครื่องมือท่ีใชในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในครั้งนี้ ประกอบดวย 

2.1.1.1 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนเครื่องมือในการศึกษาศักยภาพการแขงขันดานการสงออกในตลาดโลกของสินคาแต
ละชนิด โดยการเปรียบเทียบคา RCA ของสินคาในแตละชนิดประเภทเดียวกันกับกลุมประเทศท่ีศึกษา ท้ังนี้ ใน
การคํานวณคา RCA จะใหความสําคัญกับการสงออกสินคาของประเทศเปรียบเทียบกับการสงออกสินคา
เดียวกันในประเทศท่ีตองการศึกษาแทนการศึกษาตนทุนการผลิตสินคาโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศ 
เนื่องจากการวิเคราะหตนทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศนั้นเปนเรื่องยาก เพราะวาปจจัยการ
ผลิตและการบวนการผลิตท่ีวับซอนของแตละประเทศ ซ่ึงหากวาในแตละประเทศไมมีการจัดเก็บไวอยางเปน
ระบบและมีความเปนมาตรฐานเดียวกันแลวก็มิอาจจะนําขอมูลดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบตนทุนของสินคา
แตละประเทศในแตละประเทศได การท่ีสัดสวนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งของประเทศสูงกวาเม่ือเทียบกับ
สัดสวนการสงออกของสินคาชนิดเดียวกันในกลุมประเทศท่ีศึกษา แสดงใหเห็นวา เม่ือพิจารณาโดยรวมแลว
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ประเทศดังกลาวมีความสามารถในการแขงขันในสินคาชนิดนั้นในกลุมประเทศท่ีศึกษาถึงแมวากลุมประเทศท่ี
ศึกษาจะมีมาตรการดานภาษีสําหรับปองกันสินคาภายในประเทศหรือไมก็ตาม ดังนั้น การท่ีสัดสวนการสงออก
สูง แสดงใหเห็นวาประเทศดังกลาวมีตนทุนการผลิตท่ีสามารถแขงขันในตลาดตางประเทศได ทําใหสามารถ
สงออกไดในสัดสวนท่ีคอนขางมาก โดยการเปรียบเทียบคา RCA ของไทยและประเทศคูแขงคือ เวียดนามใน
ตลาดตางๆ มีสูตรคํานวณ ดังนี้ (Balassa, 1989) 
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โดยท่ี  
               ijkRCA  =     ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไป

ประเทศ j 
 ijkX  = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปประเทศ j (หนวย: เหรียญสหรัฐฯ) 

 ijX  = มูลคาการสงออกสินคาท้ังหมดของประเทศ i ไปประเทศ j (หนวย: เหรียญ

สหรัฐฯ) 
 wjkX  = มูลคาการสงออกสินคา k ของโลก (w) ไปประเทศ j (หนวย: เหรียญสหรัฐฯ) 

 wjX  = มูลคาการสงออกสินคาของโลก (w) ท้ังหมดไปประเทศ j (หนวย: เหรียญ

สหรัฐฯ) 
 
วิธีการสรุปผลการวิเคราะห 

ijkRCA
 
> 1 แสดงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 

k ในตลาด j  

ijkRCA
 
< 1 แสดงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 

k ในตลาด j  

ijkRCA
 
= 1 แสดงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีไมไดเปรียบและไมเสียเปรียบในการสงออกสินคา 

k ในตลาด j 
อยางไรก็ดี การวิเคราะหศักยภาพในการสงออกของขาวไทยโดยพิจารณาคา RCA ขางตนเปน

การพิจารณาในเชิงสถิตย (Static) ดังนั้น ในการวิจัยครั้งนี้จะใชวิธีการวิเคราะห “พลวัตความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Dynamic Revealed Comparative Advantage: Dynamic RCA)” นําเสนอ
ควบคูกันไปดวย โดยผลการวิเคราะหจะเกิดสถานการณตางๆได 8 กรณีตามคา Dynamic RCA และอัตราการ
เปลี่ยนแปลงของสัดสวนการสงออกขาวของประเทศท่ีศึกษาและตลาดเปาหมาย (ตลาดประเทศคูคาท่ีสําคัญ) 
ดังนี้ (ม่ิงสรรพ และ คณะ, 2545) 

ในกรณี RCA เพ่ิมข้ึน (ความไดเปรียบในการแขงเพ่ิมข้ึน) 
1. ดาวรุงพุงแรง เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมาย (ตลาดตางประเทศของสินคาเปาหมาย) 

โดยรวมมีแนวโนมดีข้ึน และสวนแบงของประเทศท่ีศึกษาก็เพ่ิมข้ึนเร็วกวาอัตราการเพ่ิมของการดูดซับสินคา
เปาหมาย 
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2. สวนกระแส เปนสถานการณท่ี ความไดเปรียบในการแขงขันของสินคาเปาหมายของ
ประเทศท่ีศึกษาเพ่ิมข้ึนในขณะท่ีอัตราการดูดซับสินคาเปาหมายของตลาดเปาหมายไมแจมใส (แนวโนมลดลง) 

3. ตั้งรับปรับตัว เปนสถานการณท่ีเกิดข้ึนภายใตความไดเปรียบในการแขงขันของประเทศท่ี
ศึกษาเพ่ิมข้ึน แตสวนแบงของสินคาเปาหมายของประเทศท่ีศึกษาลดลงชากวาการลดลงของอัตราการดูดซับ
ของตลาดเปาหมาย 

4. ตองรีบปรับตัว เปนสถานการณท่ีคลายๆ กับสถานท่ี (3) แตสวนแบงของสินคาเปาหมาย
ของประเทศท่ีศึกษาลดลงเร็วกวาการลดลงของอัตราการดูดซับของตลาดเปาหมายสถานการณเชนนี้เปน
สถานการณท่ีใกลจะสูญเสียความไดเปรียบในการแขงขัน 

ในกรณี RCA ลดลง (ความไดเปรียบลดลง) 
1. เสียโอกาส เปนสถานการณท่ีตลาดสินคาเปาหมายขยายตัว แตสวนแบงของสินคา

เปาหมายของประเทศท่ีศึกษากลับลดลง ทําใหความไดเปรียบในการแขงขัน (RCA) ของประเทศท่ีศึกษาลดลง 
2. ควาไมทัน เปนสถานการณท่ี ตลาดสินคาเปาหมายและสวนแบงของสินคาเปาหมายของ

ประเทศท่ีศึกษาขยายตัวเพ่ิมข้ึน แตสวนแบงของสินคาเปาหมายของประเทศท่ีศึกษาขยายตัวชากวาการดูดซับ
ของตลาดเปาหมาย 

3. ถอยตาม เปนสถานการณท่ีไมเอ้ืออํานวยท้ังในตลาดเปาหมาย และสวนแบงของสินคา
เปาหมายของประเทศท่ีศึกษาก็ลดลงโดยสวนแบงของสินคาเปาหมายของประเทศท่ีศึกษาลดลงชากวาการ
ลดลงของอัตราการดูดซับของตลาดเปาหมาย 

4. ถอยนํา เปนสถานท่ีตลาดเปาหมายไมแจมใส และสวนแบงของสินคาเปาหมายของ
ประเทศท่ีศึกษาลดลงเร็วกวาการลดลงของอัตราการดูดซับของตลาดเปาหมาย 

2.1.1.2  การวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Analysis: CMS) 
เปนการวิเคราะหเพ่ือใหทราบถึง ปจจัยท่ีมีความสําคัญตอศักยภาพในการสงออกของประเทศในสินคาสงออก
รายการหนึ่งๆ ซ่ึงจะแยกพิจารณาเปนปจจัยใน 3 สวน ไดแก ปจจัยทางดานตลาด (Growth or Market 
effects) ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Commodity effects) และปจจัยดานความสามารถในการแขงขัน 
(Competitiveness effects) ดังนั้น การท่ีประเทศจะสามารถรักษาสวนแบงตลาดของตนในตลาดโลกได (ใหมี
สวนแบงตลาดคงท่ี) จะข้ึนอยูกับปจจัยท้ังสามนี้ โดยปจจัยทางดานตลาด หมายถึง การขยายตัวของการสงออก
สินคาอันเนื่องมาจากการขยายตัวของตลาดนําเขาสินคา เชน การท่ีเศรษฐกิจจีนมีการขยายตัวยอมทําใหเกิด
การขยายตัวของตลาดนําเขาสินคารายการนั้นๆดวย เปนตน ปจจัยดานผลิตภัณฑ เปนการขยายตัวของการ
สงออกสินคาท่ีมีสาเหตุมาจากความตองการผลิตภัณฑนั้นเพ่ิมข้ึน (นอกเหนือจากการท่ีตลาดโดยรวมมีการ
ขยายตัว) เชน การท่ีผูบริโภคในตลาดหันมาใหความสําคัญกับขาวคุณภาพสูงมากข้ึน ทําใหความตองการขาว
คุณภาพ เชน ขาวหอมมะลิมีการขยายตัวตามไปดวย เปนตน และปจจัยดานความสามารถในการแขงขัน 
หมายถึง การขยายตัวของการสงออกอันเนื่องจากการท่ีประเทศมีขีดความสามารถในการแขงขันสูงข้ึนซ่ึง
อาจจะมาจากปจจัยภายใน เชน การเพ่ิมข้ึนของประสิทธิภาพในการผลิต (Efficiency improvement) ทําให
ตนทุนการผลิตต่ําลง ผูประกอบการสามารถขายสินคาไดในราคาท่ีต่ําลง ทําใหมีขีดความสามารถในการแขงขัน
สูงข้ึน หรืออาจจะมาจากปจจัยภายนอก เชน การออนคาของเงินสกุลภายในประเทศ ทําใหผูประกอบการมีขีด
ความสามารถในการแขงขันเพ่ิมข้ึน เปนตน โดยการวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ีจะคํานวณได ดังนี้ (Ichikawa, 
1996) 
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Xt-X0 = mX0 + SUM [(mi -m)Xi0] + SUM [Xit - Xi0 - miXi0] 
 

โดยท่ี 
Xt คือ มูลคาการนําเขารวมของจีนจากประเทศไทย / เวียดนาม ในป t 
X0 คือ มูลคาการนําเขารวมของจีนจากประเทศไทย / เวียดนาม ในป 0 
m คือ อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาท้ังหมดของจีนระหวางปท่ี 0 ถึงปท่ี t 
mi คือ อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาสินคา i ของจีนระหวางปท่ี 0 ถึงปท่ี t 
Xit คือ มูลคาการนําเขาสินคา i ของจีนจากประเทศไทย/เวยีดนาม ในปท่ี t 
Xi0 คือ มูลคาการนําเขาสินคา i ของจีนจากประเทศไทย/เวยีดนาม ในปท่ี 0 

 
ดังนั้น 
mX0  หมายถึง Growth Effect 
SUM [(mi -m)Xi0] หมายถึง Commodity Effect 
SUM [Xit - Xi0- miXi0] หมายถึง Competitiveness Effect 
 
2.1.1.3 ทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอร (Porter’s diamond model) 

เปนแนวคิดสําหรับวิเคราะหศักยภาพในการแขงขันของประเทศรูปแบบหนึ่งท่ีนําเสนอ
โดย Michael E. Porter โดยพิจารณาศักยภาพและขอไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศดวยปจจัย
สําคัญ 6 ดาน ประกอบดวย (Porter, M.E. 1998) 

1) เง่ือนไขดานปจจัยการผลิต (Factor Conditions) หมายถึง ความสามารถของ
ประเทศในการเปลี่ยนทรัพยากรพ้ืนฐานทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรอ่ืน ๆ เพ่ือใหเกิดความไดเปรียบใน
การแขงขันทางอุตสาหกรรม ซ่ึงปจจัยการผลิตประกอบดวย ปจจัยพ้ืนฐานและปจจัยกาวหนา ปจจัยพ้ืนฐาน
เปนปจจัยท่ีมีอยูเองตามธรรมชาติหรือสามารถสรางข้ึนมาไดโดยไมตองใชความพยายามหรือลงทุนมาก 
ในขณะท่ีปจจัยกาวหนานั้นเปนปจจัยท่ีมีความสําคัญมากกวา การจะสรางข้ึนไดตองใชความพยายามตั้งใจและ
ตองมีการลงทุนท้ังโดยผูประกอบการและภาครัฐ อาทิ การมีวัตถุดิบเพียงพอและหาไดงาย แรงงานมีราคาถูก 
เทคโนโลยีในการผลิต เปนตน 

2) เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) หมายถึง สภาพของตลาดใน
ประเทศ ปริมาณและระดับความตองการของผูบริโภคในประเทศตอสินคาของอุตสาหกรรมท่ีผลิตได โดยเริ่ม
จากภายในประเทศกอนนําไปสูความสามารถท่ีในการแขงขันท่ีสูงข้ึนในตลาดโลก ไดแก ความตองการใน
ประเทศ ความคาดหวังของผูบริโภค การแขงขันภายในประเทศ กําไรจากการสงออกมีสัดสวนสูงกวากําไรจาก
การขายในประเทศ เปนตน 

3) อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่อง (Related and Supporting Industries) 
หมายถึง คุณภาพหรือความเขมแข็งของอุตสาหกรรมสนับสนุนหรืออุตสาหกรรมเก่ียวเนื่องในการคํ้าจุน
สถานภาพการเปนผูนําในอุตสาหกรรมระดับโลก ไดแก ระบบการขนสง ระบบสาธารณูปโภค อุตสาหกรรม
วิทยาศาสตร ระบบการเงินการธนาคาร ระบบสงเสริมการลงทุน ระบบการประกันภัย ระบบโทรคมนาคม
ภายในประเทศ เปนตน 

4) กลยุทธและโครงสรางของบริษัทและการแขงขัน (Firm Strategy, Structure, 
and Rivalry) หมายถึง กลยุทธและแนวทางในการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการแตละรายในอุตสาหกรรม
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อันมีความสําคัญและสงผลในเชิงบวกหรือเชิงลบตอความสามารถทางการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศ
โดยรวม ซ่ึงมีสวนอยางมากในการกําหนดความสามารถในการแขงขันของแตละอุตสาหกรรมในแตละประเทศ 
ไดแก การวางแผนการตลาด กลยุทธทางการตลาด นโยบายการสงออกของแตละบริษัท 

5) โอกาส (Chance) เปนปจจัยท่ีสําคัญประการหนึ่งท่ีมีผลตอ 4 องคประกอบหลัก
ของตัวแบบ แตไมไดเปนองคประกอบท่ีสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขันขององคกรหรือของ
ประเทศโดยตรง เพราะเปนปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถควบคุมไดโดยองคกรหรือรัฐบาล ไดแก ภาวะสงคราม 
อุทกภัย โรคระบาด การกอการราย ความผันผวนของราคาน้ํามัน เปนตน 

6) บทบาทของภาครัฐ (Government) หมายถึง รัฐบาลในทุกระดับของประเทศ
สามารถท่ีจะพัฒนาหรือเปนอุปสรรคตอการพัฒนาอุตสาหกรรมของประเทศได เพราะถึงแมภาครัฐจะไมใช
องคประกอบโดยตรงท่ีสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน แตนโยบาย มาตรการ กฎ ระเบียบและพิธี
การตาง ๆ ท่ีกําหนดโดยภาครัฐสามารถมีผลกระทบตอองคประกอบท้ัง 4 ของตัวแบบ ซ่ึงสงผลตอ
ความสามารถทางการแขงขันของอุตสาหกรรมตอไปได ไดแก คาเงินบาทของประเทศไทยแข็งข้ึน การจัดงาน
แสดงสินคาท้ังภายในและภายนอกประเทศ การมีผูแทนการคาเขามาเยี่ยมชมตลาดสงออกอยางสมํ่าเสมอ เปน
ตน  

โดยแสดงความสัมพันธของปจจัยตางๆไดดังภาพท่ี 2.1 
 

 
ภาพท่ี 2.1 Porter’s diamond model 

 
โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําเอา diamond model มาเปนแนวคิดรวมกับการ

ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของในชวงท่ีผานมา เพ่ือกําหนดปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพการสงออกของขาวไทยใน
ตลาดจีนและพัฒนาเปนตัวแปรในแบบสอบถาม สําหรับเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิกับกลุมตัวอยาง
ผูประกอบการสงออกขาวของไทย และทําการวิเคราะหขอมูลดวยเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอย 
(Regression Analysis) ตอไป 
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2.1.2 ทฤษฎอุีปสงคทางตรง   
เปนแนวคิดท่ีอยูบนพ้ืนฐานทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค (theory of consumer behavior) 

ท่ีวา ผูบริโภคเปนบุคคลท่ีมี เหตุผล (rational) เม่ือกําหนดรายไดและราคาของสินคามาให ผูบริโภคจะวาง
แผนการใชจายจากรายไดท่ีเปนตัวเงิน (money income) ของตนเพ่ือใหไดรับอรรถประโยชนสูงสุด 
(maximize utility) โดยหากพิจารณาแบบจําลองอุปสงคบนพ้ืนฐานทฤษฎีดังกลาวจะทําใหทราบวา ปริมาณ
เสนอซ้ือสินคาของผูบริโภคจะข้ึนอยูกับปจจัยกําหนดอุปสงคตางๆ อาทิ ราคาสินคา และรายไดของผูบริโภค 
เปนตน ซ่ึงผลการทบทวนงานวิจัยในอดีต (ตามท่ีจะกลาวถึงในหัวขอถัดไป) สามารถกําหนดแบบจําลองท่ี
นํามาใชในการศึกษาอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนได ดังนี้ 

 

 Qt = α + β 1 Pt + β 2 OPt + β 3 Yt + β 4 EXt + ε t 
 
โดยท่ี    Qt     คือ ปริมาณการนําเขาขาวไทยของตลาดจีน ในป t   

 Pt   คือ ราคาขาวสงออกของไทย ในป t   
 OPt คือ ราคาขาวสงออกของเวียดนาม ในป t   
Yt     คือ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอหัวของจีนในป t ณ ราคาคงท่ี  

  EXt  คือ อัตราแลกเปลี่ยน 

            α และ β คือ คาสัมประสิทธิ์  
    ε t  คือ คาคลาดเคลื่อน (error) 

โดยการประมาณคาสมการในแบบจําลองดังกลาวเปนลักษณะแบบอุปสงคเชิงพลวัต 
(Dynamic model) และนําสมการท่ีไดมาทําการคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีน ในชวง
ระยะเวลา 10 ปขางหนา นอกจากนี้ สมการท่ีประมาณข้ึนยังใหคาความยืดหยุนอุปสงคตอราคาและรายได ซ่ึง
นํามาวิเคราะหความเปนสินคาปกติ (normal goods) สินคาดอย (inferior goods) และสินคาฟุมเฟอย 
(luxury goods) ของขาวไทยในตลาดจีนไดอีกประการหนึ่งดวย 

2.1.3 แนวคิดการวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร  
นอกจากการวิเคราะหและการคาดคะเนอุปสงคตอขาวไทยในตลาดจีนในระยะยาวดวย

แบบจําลองอุปสงคทางตรงเชิงพลวัตดังกลาวแลว ผูวิจัยยังไดนําเอาแบบจําลอง VAR (Vector 
Autoregressive Model) มาศึกษาการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในกรณีเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีอยูในแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนดังกลาวดวย 
เนื่องจากตัวแปรตางๆท่ีใชในการศึกษาขางตนมักมีความสัมพันธกับคาในอดีต (Lagged value) ซ่ึงวิธีการ VAR 
จะมีความเหมาะสมสําหรับตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีสวนใหญมีลักษณะสัมพันธกันเองในแบบจําลอง 
(Endogenous Variables) นอกจากนี้ แบบจําลอง VAR ยังสามารถวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของปจจัยตางๆ
ทางเศรษฐกิจอยางฉับพลัน (shock) ท่ีมีผลกระทบตอราคาสงออกขาวไทยในตลาดจีนได ผลการวิจัยในสวนนี้ 
จึงสามารถนํามากําหนดมาตรการเฉพาะหนาในการสนับสนุนการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน  

สําหรับแนวคิดของ VAR นั้นกลาวไดวา เปนแบบจําลองท่ีใชกันอยางแพรหลายในงานศึกษา
ตัวแปรท่ีมีลักษณะเปนพลวัตหรือเปนตัวแปรอนุกรมเวลา เนื่องจากผูศึกษาไมจําเปนตองทราบลักษณะ
ความสัมพันธท่ีแทจริงของตัวแปรตางๆ ในแบบจําลอง โดยเพียงแตทราบวาตัวแปรตางๆท่ีใชในการศึกษามี
ความเก่ียวของกันในทางทฤษฎีและมีความเก่ียวของกับคาในอดีต (Lagged value) ก็สามารถนํามาวิเคราะห
ได โดยวิธีการของแบบจําลอง VAR สามารถอธิบายและเขียนเปนเมทริกซในรูปของ Reduce Form ได ดังนี้ 
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 Qt    A10       A11(L)   A12(L)   .   A1n(L) Qt-i       e1t  
 Pt    =    A20      +    A21(L)   A22(L)   .   A2n(L) Pt-i         +       e2t 
OPt          A30       A31(L)   A32(L)   .   A3n(L) OPt-i         e3t 
 Yt                A40       A41(L)   A42(L)   .   A4n(L) Yt-i         e4t 
EXt            A50       A51(L)   A52(L)   .   A5n(L) EXt-i        e5t 

   
โดยท่ี   Aij (L) คือ The Polinomials in the Lag Operator L 
 

จากสมการจะใหเห็นวา คาของตัวแปร Endogenous ตัวหนึ่งจะถูกกําหนดจากคาในอดีต 
(Lagged Values) ท้ังจากตัวของมันเองและตัวแปรอ่ืน ดังนั้น การกําหนดใหจํานวน Lag ท่ีมากข้ึน จะทําให
ความสามารถในการอธิบายพฤติกรรมเชิงพลวัตของแบบจําลอง VAR ในรูป ของ Reduced Form สูงข้ึน แต
ในขณะเดียวกัน Degree of Freedom จะลดลง เนื่องจากคา สัมประสิทธิ์ท่ีถูกประมาณคาจะสูงข้ึน ทําใหผล
การประมาณมีความนาเชื่อถือลดลง ดังนั้น เราจึง ตองหาจํานวน Lag ท่ีเหมาะสม ดังท่ีจะกลาวถึงตอไป 

อยางไรก็ดี แบบจําลอง VAR ก็ไมไดแสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรตางๆ อยางชัดเจน 
ดังนั้น จึงตองอาศัยการวิเคราะหอ่ืนๆเขามาศึกษาเพ่ิมเติม เพ่ือแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรใน
ภาพรวมไดอยางชัดเจนมากข้ึน อันไดแก การวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร (Impulse Response 
Function) และการวิเคราะหขนาดของอิทธิพลของตัวแปรโดยการแยกสวนความแปรปรวน (Variance 
Decomposition) ดังตอไปนี้ 

- การวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร (Impulse Response Function: IRF) เปน

วิธีท่ีจะชวยวัดการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรซ่ึงวัดในรูป One Standard Deviation วามีผลกระทบตอตัวแปร

อ่ืนๆ ใน ระบบท้ังในชวงเวลาเดียวกันและชวงเวลาในอนาคตอยางไร หรือกลาวไดวา เปนการวัดผลกระทบจาก 

Shock ของตัวแปรใดๆในแบบจําลองท่ีมีตอตัวแปรอ่ืนๆ ในชวงเวลาเดียวกันและชวงเวลาตางๆ ในอนาคต  

- การวิเคราะหขนาดของอิทธิพลของตัวแปรโดยการแยกสวนความแปรปรวน 

(Variance Decomposition: VD) เปนการวิเคราะหวา ในชวงเวลาหนึ่งความผันผวนของตัวแปร 

Endogenous ตัวหนึ่งๆ จะมีอิทธิพลมาจากความผันผวนในตัวเองและตัวแปรอ่ืนๆ เปนสัดสวนเทาใด 

ดังนั้น การนําอาวิธีการวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร และการวิเคราะหขนาดของ
อิทธิพลของตัวแปรโดยการแยกสวนความแปรปรวน มาใชในงานศึกษาแบบจําลอง VAR ซ่ึงจะทําใหทราบท้ัง
ทิศทางและขนาดของผลกระทบท่ีเกิดข้ึนของตัวแปรท่ีสนใจศึกษาตอตัวแปรอ่ืนๆไดชัดเจนมากข้ึน 

2.1.4 การวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis)  
SWOT เปนการวิเคราะหเพ่ือการวางแผนกลยุทธทางการตลาดของสินคา ซ่ึงมาจากคําวา

Strengths, Weaknesses, Opportunities และ Threats โดย Strengths คือ จุดแข็ง หมายถึง 
ความสามารถและสถานการณภายในองคกรท่ีเปนบวก ซ่ึงองคกรนํามาใชเปนประโยชนในการทํางานเพ่ือบรรลุ
วัตถุประสงค หรือหมายถึงการดําเนินงานภายในท่ีองคกรทําไดดี Weaknesses คือ จุดออน หมายถึง 
สถานการณภายในองคกรท่ีเปนลบและดอยความสามารถ ซ่ึงองคกรไมสามารถนํามาใชเปนประโยชนในการ
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ทํางานเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค หรือหมายถึงการดําเนินงานภายในท่ีองคกรทําไดไมดี Opportunities คือ 
โอกาส หมายถึง ปจจัยและสถานการณภายนอกท่ีเอ้ืออํานวยใหการทํางานขององคกรบรรลุวัตถุประสงค หรือ
หมายถึง สภาพแวดลอมภายนอกท่ีเปนประโยชนตอการดําเนินการขององคกร Threats คืออุปสรรค 
หมายถึง ปจจัยและสถานการณภายนอกท่ีขัดขวางการทํางานขององคกรไมใหบรรลุวัตถุประสงค หรือหมายถึง
สภาพแวดลอมภายนอกท่ีเปนปญหาตอองคกร  

SWOT จึงเปนวิธีการและเทคนิคท่ีใชในการวิเคราะหสภาวะขององคกรและกระบวนการ
กําหนดกลยุทธขององคกร เพ่ือใหรูสถานภาพหรือสภาวะขององคกรของตนเอง ซ่ึงผูวิจัยนํากระบวนการนี้มา
ใชเปน       แนวทางการพัฒนาท่ีเหมาะสมของการสงออกขาวในตลาดจีนสําหรับผูประกอบการไทยในอนาคต 
 

2.2 วรรณกรรมปริทัศน 
ผูวิจัยไดศึกษางานวิจัยในอดีตท่ีสําคัญเก่ียวกับศักยภาพในการแขงขันของขาวไทย การศึกษาอุปสงค

ตอขาวไทยในตลาดตางประเทศในชวงท่ีผานมา ตลอดจนงานวิจัยอ่ืนๆท่ีเก่ียวของ ซ่ึงปรากฏตามรายละเอียด
ดังตอไปนี้ 

นิพนธ พัวพงศกร และคณะ (2556) ไดศึกษาเรื่อง ยุทธศาสตรขาวไทย การวิจัยพัฒนาขาวไทยและ
การมองไปขางหนา โดยในสวนท่ีเก่ียวกับการสงออกขาวของไทย พบวา ในชวง10 ปขางหนาปริมาณขาวท่ัว
โลกจะเพ่ิมข้ึนอยางชาๆในระหวางป พ.ศ.2554-2565 หลังจากนั้นการบริโภคขาวจะลดลง โดยมีสาเหตุสําคัญ 
4 ประการ ไดแก อัตราของประชากรในเอเชียซ่ึงสวนใหญบริโภคขาวจะชะลอตัวลง การอพยพของประชากร
ชนบทเขาสูเมือง รายไดตอหัวของประเทศผูบริโภคขาวสูงข้ึน และคนเอเชียเริ่มหันไปบริโภคอาหารอ่ืนแทน
ขาวมากข้ึน ซ่ึงปจจัยเหลานี้จะสงผลทําใหการบริโภคขาวตอหัวลดลงในอนาคต นอกจากนี้ ยังเกิดจากการท่ี
ประเทศผูนําเขาขาวท่ีสําคัญหันมาใชนโยบายพ่ึงพาตนเองดวยการผลิตขาวมากข้ึนดวย ในขณะท่ีดานอุปทาน
ปริมาณผลผลิตตอไรจะเพ่ิมข้ึนจากผลของการพัฒนาเทคโนโลยี การเพ่ิมการลงทุนวิจัยขาว การปรับปรุงพันธุ
ขาวเปนหลัก ดังนั้น ราคาขาวในตลาดโลกมีแนวโนมลดลงในชวงเวลา 10-20 ปขางหนา 

ในสวนของประเทศไทยเอง คณะผูวิจัยมองวา ไทยจะมีการสงออกขาวมากข้ึนเพราะการบริโภคจะ
เพ่ิมข้ึนชากวาการผลิต แตอนาคตไมคอยสดใสเนื่องจากจะประสบปญหาหลายประการ กลาวคือ การสงออก
ขาวขาวจะขาดทุน เพราะปจจุบันตนทุนการผลิตและการตลาดเริ่มปรับตัวสูงข้ึนกวาราคาสงออก ในขณะท่ี
คูแขงมีตนทุนต่ํากวาจะไดเปรียบในการสงออกขาวขาวในราคาท่ีต่ํากวาขาวไทย ประกอบกับนโยบายจํานําขาว
ก็ทําใหขาวไทยมีราคาสงออกสูงข้ึนดวยจนกระทบตอความสามารถในการแขงขัน ดังนั้น คณะผูวิจัยจึงได
เสนอแนะการกําหนดยุทธศาสตรขาวไทยไปท่ีการผลิตและสงออกขาวคุณภาพ หรือขาวท่ีมีราคาสูงข้ึน เชน 
ขาวหอมมะลิ และขาวนึ่ง เปนตน เนื่องจากการบริโภคในตลาดโลกยังมีแนวโนมสูงข้ึนและผูบริโภคใน
ตางประเทศท่ีมีรายไดสูงข้ึนก็ชอบท่ีจะบริโภคขาวหอมมะลิและขาวนึ่งมากข้ึนตามไปดวย       

นอกจากนี้ ในปเดียวกันคณะผูวิจัยยังไดทําการศึกษาอุปสงคการบริโภคขาวของไทยในตลาดโลกและ
ทําการคาดคะเนอุปสงคดังกลาวในชวงเวลา 15 ปขางหนา (พ.ศ.2556-2570) โดยอาศัยขอมูลอนุกรมเวลา
ระหวางป พ.ศ.2504-2555 มาทําการวิเคราะหดวยแบบจําลองอุปสงคทางตรงเชิงสถิตย (static model) ซ่ึงมี
ปจจัยกําหนดอุปสงค ไดแก ราคาสงออกขาวของไทย (โดยรวมและแยกประเภทขาว) รายไดเฉลี่ยตอหัวของ
ประเทศคูคาหลัก และราคาสงออกขาวของประเทศคูแขง (ประเทศเวียดนาม) ท้ังในรูปแบบการวิเคราะหอุป
สงคการบริโภคขาวโดยรวมและจําแนกตามประเภทขาว (ขาวขาว ขาวนึ่ง และขาวหอมมะลิ) และทําการ
คาดคะเนอุปสงคในอนาคตโดยกําหนด Scenario หรือเง่ือนไขในการคาดคะเนไว 3 ประการคือ (1) กรณีราคา
ขาวสงออกไมเปลี่ยนแปลงจากปฐาน  (2) กรณีราคาสงออกขาวลดลงรอยละ 1.3  และ (3) กรณีท่ีเศรษฐกิจ
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ของประเทศคูคาเปลี่ยนแปลง (พิจารณาจากรายไดเฉลี่ย ตอหัว) โดยผลการศึกษา พบวา ท้ังในกรณีอุปสงค
การสงออกขาวโดยรวม (วิเคราะหจากประเทศคูคาหลัก ไดแก เบนิน สหรัฐอเมริกา จีน เซเนกัล แอฟริกาใต 
ฮองกง มาเลเซีย โกตดิวัวร อินโดนีเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร และอิรัก ) และอุปสงคการสงออก ขาวขาว 
(วิเคราะหจากประเทศคูคาหลัก ไดแก อิรัก มาเลเซีย อินโดนีเซีย เบนิน ฟลิปปนส และซาอุดิอารเบีย) มี
แนวโนมเพ่ิมข้ึน โดยในกรณีท่ีราคาสงออกลดลงจะสงผลทําใหอุปสงคสงออกขาวไทยดังกลาวเพ่ิมข้ึนมากกวา
กรณีท่ีราคาสงออกไมเปลี่ยนแปลงจากป พ.ศ.2555 ท่ีอยูในระดับสูง  และการสงออกขาวขาวของไทยมีความ
ออนไหวตอราคาสงออกของไทยมาก สําหรับขาวหอมมะลิ (วิเคราะหจากประเทศคูคาหลักคือ สหรัฐอเมริกา) 
ก็ปรากฏผลในทํานองเดียวกัน โดยปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิมีความออนไหวตอรายไดมากกวาราคา ใน
สวนกรณีการสงออกขาวนึ่ง (วิเคราะหจากประเทศคูคาหลัก ไดแก ไนจีเรีย เบนิน แอฟริกาใต เยเมน ซาอุดิ
อารเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส) นั้นมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนมากท้ังกรณีราคาสงออกลดลงหรือคงท่ีก็ตาม โดย
ขาวนึ่งจะมีการตอบสนองตอราคาต่ํา ในขณะท่ีตอบสนองตอรายไดสูง ซ่ึงจากผลการศึกษาในครั้งนี้ ทําให
คณะผูวิจัยไดยืนยันขอเสนอแนะอีกครั้งวา การสงออกจะตองเนนการสรางคุณภาพขาว เนื่องจากปริมาณ
สงออกในอนาคตจะเพ่ิมไมมากนัก การสงออกขาวขาวจะมีความออนไหวตอราคาสูงแขงขันยาก ควรเนนไปท่ี
ตลาดขาวท่ีมีคุณภาพแทน เชน การพัฒนาตลาดขาวหอมมะลิในตลาดโลกใหมีความโดดเดนมากข้ึน การ
ประชาสัมพันธใหผูบริโภครับรูดานคุณภาพและสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรท่ีมีความแตกตางจากคูแขงใหมากข้ึน 
รวมถึงเนนการพัฒนาการสงออกขาวนึ่งใหมากข้ึน เนื่องจากท้ังขาวหอมมะลิและขาวนึ่งมีราคาตอหนวยสูงและ
มีความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมากกวาราคา       

อรวรรณ ศรีโสมพันธ และคณะ (2556) ไดศึกษาขาวเหนียวไทยภายใตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
ในเชิงมหภาคดานสถานการณการผลิต การเปลี่ยนแปลงอุปทาน และการสงออกขาวเหนียวในภูมิภาคอาเซียน 
สําหรับในสวนของการศึกษาเก่ียวกับการสงออกผูวิจัยไดทําการวิเคราะหคาความยืดหยุนของการสงผานราคา
(elasticity of price transmission approach) ซ่ึงเปนวิธีการท่ีสามารถใหภาพเก่ียวกับลักษณะของการ
แขงขันของผูประกอบการในตลาดขาวได โดยหากผลการประมาณคาความยืดหยุนของการสงผานราคาขาว
เหนียวในตลาดเทากับ 1 แสดงวาประสิทธิภาพทางราคาสูงท่ีสุดโดยมีโครงสรางตลาดแขงขันสมบูรณ ถามีคา
เทากับ 0.5 แสดงวา ประสิทธิภาพทางราคาลดลง มีโครงสรางตลาดแขงขันลดลง แตถามีคาเทากับ 0 แสดงวา
ประสิทธิภาพทางราคาต่ําท่ีสุดแสดงวาโครงสรางตลาดไมแขงขัน โดยการประมาณคาความยืดหยุนดังกลาว
กระทําโดยการกําหนดรูปแบบความสัมพันธของราคาในตลาดหนึ่งกับราคาของอีกระดับตลาดหนึ่งดวย
แบบจําลองสมการถดถอยเชิงเดี่ยวอยางงาย (simple regression model) และประมาณคาสัมประสิทธิ์ดวย
วิธี Ordinary Least Square (OLS) และนําคาสัมประสิทธิ์ท่ีประมาณการไดมาหาคาความยืดหยุนของการ
สงผานราคา สําหรับขอมูลในการศึกษาครั้งนี้ เปนขอมูลรายเดือนของขาวเหนียวเกรดตางๆ ตั้งแต มกราคม 
2541 ถึง ธันวาคม 2553 ในทุกระดับตลาด คือ ระดับสงออก ระดับขายสงตลาดกรุงเทพฯ ระดับโรงงานแปร
รูป ระดับตลาดกลาง/โรงสี และระดับฟารม โดยในการวิเคราะหความสัมพันธของราคาครั้งนี้ไมไดนําเรื่อง
ความลาชาของการสงผานราคาเขามาพิจารณาดวย เนื่องจากผูวิจัยเห็นวาการติดตอสื่อสารจากพอคาขาวใน
ตลาดระดับตางๆ ในปจจุบันเปนไปอยางรวดเร็ว  โดยผลการศึกษาพบวา แมวาปริมาณการสงออกขาวเหนียว
ของไทยในแตละปจะสัดสวนนอยมากเม่ือเทียบกับผลผลิต ขาวเหนียวท้ังประเทศรวมถึงเม่ือเปรียบเทียบกับ
การสงออกขาวประเภทอ่ืน แตการเปลี่ยนแปลงราคาขาวเหนียวในตลาดระดับตางๆ ท้ังระดับสงออก ระดับ
ขายสงกรุงเทพฯ ระดับภูมิภาค และระดับฟารมมีทิศทางการเปลี่ยนแปลงท่ีสอดคลองกัน ซ่ึงแสดงใหเห็นวา
การเปลี่ยนแปลงราคาขาวเหนียวในระดับสงออกจะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงราคาขาวเหนียวในตลาดทุก
ระดับ และเกษตรกรยังไมสามารถกําหนดราคาผลผลิตเองได นอกจากนี้ ตลาดขาวเหนียวในระดับสงออกมี
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โครงสรางการแขงขันท่ีนอยกวาตลาดในประเทศ ผูสงออกจึงไดรับประโยชนสูงสุดจากการเปลี่ยนแปลงราคา
ขาวเหนียว เพราะสามารถดูดซับสวนเหลื่อมการตลาดจากการเปลี่ยนแปลงราคาไดมากท่ีสุด ผลการศึกษายัง
พบวาตลาดสงออกขาวเหนียวคุณภาพดีจะมีลักษณะคอนขางผูกขาดมากกวาขาวคุณภาพตํ่า นั่นคือ ในตลาด
สงออกผูสงออกของไทยสามารถดูดซับสวนเหลื่อมการตลาดในตลาดคุณภาพสูงไดดีกวาตลาดขาวคุณภาพตํ่า 
อันมีนัยวาผูสงออกขาวเหนียวของไทยยังเปนผูนําในการกําหนดราคาขาวเหนียวในตลาดขาวเหนียวคุณภาพสูง
ในระดับสงออก ทําใหในชวงท่ีผานมา ขาวเหนียวไทยจึงยังคงครองสวนแบงในตลาดโลกไดมากกวารอยละ 95 
เนื่องจากยังคงรักษาตลาดขาวเหนียวคุณภาพดี ซ่ึงถือเปนจุดแข็งเพียงอยางเดียวท่ีประเทศไทยไดเปรียบคูแขง
การสงออกขาวเหนียวคือเวียดนามท่ีมีราคาสงออกต่ํากวา อยางไรก็ตาม ปริมาณการสงออกขาวเหนียวของไทย
ในแตละปไมแนนอน ข้ึนอยูกับความตองการของประเทศผูนําเขาขาวเหนียวอีกท้ังประเทศไทยพ่ึงพิงตลาดหลัก
เพียงไมก่ีประเทศ  

จากผลการศึกษาดังกลาวผูวิจัยจึงใหขอเสนอแนะเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแขงขันในตลาดสงออกขาว
เหนียวโดยขยายตลาดใหมและลดการพ่ึงพิงตลาดหลักในปจจุบัน ซ่ึงจะชวยเพ่ิมมูลคาการสงออกและเปนการ
ลดความเสี่ยงในดานความไมแนนอนของตลาดสงออกขาวเหนียวได นอกจากนี้ ควรพัฒนาคุณภาพขาวเหนียว
เพ่ือสงออกและรักษาความจําเพาะของขาวเหนียวไทยไว เนื่องจากผูบริโภคในตางประเทศนิยมบริโภคขาว
เหนียวไทยมากกวาขาวเหนียวท่ีมาจากเวียดนามหรือแหลงอ่ืนๆ เพราะคุณสมบัติจําเพาะในดานรูปรางของ
เมล็ดและความหอมนุม และควรมีการใชจุดเดนดานความหลากหลายทางพันธุกรรมขาวเหนียวท่ีมีอยูมาเปน
จุดขาย และขอเสนอแนะประการสุดทายคือ รัฐบาลควรยกเลิกมาตรการแทรกแซงราคา เพราะแมวานโยบาย
รับจํานําขาวไมไดสงผลกระทบโดยตรงตอการสงออกขาวเหนียวมากนัก แตก็สงผลใหเกิดความไมแนนอนของ
การรับคําสั่งซ้ือหรือทําสัญญาสงมอบขาวในระยะยาวท่ีผูสงออกไมสามารถคาดการณปริมาณผลผลิตหรือ
อุปทานขาวเหนียวในตลาดได และทําใหราคาขาวเหนียวสงออกของไทยสูงกวาประเทศคูแขง แมวาตลาดโลก
จะใหราคาคาความจําเพาะหรือคาพรีเม่ียมของขาวเหนียวไทยสูงกวาคูแขง แตการท่ีราคาขาวเหนียวไทยสูง
กวาคูแขงมากเกินไป อาจทําใหไทยเสียสวนแบงการตลาดขาวเหนียวใหกับคูแขงปจจุบันคือเวียดนามและ
ประเทศลาวท่ีกําลังจะกาวข้ึนมาเปนผูสงออกขาวเหนียวในอนาคตอันใกลนี้ได 

อิทธิพงศ มหาธนเศรษฐ (2556) ไดทําการวัดระดับการแขงขันในตลาดสงออกขาวของไทยในตลาด
สงออกหลัก ไดแก จีน อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และแอฟริกาใต ท้ังแบบพิจารณาขาวสงออกรวมทุกประเภท 
และตามประเภทขาวคือ ขาวหอมมะลิ ขาวเหนียวและขาวนึ่ง โดยนําเอาแนวคิดทฤษฎีการแขงขันระหวาง
ผูขายในตลาดผูขายนอยรายมาประยุกตใชในการศึกษา และทําการสรางแบบจําลองประมาณคาสมการอุปสงค
คงเหลือ (residual demand estimation: RDE) เพ่ือทดสอบระดับการแขงขันของขาวไทยเปรียบเทียบกับ
คูแขงขันหลักคือ ประเทศเวียดนามและอินเดีย โดยเวียดนามเปนคูแขงขันหลักในตลาดจีนและอินโดนีเซีย สวน
อินเดียเปนคูแขงขันหลักในตลาดสหรัฐอเมริกาและแอฟริกาใต สําหรับขอมูลท่ีใชศึกษาครั้งนี้ เปนขอมูลแบบ
อนุกรมเวลารายไตรมาสระหวางป พ.ศ.2541-2554 โดยมีตัวแปรท่ีใชในแบบจําลองประกอบดวย ปริมาณขาว
สงออกและราคาขาวสงออกของประเทศไทยกับประเทศคูคาแตละประเทศ  รายไดประชาชาติตอหัวและดัชนี
ราคาผูผลิตของประเทศคูคา  อัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทของไทยกับประเทศคูคา และอัตราแลกเปลี่ยน
ระหวางสกลุเงินของประเทศคูแขงหลักกับประเทศคูคา  โดยผลการศึกษาการสงออกขาวรวมทุกประเภทแลว
พบวา ประเทศไทยไมไดอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวไปยังประเทศจีน อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และ
แอฟริกาใตแตอยางใด และเม่ือพิจารณาการสงออกขาวแตละประเภทพบวา ในกรณีการสงออกขาวขาวท่ัวไปท่ี
ไมใชขาวหอมและขาวคุณภาพปานกลางจนถึงคุณภาพต่ํานั้น ประเทศไทยไมมีอํานาจเหนือตลาดในการกําหนด
ราคาสงออกไปยังประเทศจีน อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และแอฟริกาใต เพราะตองเผชิญกับการแขงขันอยาง
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รุนแรงจากขาวของคูแขงขันท่ีมีคุณภาพใกลเคียงกันแตมีราคาถูกกวา รัฐบาลควรมีนโยบายเพ่ือลดตนทุนการ
ผลิตและเพ่ิมผลิตภาพการผลิตเพ่ือทําใหขาวสงออกของไทยมีราคาต่ําลงและสามารถแขงขันกับคูแขงได  

สําหรับการสงออกขาวหอมมะลิไปยังประเทศจีน อินโดนีเซีย และสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยก็ไมไดมี
อํานาจเหนือตลาดในการกําหนดราคา ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากผูบริโภคในตลาดดังกลาวมองวาขาวสงออกของ
เวียดนามและอินเดียสามารถทดแทนกับขาวหอมมะลิของไทยได ท้ังๆท่ีตามขอเท็จจริงแลวขาวหอมมะลิของ
ไทยมีคุณสมบัติเดนตรงท่ีมีกลิ่นหอมและมีคาอมิโรสต่ําทําใหมีความหอมและนุมเม่ือหุงสุก ถึงแมวาคูแขงอยาง
เวียดนามและอินเดียจะมีพันธุขาวหอมแตก็มีคุณลักษณะท่ีแตกตางกันคอนขางมาก ดังนั้น รัฐจึงควรพัฒนา
ตลาดขาวหอมมะลิของไทยใหมีความโดดเดนและมีความจําเพาะมากข้ึนโดยประชาสัมพันธใหผูบริโภคในตลาด
ตางประเทศรับรูถึงคุณภาพท่ีแตกตางและสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร (geographical indications: GI) มากข้ึน ซ่ึง
สอดคลองกับงานวิจัยของนิพนธ พัวพงศกร และคณะ (2556) ขางตน นอกจากนั้น ในระยะยาวรัฐบาลจะตอง
เนนสรางรักษาคุณภาพขาวหอมมะลิและสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภคในตางประเทศ โดยใหความสําคัญกับ
กลไกการแยกแยะคุณภาพของขาวหอมมะลิ 

อยางไรก็ตาม ประเทศไทยยังมีอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวเหนียวไปยังประเทศจีนและ
อินโดนีเซีย เนื่องมาจากขาวเหนียวของไทยมีคุณลักษณะคอนขางแตกตางจากขาวของคูแขงขัน (product 
differentiation) และจํานวนประเทศคูแขงขันในการสงออกขาวเหนียวยังมีไมมากกลาวคือ ขาวสงออกของ
เวียดนามสวนใหญเปนขาวขาว ซ่ึงแมวาจะทดแทนกับขาวขาวและขาวหอมมะลิของไทยไดดีแตยังไมสามารถ
ทดแทนกับขาวเหนียวสงออกของไทยไดมากนัก ในขณะท่ีประเทศลาวซ่ึงเปนผูผลิตขาวเหนียวท่ีมีคุณภาพ
ใกลเคียงกับไทยยังสงออกขาวเหนียวไดไมมาก ดังนั้น การปรับลดปริมาณการสงออกขาวเหนียวไปยังตลาด
ดังกลาวจะทําใหราคาสงออกขาวหอมมะลิในตลาดเหลานี้สูงข้ึนและทําใหประเทศไทยไดรับประโยชนจากอัตรา
การคา รัฐบาลจึงควรมีแนวทางในการปรับลดปริมาณการสงออกขาวเหนียวไปยังตลาดดังกลาว โดยการเพ่ิม
อุปสงคภายในประเทศใหมากข้ึน ซ่ึงอาจจะเปนการสงเสริมใหมีการบริโภคขาวเหนียวมากข้ึนในรูปขนมหวาน 
และการสงเสริมใหมีการใชขาวเหนียวเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปมากข้ึน เปนตน นอกจากนั้น 
รัฐบาลจะตองรักษาความจําเพาะของขาวเหนียวสายพันธุพ้ืนเมืองของไทยและจํากัดปริมาณการผลิต มุงเนน
คุณภาพเพ่ือสรางความแตกตาง เพ่ือรักษาอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวเหนียวของไทย ภายใตสภาวะ
การแขงขันท่ีรุนแรงในอนาคต 

ประเทศไทยยังมีอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวนึ่งไปยังประเทศแอฟริกาใต เนื่องจากตลาด
สงออกขาวนึ่งยังมีระดับการแขงขันนอย เพราะประเทศอินเดียซ่ึงเปนคูแขงสําคัญไดมีการประกาศหามการ
สงออกขาว non-basmati ในขณะนั้น (ตั้งแตป พ.ศ. 2551) ทําใหประเทศไทยกลายเปนผูสงออกขาวนึ่งราย
ใหญท่ีสุดในประเทศแอฟริกาใต  อยางไรก็ตามในปจจุบันรัฐบาลอินเดียไดประกาศยกเลิกนโยบายจํากัดการ
สงออกขาวดังกลาวแลว และอาจจะมีผลทําใหระดับอํานาจเหนือตลาดในการกําหนดราคาสงออกขาวนึ่งของ
ไทยลดลงในอนาคต ดังนั้น รัฐบาลจึงควรมีนโยบายสงเสริมการรักษาคุณภาพขาวนึ่งใหมีคุณภาพสูงและ
แตกตางจากคูแขงขัน จึงจะเปนการรักษาอํานาจในการกําหนดราคาสงออกขาวนึ่งของไทยไปยังแอฟริกาใตให
ยั่งยืนในระยะยาว 

สําหรับผลกระทบของการเพ่ิมข้ึนของรายไดประเทศผูซ้ือ พบวาขาวสงออกของไทยเกือบทุกชนิดใน
ทุกตลาดมีลักษณะเปนสินคาจําเปนในเกือบทุกตลาดสงออก หรือมีความยืดหยุนตอรายไดตํ่า ทําใหคาดการณ
ไดวาราคาขาวสงออกของไทยในอนาคตจะมีแนวโนมทิศทางท่ีทรงตัวหรือลดลง ยกเวนในกรณีการสงออกขาว
เหนียวไปสหรัฐอเมริกาและขาวนึ่งไปแอฟริกาใตท่ีพบวา มีความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมากกวาหนึ่ง 
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แสดงถึงความตองการและราคาขาวเหนียวในสหรัฐอเมริกาและขาวนึ่งในแอฟริกาใตยังมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนได
อีกในอนาคต 

มาฆะสิริ เชาวกุล และคณะ (2554) ไดศึกษาการทบทวนโครงสรางตลาดขาวของประเทศไทย โดย
อาศัยแบบจําลองโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาด และผลการดําเนินงานของตลาด (Market Structure , 
Conduct and Performance: SCP Model) เปนเครื่องมือหลักในการศึกษาครั้งนี้ นอกจากนี้ ยังไดทํา
วิเคราะหการเปลี่ยนแปลงศักยภาพการแขงขันสงออกขาวของประเทศไทย โดยใชแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงท่ี (Constant Market Share: CMS Model) และศึกษาประสิทธิภาพดานราคาของตลาดซ้ือขาย
สินคาเกษตรลวงหนาของประเทศไทยดวย ผลการศึกษาชี้ใหเห็นวา โครงสรางตลาดในประเทศระดับสงออก
ยังคงเปนโครงสรางตลาดแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) ท่ีมีอํานาจในการชี้นําดานราคาขาวในประเทศ  
สวนการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงในศักยภาพการสงออกขาวของประเทศไทยดวยแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงท่ีนั้น พบวา ความสามารถในการแขงขันท่ีแทจริงของขาวสงออกของประเทศไทยลดลงอยางมาก 
มูลคาการสงออกขาวของประเทศไทยเพ่ิมข้ึนไมมากพอท่ีจะรักษาสวนแบงการตลาดใหเทาเดิมในชวงป พ.ศ. 
2537-2552 ท้ังขาวขาวและปลายขาว เพราะระดับราคาขาวสงออกท่ีสูงข้ึนจากการดําเนินนโยบายราคา
ภายใตโครงการจํานําของภาครัฐ และจากความสามารถในการแขงขันท่ีลดลงเนื่องจากตนทุนการผลิตรวม
สูงข้ึนมากท้ังตนทุนปุยเคมี สารเคมีเกษตร และคาเมล็ดพันธุขาว ดังนั้น คณะผูวิจัยจึงใหขอเสนอแนะในการ
เพ่ิมศักยภาพในการสงออก ดวยการยกเลิกโครงการจํานําขาวแบบเขมขน และการลดตนทุนการผลิต 
โดยเฉพาะใน 3 รายการของปจจัยการผลิต คือ ปุย สารเคมีเกษตร และเมล็ดพันธุขาวอยางจริงจัง การ
สนับสนุนงบประมาณและเครื่องมืออุปกรณการผลิตปุยอินทรียท่ีใหกับชุมชน การลดการใชปริมาณเมล็ดพันธุ
ขาวตอไร ดวยการเพ่ิมปริมาณเมล็ดพันธุขาวคุณภาพดีและเพ่ิมงบประมาณการวิจัยและพัฒนาดาน        
เมล็ดพันธุขาว 

อัทธ พิศาลวานิช และคณะ (2554) ไดศึกษาความอยูรอดของขาวไทยภายใตประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน โดยการเปรียบเทียบศักยภาพการผลิต การคา และนโยบายของขาวไทยกับเวียดนามคูแขงหลักใน
ตลาดอาเซียน รวมถึงการศึกษาผลกระทบท่ีมีตอรายได การใชปจจัยการผลิต การใชท่ีดินของชาวนาไทย และ
การนําเสนอขอเท็จจริงจากผลกระทบของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนตอความอยูรอดของขาวไทย  ซ่ึงในสวน
ของการศึกษาสถานะตลาดในปจจุบันของขาวไทยเปรียบเทียบกับคูแขงหลักคือ เวียดนามไดอาศัยแบบจําลอง 
BCG Model (The Boston Consulting Group Model) ในการวิเคราะห ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทย
สูญเสียสวนแบงตลาดในขาวขาวใหแกเวียดนาม ยกเวนขาวหอมท่ียังครองสวนแบงตลาดไวไดเนื่องจาก
เวียดนามยังผลิตไดนอย  สําหรับสาเหตุของการสูญเสียศักยภาพในการแขงขันของขาวไทยนั้น คณะผูวิจัย
อาศัยแบบจําลอง Diamond Model มาทําการวิเคราะหศักยภาพขาวไทยกับเวียดนามในภาพรวมและพบวา 
สวนหนึ่งมาจากนโยบายการคาขาวของเวียดนามนั้นดําเนินการโดยรัฐบาลเปนหลัก กลาวคือ รัฐบาลเวียดนาม
มอบหมายใหสมาคมอาหารเวียดนาม (Vietnam Food Association: VFA) เปนผูกําหนดราคาสงออกข้ันต่ํา 
(Minimum Export Price: MEP) ท่ีผูสงออกจะทําสัญญาซ้ือขายกับตางประเทศ ทําใหราคาสงออกขาวของ
เวียดนามมีราคาถูก และผูสงออกขาวเกือบท้ังหมดจะเปนสมาชิกของ VFA  นอกจากนี้ ยังมีการทําตลาดขาว
แบบทีมเดียว โดยรัฐบาลเปนผูนําในการหาตลาด การสงออกขาวของเวียดนามจึงมีปริมาณและมูลคาการคาสูง 
อีกท้ังรัฐบาลเวียดนามยังจัดสรรเงินงบประมาณจํานวนมากในการวิจัยและพัฒนาพันธุขาว การพัฒนา
โครงสรางพ้ืนฐานในบริเวณแหลงเพาะปลูกขาวท่ีสําคัญใหเปนแหลงปลูกขาวเพ่ือการสงออก อันไดแก บริเวณ
สามเหลี่ยมปากแมน้ําโขงและปากแมน้ําแดงดวย แมวาปจจุบันไทยจะมีศักยภาพมากกวาท้ังดานพันธุขาว 
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คุณภาพขาว ความชํานาญของชาวนา โครงสรางพ้ืนฐาน เทคโนโลยีการสีขาว และการขนสงก็ตาม ดังนั้น 
คณะผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะใหรัฐบาลดําเนินการเสริมศักยภาพขาวไทยท้ังระบบท้ังดานการลดตนทุนผลิตดวย
การใชปุยชีวภาพแทนปุยเคมีท่ีมีราคาแพง การพัฒนาพันธุขาวใหเพาะปลูกไดผลผลิตเพ่ิมข้ึน การบริหาร
จัดการรายไดชาวนาอยางยั่งยืน และสงเสริมการตลาดดวยการเพ่ิมชองทางเผยแพรขอมูลขาวสารดานขาวของ
ประเทศในอาเซียน การทําตลาดเพ่ือการสงออกท้ังในตลาดเดิมและหาตลาดใหม สงเสริมพันธุขาวใหตรงกับ
ความตองการของตลาด ชูจุดเดนเอกลักษณขาวไทย รวมถึงตั้งศูนยแสดงสินคาถาวรของขาวไทยในประเทศ
สมาชิกอาเซียน เปนตน นอกจากนี้ ควรสงเสริมการรวมตัวของผูท่ีเก่ียวของท้ังระบบตั้งแตชาวนา โรงสีขาว 
จนถึงผูสงออก โดยจัดตั้งองคกรอิสระข้ึนดูแลขาวไทยท้ังระบบเพ่ือใหการดําเนินงานในทุกสวนสอดคลองกัน      

ปริศนา สุวรรณาภรณ (2554) ไดศึกษาการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑขาวสําหรับผูบริโภคชาวยุโรปท่ีมี
ศักยภาพในการสงออก โดยศึกษาทัศนคติของผูบริโภคประเทศอังกฤษ ฝรั่งเศส เบลเยียม และเนเธอรแลนด ท่ี
มีตอขาวเม่ือเปรียบเทียบกับมันฝรั่งและพาสตาเพ่ือหาโอกาสในการทดแทนการบริโภคดวยขาว นอกจากนี้ ยัง
ทําการศึกษาทัศนคติเพ่ือใชในการออกแบบผลิตภัณฑขาวโดยวิธีการวิเคราะหแบบคอนจอยท (Conjoint 
Analysis) สําหรับเครื่องมือท่ีใชศึกษาครั้งนี้คือ แบบสอบถามในหัวขอเก่ียวกับ รสชาติ การเปนอาหารสุขภาพ 
ราคา พลังงานตํ่า สารปนเปอนท่ีเปนอันตราย ความนาเชื่อถือ อาหารในโอกาสพิเศษ อาหารยอยงาย และ
อาหารกอภูมิแพ ผลการศึกษาพบวา รสชาติ การเปนอาหารสุขภาพและราคา เปนปจจัยท่ีผูบริโภครับรูไดมาก
ท่ีสุด โดยขาวไดรับคะแนนเปนบวกและเหนือกวามันฝรั่งและพาสตาในเกือบจะทุกทัศนคติ นอกจากนี้ ความ
ตั้งใจในการเพ่ิมการบริโภคขาวในอนาคตอันใกลนั้นจะเพ่ิมข้ึนถาทัศนคติท่ีเก่ียวกับ รสชาติ การเปนอาหาร
สุขภาพพลังงานต่ํา และการเปนอาหารในโอกาสพิเศษเพ่ิมข้ึน ปจจัยเหลานี้จึงควรไดรับการสนับสนุนเนื่องจาก
เปนการรับรูท่ีอยูในความคิดของผูบริโภคอยูแลว สําหรับผลวิเคราะหคาความสําคัญเปรียบเทียบของผลิตภัณฑ
ขาวจากการวิเคราะหแบบคอนจอยทพบวา ผูบริโภคชอบผลิตภัณฑขาวเรียงตามลําดับคือ เปนผลิตภัณฑขาวท่ี
ผลิตจากขาวท่ีไมมีการตัดตอพันธุกรรม เปนขาวหอมมะลิ รูปแบบอาหารเอเชีย ควรปรุงหรือใหความรอนกอน
บริโภค และขายในตราสินคาท่ีมีชื่อเสียง และผลการวิเคราะหคาการใชประโยชนสามารถจําแนกกลุมผูบริโภค
ออกเปน 4 กลุมคือ กลุมท่ีชอบขาวหอมมะลิ/บาสมาติ  กลุมท่ีกลัวอาหารตัดตอพันธุกรรม  กลุมท่ีชอบอาหาร
เอเชีย  และกลุมท่ีชอบความสะดวก โดยพบวาอายุ รายได และเชื้อชาติ เปนลักษณะท่ีทําใหเกิดความสนใจใน
ผลิตภัณฑขาวท่ีแตกตางกัน  ดังนั้น ผูวิจัยจึงสรุปวา ขาวไดรับการยอมรับในเชิงบวกในกลุมผูบริโภคชาวยุโรป 
ลักษณะเดนของขาวเปนปจจัยท่ีทําใหเกิดความแตกตางจึงควรนํามาสนับสนุนในการทําตลาดขาว เพ่ือเพ่ิม
อุปทานและความชื่นชอบในขาวและผลิตภัณฑขาวในกลุมผูบริโภคชาวยุโรปใหมากข้ึนในอนาคต 

นอกจากงานวิจัยดังกลาวแลว ผูวิจัยยังไดเคยศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑขาวมูลคาเพ่ิมเพ่ือการ
สงออกไปยังประเทศคูคาท่ีมีศักยภาพของไทย (2551) ซ่ึงไดแก ประเทศจีน ไตหวัน ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา 
ฝรั่งเศส อิตาลี และเนเธอรแลนด โดยการวิเคราะหความชอบและทัศนคติของผูบริโภคตอการบริโภคขาวแตละ
ประเภทในประเทศท่ีเปนเปาหมายดังกลาว ท้ังนี้เพ่ือหาโอกาสและกลยุทธทางการตลาดโดยเฉพาะขาวหอม
มะลิของไทย สําหรับกลุมตัวอยางท่ีศึกษาในครั้งนี้เปนผูท่ีเคยบริโภคขาวและผลิตภัณฑขาวมากอน และในสวน
ของการวิเคราะหพฤติกรรมการบริโภคของชาวจีน ผูวิจัยไดทําการจําแนกผูบริโภคเปน 2 กลุมเนื่องจากมี
พฤติกรรมการบริโภคขาวท่ีแตกตางกัน กลาวคือ กลุมผูบริโภคชาวจีนตอนเหนือนิยมบริโภคขาวเมล็ดสั้น และ
กลุมผูบริโภคชาวจีนตอนใตนิยมบริโภคขาวเมล็ดยาวดังเชน ขาวหอมมะลิของไทยดวย นอกจากนี้ ผูวิจัยยัง
จําแนกผลการวิเคราะหผูบริโภคออกเปน 2 กลุม ไดแก กลุมประเทศท่ีบริโภคขาวเปนหลักซ่ึงก็คือ ผูบริโภค
ชาวเอเชีย เชน จีน ญ่ีปุน และไตหวัน เปนตน และกลุมประเทศท่ีมิไดบริโภคขาวเปนอาหารหลัก ไดแก 
ผูบริโภคชาวยุโรป สหรัฐอเมริกา เปนตน ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคในประเทศท่ีบริโภคขาวเปนอาหารหลัก
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มีความชอบขาวหอมมะลิมากกวาผูบริโภคในประเทศท่ีมิไดบริโภคขาวเปนอาหารหลัก ยกเวนผูบริโภคชาวจีน
ตอนเหนือและไตหวันท่ีนิยมขาวเมล็ดสั้น แตจะบริโภคขาวหอมมะลิซ่ึงเปนขาวเมล็ดยาวบางในโอกาสพิเศษ 
เชน ในภัตตาคารเพ่ือเปลี่ยนรสชาติ โดยมองวาขาวหอมมะลิเปนขาวท่ีมีคุณภาพและมีราคาแพง  สําหรับปจจัย
สําคัญท่ีผูบริโภคใชตัดสินใจซ้ือขาว ประกอบดวย กิจกรรมสงเสริมการตลาด  คุณภาพ  ราคา และประเทศ
ผูผลิต ซ่ึงผูวิจัยไดนํามากําหนดเปนขอเสนอแนะเชิงกลยุทธในการสงเสริมการสงออกขาวหอมมะลิของไทยใน
ตลาดตางประเทศซ่ึงจําแนกเปน 3 กลุมตามศักยภาพในการสงออก ดังตอไปนี้ 

(1) กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพต่ํา (low potential consumer group) คือ ผูบริโภคในประเทศท่ี

บริโภคขาวเปนหลักและมีความชอบขาวท่ีมีคุณลักษณะเฉพาะเชน ขาวเมล็ดสั้น มากกวาขาวหอมมะลิอยูแลว 

เชน ชาวญี่ปุน เกาหลี จีนตอนเหนือ และไตหวัน เปนตน ซ่ึงผูบริโภคกลุมนี้จะบริโภคขาวหอมมะลิบางเปนครั้ง

คราว เชนนี้ กลยุทธสําคัญท่ีควรสงเสริมคือ การเนนคุณภาพขาว ความเปนประเทศผูผลิต ความแตกตางและ

รสชาติแปลกใหมของผลิตภัณฑ เปนตน 

(2) กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพปานกลาง (moderate  potential consumer group) คือ ผูบริโภค

ท่ีชอบบริโภคขาวเมล็ดยาว แตมิไดบริโภคขาวเปนอาหารหลัก เชน ชาวยุโรป และสหรัฐอเมริกา เปนตน ทําให

การบริโภคขาวหอมมะลิยังอยูในระดับต่ํา เนื่องจากมีการบริโภคเปนบางโอกาสหรือสวนใหญขาวจะถูกจัดเปน

อาหารขางจานในเมนูหลัก เชนนี้ กลยุทธสําคัญท่ีควรสงเสริมคือ  คุณภาพและความสะอาดของขาวเปนสิ่ง

สําคัญโดยมีตราสัญลักษณรับรองคุณภาพ รวมถึงการแนะนําขาวหอมมะลิไทยโดยเนนความเปนเอกลักษณ

เฉพาะสินคาผานรายการอาหารทางโทรทัศน นิตยสารและหนังสือพิมพ การใหทดลองสินคาตัวอยางใน

ซุปเปอรมารเก็ต เปนตน  

(3) กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพสูง (high potential consumer group) คือ ผูบริโภคท่ีชื่นชอบขาว

หอมมะลิและบริโภคขาวเมล็ดยาวอยูแลว เชน ชาวจีนตอนใต และประเทศแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต เปน

ตน  กลยุทธท่ีควรสงเสริมคือ การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑใหเปนสินคาพรีเม่ียมท้ังดานคุณภาพและความ

แตกตางของผลิตภัณฑ เนื่องจากผูบริโภคกลุมนี้มิไดตัดสินใจซ้ือขาวท่ีราคาถูก แตจะพิจารณาความเหมาะสม

ของราคากับตัวผลิตภัณฑท่ีตรงกับความชอบ ทําใหสามารถขายสินคาในราคาท่ีสูงข้ึนได   

อัครพงศ อ้ันทอง และคณะ (2553) ไดนําเสนอบทความวิจัยเก่ียวกับอุปสงคนําเขาขาวไทย โดยใช
ขอมูลแบบอนุกรมเวลาระหวางป พ.ศ. 2538-2551 และ ประยุกตทฤษฎีอุปสงคทางตรงมากําหนดเปน
แบบจําลองอุปสงคเชิงพลวัต (dynamic model) แลวทําการวิเคราะหดวยวิธีการถดถอยเชิงซอน  ผล
การศึกษาพบวา อุปสงคนําเขาขาวไทยของจีนในภาพรวมข้ึนอยูกับราคานําเขาเฉลี่ย ผลิตภัณฑมวลรวม
ประชาชาติตอหัว และปริมาณนําเขาขาวปท่ีผานมาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยอุปสงคมีการตอบสนองตอ
ราคาคอนขางสูงมากกวารายได และขาวไทยจัดเปนสินคาปกติในตลาดนําเขาของจีน อยางไรก็ตาม ผลการ
สัมภาษณผูประกอบการคาขาว ไทยในจีนพบวา หากเปรียบเทียบขาวไทยกับขาวอ่ืนๆแลว ขาวไทย ยังจัดเปน
สินคาคุณภาพพรีเม่ียมในตลาดขาวจีน เม่ือคนจีนมีฐานะ ทางเศรษฐกิจดีข้ึนจะหันมาบริโภคขาวไทยทดแทน
ขาวอ่ืนๆเพ่ิมข้ึน  ดังนั้น หากพิจารณาการบริโภคในภาพรวมอาจกลาวไดวา ขาวไทยอาจถูกมองวาเปนสินคา
ปกติในพฤติกรรมการบริโภคของคนจีน แต ถือเปนสินคาพรีเม่ียมในกลุมตลาดขาวดวยกัน 

นอกจากนี้ คณะผูวิจัยยังไดศึกษาความสัมพันธระหวางราคาและคุณภาพของขาวในตลาดโมเดิรนเท
รดของจีน โดยอาศัยแบบจําลอง hedonic price โดยเก็บขอมูลตัวอยางจากขาวบรรจุถุงท่ีจําหนายในในตลาด
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โมเดิรนเทรดเมืองเซินเจิ้นและกวางโจว ซ่ึงจีนนําเขาขาวไทยผานสองเมืองนี้มากท่ีสุดตามลําดับ ผลการศึกษา
ชี้ใหเห็นวา ความหอมเปนปจจัยสําคัญในตลาดโมเดิรนเทรดของจีน โดยมีผลทําใหราคาขาวเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุด 
สวนคุณสมบัติเรื่องการ บรรจุถุงและตราสินคามีผลใหราคาสูงข้ึนกวาราคาเฉลี่ยเชนกัน แต อยูในลําดับถัดมา  
สําหรับการตักแบงขายขาวจีนและขาวท่ีมีการปน เกินมาตรฐานจะไดราคาต่ํากวาราคาเฉลี่ย สะทอนใหเห็นวา 
ขาวท่ี ขายในตลาดโมเดิรนเทรดของจีนมีการแบงชั้นระดับราคาตามขนาด  วิธีบรรจุ ความหอม ชนิดขาว และ
อัตราการปน และผูบริโภคยังให ความเชื่อม่ันในเรื่องตราสินคา ซ่ึงเปนปจจัยหนึ่งท่ีใชตัดสินใจเลือก ซ้ือขาว
คุณภาพ ในขณะท่ีตัวแปรเครื่องหมายรับรองมาตรฐานขาว หอมมะลิไทยไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ซ่ึงสะทอนให
เห็นวา เครื่องหมาย รับรองมาตรฐานดังกลาว ยังไมสามารถสรางความ ม่ันใจใหกับ ผูบริโภคชาวจีนใน
ระยะเวลาสั้นๆของการทําตลาด แตการแขงขัน เรื่องตราสินคากลับจะมีสวนชวยสรางมาตรฐานท่ีเขมแข็ง
ใหกับขาว หอมมะลิไทย  ดังนั้น แนวทางหนึ่งในการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับขาวหอมมะลิไทยในตลาดโมเดิรนเท
รดจีนคือ การสนับสนุนใหผูประกอบการสรางความเชื่อม่ันและมาตรฐานใหกับตราสินคา ภายใตการอางอิง
มาตรฐานขาวหอมมะลิไทยท่ีกําหนดโดย หนวยงานภาครัฐ และสงเสริมใหตราสินคาเปนตัวจัดแบงชั้น  
คุณภาพขาว 

สมพร อิศวิลานนท และคณะ (2552) ไดศึกษาความเปนพลวัตของเศรษฐกิจการผลิตของขาวไทย
และการมองไปขางหนา โดยการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงในแบบแผนการผลิตและการบริโภคขาว และการ
ตอบสนองของอุปทานผลผลิตขาวและอุปสงคการบริโภคขาวตอตัวแปรท้ังทางดานราคาและไมใชราคาเพ่ือ
ประมาณแนวโนมของอุปทานการสงออกขาวของไทยตอไป ผลการศึกษาพบวา ในดานอุปทานการผลิต 
เกษตรกรในพ้ืนท่ีชลประทานไดมีการขยายตัวของการปลูกขาวพันธุไมไวตอชวงแสงกันอยางแพรหลายและ
นําไปสูการเปลี่ยนแปลงในแบบแผนการผลิตขาว อุปทานผลผลิตขาวในภาพรวมมีการตอบสนองตอราคาขาว
มากกวาปจจัยอ่ืนๆ รองลงมาไดแก ปจจัยทางดานการลงทุนวิจัยในภาคผลิตขาว การพัฒนาพ้ืนท่ีชลประทาน 
และปจจัยดานราคาของพืชพลังงานและพืชแขงขัน นอกจากนี้ ราคาของปจจัยการผลิตท้ังปุยเคมีและแรงงานมี
ผลกระทบในทางตรงขามตออุปทานผลผลิต ในดานอุปสงคการบริโภคขาวพบวา แบบแผนการบริโภคขาวของ
ครัวเรือนไทยไดเปลี่ยนแปลงไปตามภูมิภาคตามการพัฒนาของเมืองและชนบทและตามระดับรายได พรอมกับ
มีการตอบสนองตอระดับคาใชจายของครัวเรือนในทางตรงขาม โดยเฉพาะเม่ือครัวเรือนมีระดับรายไดท่ีสูงข้ึน 
นอกจากนี้ยังพบวา ระดับราคาขาวและระดับรายไดตอบุคคลมีผลในทิศทางตรงขามกับความตองการบริโภค
ขาวตอบุคคลภายในประเทศ คณะผูวิจัยใหขอเสนอแนะวา การปรับตัวเพ่ิมข้ึนราคาพืชอาหารท่ีนําไปใชเปนพืช
พลงังานจะสงผลตอการลดลงของอุปทานผลผลิตขาว แตผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึนกับอุปทานการสงออกขาวจะไม
รุนแรง ท้ังนี้เพราะการชะลอตัวลงของอุปสงคการบริโภคขาวภายในประเทศ อยางไรก็ตาม การขยายการลงทุน
ในการวิจัยในภาคการผลิตขาวและรวมถึงการพัฒนาการชลประทานใหขยายตัวออกไปถือเปนสิ่งจําเปนเพ่ือ
บรรเทาการชะลอตัวของผลผลิตขาวในอนาคต  
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2.3 กรอบแนวคิดการวิจัย 
จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมในอดีตที่เกี่ยวของขางตน ผูวิจัยไดนํามากําหนด

เปนกรอบแนวคิดสําหรับงานวิจัยในครั้งนี้ ดังแสดงในภาพท่ี 2.2  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                             

 

 

 

 

 

 
 
 
ภาพท่ี 2.2  กรอบแนวคิดสําหรับการวิจัย 

 
 
 
 
 

 

การเปรียบเทียบศักยภาพการสงออกขาว
ของไทยและเวียดนามในตลาดจนี 

• RCA / Dynamic RCA 
ปจจัยกําหนดศักยภาพในการสงออกขาว
ของไทยในตลาดจีน 

• Constant  Market Share Analysis 
(CMS) 

• Porter’s diamond model 

การวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) 
จุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาว 

ของประเทศไทยในตลาดจีน 
 

การศึกษาอุปสงคตอขาวของไทย          
ในตลาดจีน 

• แบบจํ าลอง อุปส งค ท างตร งแบบ 
Dynamic model 

• การคาดคะ เน อุปสงคต อข าว ไทย         
ในอนาคต 

• การวิเคราะหการตอบสนองของราคา
ส ง ออกข า ว ของ ไทยต อตั ว แป รทา ง
เศรษฐกิจ 

แนวทางการพัฒนาการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีน 
 

ศักยภาพการแขงขันเชิงเปรียบเทียบ  
(Comparative Advantage) 

 


