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บทท่ี 2 

ทฤษฎี และวรรณกรรมปริทัศน 
 

ในบทนี้จะเปนการกลาวถึงทฤษฎีตางๆ ท่ีเปนกรอบแนวคิดในการศึกษาเชิงเปรียบเทียบศักยภาพ
ทางการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีนครั้งนี้ ซ่ึงผูวิจัยไดอาศัยท้ังแนวคิดและทฤษฎีทาง
เศรษฐศาสตรและบริหารธุรกิจ อันไดแก ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) 
ประกอบดวย ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
การวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Analysis: CMS) และทฤษฎีโมเดลเพชรของ
พอรทเตอร (Porter’s diamond model) รวมถึงทฤษฎีอุปสงคทางตรง แนวคิดการวิเคราะหการตอบสนอง
ของตัวแปร (Impulse Response Function) และการวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) มา
ทําการศึกษา ตลอดจนงานวิจัยตางๆในอดีตท่ีเก่ียวของ ซ่ึงมีรายละเอียดดังตอไปนี้   

 

2.1  กรอบแนวคิดทางทฤษฎ ี
2.1.1  ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) เปนแนวความคิด

ของเดวิด ริคารโด ซ่ึงไดอธิบายวา ประเทศท่ีไมมีความไดเปรียบโดยสมบูรณในการผลิตสินคาทุกอยางกับ
ประเทศอ่ืน ยังคงสามารถทําการคาท่ีกอใหเกิดประโยชนแกทุกฝายได ประเทศท่ีดอยประสิทธิภาพควรผลิต
และสงออกเฉพาะสินคาท่ีประเทศตนมีความเสียเปรียบโดยสมบูรณนอยกวาถือไดวาสินคานี้เปนสินคาท่ี
ประเทศผลิตดวยความไดเปรียบ โดยทฤษฎีนี้เปนท่ีรูจักอยางกวางขวางและใชอธิบายสาเหตุของธุรกิจการคา
ระหวางประเทศจนทุกวันนี้ 

สาระสําคัญของกฎการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (the law of comparative advantage) 
อธิบายวา ถึงแมวาประเทศหนึ่งจะมีความเสียเปรียบโดยสมบูรณ (absolute disadvantage) กวาอีกประเทศ
หนึ่งในสินคา 2 ชนิดก็ตามการคาระหวางประเทศจะเกิดข้ึนไดโดยประเทศนั้นเลือกผลิตสินคาท่ีตนเสียเปรียบ
นอยท่ีสุด เม่ือเทียบกับสินคาอีกชนิดหนึ่ง และประเทศท่ีมีความไดเปรียบโดยสมบูรณของสินคาท้ัง 2 ชนิด ก็จะ
เลือกผลิตท่ีตนไดเปรียบมากท่ีสุดเม่ือเทียบกับอีกชนิดหนึ่ง สําหรับประเทศท่ีมีความสามารถในการผลิตต่ําไม
ควรหยุดผลิตสินคาทุกชนิดเพราะแรงงานมีประสิทธิภาพในการทํางานต่ํามากในทุก ๆ ทาง แตควรหยุดผลิตสิ่ง
ท่ีแรงงานมีความสามารถในการผลิตต่ําท่ีสุด (Paul A. Samuelson, 1983) 

สําหรับเครื่องมือท่ีใชในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในครั้งนี้ ประกอบดวย 

2.1.1.1 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนเครื่องมือในการศึกษาศักยภาพการแขงขันดานการสงออกในตลาดโลกของสินคาแต
ละชนิด โดยการเปรียบเทียบคา RCA ของสินคาในแตละชนิดประเภทเดียวกันกับกลุมประเทศท่ีศึกษา ท้ังนี้ ใน
การคํานวณคา RCA จะใหความสําคัญกับการสงออกสินคาของประเทศเปรียบเทียบกับการสงออกสินคา
เดียวกันในประเทศท่ีตองการศึกษาแทนการศึกษาตนทุนการผลิตสินคาโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศ 
เนื่องจากการวิเคราะหตนทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศนั้นเปนเรื่องยาก เพราะวาปจจัยการ
ผลิตและการบวนการผลิตท่ีวับซอนของแตละประเทศ ซ่ึงหากวาในแตละประเทศไมมีการจัดเก็บไวอยางเปน
ระบบและมีความเปนมาตรฐานเดียวกันแลวก็มิอาจจะนําขอมูลดังกลาวมาทําการเปรียบเทียบตนทุนของสินคา
แตละประเทศในแตละประเทศได การท่ีสัดสวนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งของประเทศสูงกวาเม่ือเทียบกับ
สัดสวนการสงออกของสินคาชนิดเดียวกันในกลุมประเทศท่ีศึกษา แสดงใหเห็นวา เม่ือพิจารณาโดยรวมแลว
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ประเทศดังกลาวมีความสามารถในการแขงขันในสินคาชนิดนั้นในกลุมประเทศท่ีศึกษาถึงแมวากลุมประเทศท่ี
ศึกษาจะมีมาตรการดานภาษีสําหรับปองกันสินคาภายในประเทศหรือไมก็ตาม ดังนั้น การท่ีสัดสวนการสงออก
สูง แสดงใหเห็นวาประเทศดังกลาวมีตนทุนการผลิตท่ีสามารถแขงขันในตลาดตางประเทศได ทําใหสามารถ
สงออกไดในสัดสวนท่ีคอนขางมาก โดยการเปรียบเทียบคา RCA ของไทยและประเทศคูแขงคือ เวียดนามใน
ตลาดตางๆ มีสูตรคํานวณ ดังนี้ (Balassa, 1989) 

ijkRCA  = 

wj

wjk

ij

ijk

X
X

X
X

 

โดยท่ี  
               ijkRCA  =     ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไป

ประเทศ j 
 ijkX  = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปประเทศ j (หนวย: เหรียญสหรัฐฯ) 

 ijX  = มูลคาการสงออกสินคาท้ังหมดของประเทศ i ไปประเทศ j (หนวย: เหรียญ

สหรัฐฯ) 
 wjkX  = มูลคาการสงออกสินคา k ของโลก (w) ไปประเทศ j (หนวย: เหรียญสหรัฐฯ) 

 wjX  = มูลคาการสงออกสินคาของโลก (w) ท้ังหมดไปประเทศ j (หนวย: เหรียญ

สหรัฐฯ) 
 
วิธีการสรุปผลการวิเคราะห 

ijkRCA
 
> 1 แสดงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 

k ในตลาด j  

ijkRCA
 
< 1 แสดงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 

k ในตลาด j  

ijkRCA
 
= 1 แสดงวาประเทศ i อยูในฐานะท่ีไมไดเปรียบและไมเสียเปรียบในการสงออกสินคา 

k ในตลาด j 
อยางไรก็ดี การวิเคราะหศักยภาพในการสงออกของขาวไทยโดยพิจารณาคา RCA ขางตนเปน

การพิจารณาในเชิงสถิตย (Static) ดังนั้น ในการวิจัยครั้งนี้จะใชวิธีการวิเคราะห “พลวัตความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Dynamic Revealed Comparative Advantage: Dynamic RCA)” นําเสนอ
ควบคูกันไปดวย โดยผลการวิเคราะหจะเกิดสถานการณตางๆได 8 กรณีตามคา Dynamic RCA และอัตราการ
เปลี่ยนแปลงของสัดสวนการสงออกขาวของประเทศท่ีศึกษาและตลาดเปาหมาย (ตลาดประเทศคูคาท่ีสําคัญ) 
ดังนี้ (ม่ิงสรรพ และ คณะ, 2545) 

ในกรณี RCA เพ่ิมข้ึน (ความไดเปรียบในการแขงเพ่ิมข้ึน) 
1. ดาวรุงพุงแรง เปนสถานการณท่ีตลาดเปาหมาย (ตลาดตางประเทศของสินคาเปาหมาย) 

โดยรวมมีแนวโนมดีข้ึน และสวนแบงของประเทศท่ีศึกษาก็เพ่ิมข้ึนเร็วกวาอัตราการเพ่ิมของการดูดซับสินคา
เปาหมาย 
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2. สวนกระแส เปนสถานการณท่ี ความไดเปรียบในการแขงขันของสินคาเปาหมายของ
ประเทศท่ีศึกษาเพ่ิมข้ึนในขณะท่ีอัตราการดูดซับสินคาเปาหมายของตลาดเปาหมายไมแจมใส (แนวโนมลดลง) 

3. ตั้งรับปรับตัว เปนสถานการณท่ีเกิดข้ึนภายใตความไดเปรียบในการแขงขันของประเทศท่ี
ศึกษาเพ่ิมข้ึน แตสวนแบงของสินคาเปาหมายของประเทศท่ีศึกษาลดลงชากวาการลดลงของอัตราการดูดซับ
ของตลาดเปาหมาย 

4. ตองรีบปรับตัว เปนสถานการณท่ีคลายๆ กับสถานท่ี (3) แตสวนแบงของสินคาเปาหมาย
ของประเทศท่ีศึกษาลดลงเร็วกวาการลดลงของอัตราการดูดซับของตลาดเปาหมายสถานการณเชนนี้เปน
สถานการณท่ีใกลจะสูญเสียความไดเปรียบในการแขงขัน 

ในกรณี RCA ลดลง (ความไดเปรียบลดลง) 
1. เสียโอกาส เปนสถานการณท่ีตลาดสินคาเปาหมายขยายตัว แตสวนแบงของสินคา

เปาหมายของประเทศท่ีศึกษากลับลดลง ทําใหความไดเปรียบในการแขงขัน (RCA) ของประเทศท่ีศึกษาลดลง 
2. ควาไมทัน เปนสถานการณท่ี ตลาดสินคาเปาหมายและสวนแบงของสินคาเปาหมายของ

ประเทศท่ีศึกษาขยายตัวเพ่ิมข้ึน แตสวนแบงของสินคาเปาหมายของประเทศท่ีศึกษาขยายตัวชากวาการดูดซับ
ของตลาดเปาหมาย 

3. ถอยตาม เปนสถานการณท่ีไมเอ้ืออํานวยท้ังในตลาดเปาหมาย และสวนแบงของสินคา
เปาหมายของประเทศท่ีศึกษาก็ลดลงโดยสวนแบงของสินคาเปาหมายของประเทศท่ีศึกษาลดลงชากวาการ
ลดลงของอัตราการดูดซับของตลาดเปาหมาย 

4. ถอยนํา เปนสถานท่ีตลาดเปาหมายไมแจมใส และสวนแบงของสินคาเปาหมายของ
ประเทศท่ีศึกษาลดลงเร็วกวาการลดลงของอัตราการดูดซับของตลาดเปาหมาย 

2.1.1.2  การวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share Analysis: CMS) 
เปนการวิเคราะหเพ่ือใหทราบถึง ปจจัยท่ีมีความสําคัญตอศักยภาพในการสงออกของประเทศในสินคาสงออก
รายการหนึ่งๆ ซ่ึงจะแยกพิจารณาเปนปจจัยใน 3 สวน ไดแก ปจจัยทางดานตลาด (Growth or Market 
effects) ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Commodity effects) และปจจัยดานความสามารถในการแขงขัน 
(Competitiveness effects) ดังนั้น การท่ีประเทศจะสามารถรักษาสวนแบงตลาดของตนในตลาดโลกได (ใหมี
สวนแบงตลาดคงท่ี) จะข้ึนอยูกับปจจัยท้ังสามนี้ โดยปจจัยทางดานตลาด หมายถึง การขยายตัวของการสงออก
สินคาอันเนื่องมาจากการขยายตัวของตลาดนําเขาสินคา เชน การท่ีเศรษฐกิจจีนมีการขยายตัวยอมทําใหเกิด
การขยายตัวของตลาดนําเขาสินคารายการนั้นๆดวย เปนตน ปจจัยดานผลิตภัณฑ เปนการขยายตัวของการ
สงออกสินคาท่ีมีสาเหตุมาจากความตองการผลิตภัณฑนั้นเพ่ิมข้ึน (นอกเหนือจากการท่ีตลาดโดยรวมมีการ
ขยายตัว) เชน การท่ีผูบริโภคในตลาดหันมาใหความสําคัญกับขาวคุณภาพสูงมากข้ึน ทําใหความตองการขาว
คุณภาพ เชน ขาวหอมมะลิมีการขยายตัวตามไปดวย เปนตน และปจจัยดานความสามารถในการแขงขัน 
หมายถึง การขยายตัวของการสงออกอันเนื่องจากการท่ีประเทศมีขีดความสามารถในการแขงขันสูงข้ึนซ่ึง
อาจจะมาจากปจจัยภายใน เชน การเพ่ิมข้ึนของประสิทธิภาพในการผลิต (Efficiency improvement) ทําให
ตนทุนการผลิตต่ําลง ผูประกอบการสามารถขายสินคาไดในราคาท่ีต่ําลง ทําใหมีขีดความสามารถในการแขงขัน
สูงข้ึน หรืออาจจะมาจากปจจัยภายนอก เชน การออนคาของเงินสกุลภายในประเทศ ทําใหผูประกอบการมีขีด
ความสามารถในการแขงขันเพ่ิมข้ึน เปนตน โดยการวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ีจะคํานวณได ดังนี้ (Ichikawa, 
1996) 
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Xt-X0 = mX0 + SUM [(mi -m)Xi0] + SUM [Xit - Xi0 - miXi0] 
 

โดยท่ี 
Xt คือ มูลคาการนําเขารวมของจีนจากประเทศไทย / เวียดนาม ในป t 
X0 คือ มูลคาการนําเขารวมของจีนจากประเทศไทย / เวียดนาม ในป 0 
m คือ อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาท้ังหมดของจีนระหวางปท่ี 0 ถึงปท่ี t 
mi คือ อัตราการเจริญเติบโตของการนําเขาสินคา i ของจีนระหวางปท่ี 0 ถึงปท่ี t 
Xit คือ มูลคาการนําเขาสินคา i ของจีนจากประเทศไทย/เวยีดนาม ในปท่ี t 
Xi0 คือ มูลคาการนําเขาสินคา i ของจีนจากประเทศไทย/เวยีดนาม ในปท่ี 0 

 
ดังนั้น 
mX0  หมายถึง Growth Effect 
SUM [(mi -m)Xi0] หมายถึง Commodity Effect 
SUM [Xit - Xi0- miXi0] หมายถึง Competitiveness Effect 
 
2.1.1.3 ทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอร (Porter’s diamond model) 

เปนแนวคิดสําหรับวิเคราะหศักยภาพในการแขงขันของประเทศรูปแบบหนึ่งท่ีนําเสนอ
โดย Michael E. Porter โดยพิจารณาศักยภาพและขอไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศดวยปจจัย
สําคัญ 6 ดาน ประกอบดวย (Porter, M.E. 1998) 

1) เง่ือนไขดานปจจัยการผลิต (Factor Conditions) หมายถึง ความสามารถของ
ประเทศในการเปลี่ยนทรัพยากรพ้ืนฐานทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากรอ่ืน ๆ เพ่ือใหเกิดความไดเปรียบใน
การแขงขันทางอุตสาหกรรม ซ่ึงปจจัยการผลิตประกอบดวย ปจจัยพ้ืนฐานและปจจัยกาวหนา ปจจัยพ้ืนฐาน
เปนปจจัยท่ีมีอยูเองตามธรรมชาติหรือสามารถสรางข้ึนมาไดโดยไมตองใชความพยายามหรือลงทุนมาก 
ในขณะท่ีปจจัยกาวหนานั้นเปนปจจัยท่ีมีความสําคัญมากกวา การจะสรางข้ึนไดตองใชความพยายามตั้งใจและ
ตองมีการลงทุนท้ังโดยผูประกอบการและภาครัฐ อาทิ การมีวัตถุดิบเพียงพอและหาไดงาย แรงงานมีราคาถูก 
เทคโนโลยีในการผลิต เปนตน 

2) เง่ือนไขดานอุปสงค (Demand Conditions) หมายถึง สภาพของตลาดใน
ประเทศ ปริมาณและระดับความตองการของผูบริโภคในประเทศตอสินคาของอุตสาหกรรมท่ีผลิตได โดยเริ่ม
จากภายในประเทศกอนนําไปสูความสามารถท่ีในการแขงขันท่ีสูงข้ึนในตลาดโลก ไดแก ความตองการใน
ประเทศ ความคาดหวังของผูบริโภค การแขงขันภายในประเทศ กําไรจากการสงออกมีสัดสวนสูงกวากําไรจาก
การขายในประเทศ เปนตน 

3) อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่อง (Related and Supporting Industries) 
หมายถึง คุณภาพหรือความเขมแข็งของอุตสาหกรรมสนับสนุนหรืออุตสาหกรรมเก่ียวเนื่องในการคํ้าจุน
สถานภาพการเปนผูนําในอุตสาหกรรมระดับโลก ไดแก ระบบการขนสง ระบบสาธารณูปโภค อุตสาหกรรม
วิทยาศาสตร ระบบการเงินการธนาคาร ระบบสงเสริมการลงทุน ระบบการประกันภัย ระบบโทรคมนาคม
ภายในประเทศ เปนตน 

4) กลยุทธและโครงสรางของบริษัทและการแขงขัน (Firm Strategy, Structure, 
and Rivalry) หมายถึง กลยุทธและแนวทางในการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการแตละรายในอุตสาหกรรม
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อันมีความสําคัญและสงผลในเชิงบวกหรือเชิงลบตอความสามารถทางการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศ
โดยรวม ซ่ึงมีสวนอยางมากในการกําหนดความสามารถในการแขงขันของแตละอุตสาหกรรมในแตละประเทศ 
ไดแก การวางแผนการตลาด กลยุทธทางการตลาด นโยบายการสงออกของแตละบริษัท 

5) โอกาส (Chance) เปนปจจัยท่ีสําคัญประการหนึ่งท่ีมีผลตอ 4 องคประกอบหลัก
ของตัวแบบ แตไมไดเปนองคประกอบท่ีสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขันขององคกรหรือของ
ประเทศโดยตรง เพราะเปนปจจัยภายนอกท่ีไมสามารถควบคุมไดโดยองคกรหรือรัฐบาล ไดแก ภาวะสงคราม 
อุทกภัย โรคระบาด การกอการราย ความผันผวนของราคาน้ํามัน เปนตน 

6) บทบาทของภาครัฐ (Government) หมายถึง รัฐบาลในทุกระดับของประเทศ
สามารถท่ีจะพัฒนาหรือเปนอุปสรรคตอการพัฒนาอุตสาหกรรมของประเทศได เพราะถึงแมภาครัฐจะไมใช
องคประกอบโดยตรงท่ีสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน แตนโยบาย มาตรการ กฎ ระเบียบและพิธี
การตาง ๆ ท่ีกําหนดโดยภาครัฐสามารถมีผลกระทบตอองคประกอบท้ัง 4 ของตัวแบบ ซ่ึงสงผลตอ
ความสามารถทางการแขงขันของอุตสาหกรรมตอไปได ไดแก คาเงินบาทของประเทศไทยแข็งข้ึน การจัดงาน
แสดงสินคาท้ังภายในและภายนอกประเทศ การมีผูแทนการคาเขามาเยี่ยมชมตลาดสงออกอยางสมํ่าเสมอ เปน
ตน  

โดยแสดงความสัมพันธของปจจัยตางๆไดดังภาพท่ี 2.1 
 

 
ภาพท่ี 2.1 Porter’s diamond model 

 
โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําเอา diamond model มาเปนแนวคิดรวมกับการ

ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของในชวงท่ีผานมา เพ่ือกําหนดปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพการสงออกของขาวไทยใน
ตลาดจีนและพัฒนาเปนตัวแปรในแบบสอบถาม สําหรับเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิกับกลุมตัวอยาง
ผูประกอบการสงออกขาวของไทย และทําการวิเคราะหขอมูลดวยเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอย 
(Regression Analysis) ตอไป 
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2.1.2 ทฤษฎอุีปสงคทางตรง   
เปนแนวคิดท่ีอยูบนพ้ืนฐานทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค (theory of consumer behavior) 

ท่ีวา ผูบริโภคเปนบุคคลท่ีมี เหตุผล (rational) เม่ือกําหนดรายไดและราคาของสินคามาให ผูบริโภคจะวาง
แผนการใชจายจากรายไดท่ีเปนตัวเงิน (money income) ของตนเพ่ือใหไดรับอรรถประโยชนสูงสุด 
(maximize utility) โดยหากพิจารณาแบบจําลองอุปสงคบนพ้ืนฐานทฤษฎีดังกลาวจะทําใหทราบวา ปริมาณ
เสนอซ้ือสินคาของผูบริโภคจะข้ึนอยูกับปจจัยกําหนดอุปสงคตางๆ อาทิ ราคาสินคา และรายไดของผูบริโภค 
เปนตน ซ่ึงผลการทบทวนงานวิจัยในอดีต (ตามท่ีจะกลาวถึงในหัวขอถัดไป) สามารถกําหนดแบบจําลองท่ี
นํามาใชในการศึกษาอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนได ดังนี้ 

 

 Qt = α + β 1 Pt + β 2 OPt + β 3 Yt + β 4 EXt + ε t 
 
โดยท่ี    Qt     คือ ปริมาณการนําเขาขาวไทยของตลาดจีน ในป t   

 Pt   คือ ราคาขาวสงออกของไทย ในป t   
 OPt คือ ราคาขาวสงออกของเวียดนาม ในป t   
Yt     คือ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอหัวของจีนในป t ณ ราคาคงท่ี  

  EXt  คือ อัตราแลกเปลี่ยน 

            α และ β คือ คาสัมประสิทธิ์  
    ε t  คือ คาคลาดเคลื่อน (error) 

โดยการประมาณคาสมการในแบบจําลองดังกลาวเปนลักษณะแบบอุปสงคเชิงพลวัต 
(Dynamic model) และนําสมการท่ีไดมาทําการคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีน ในชวง
ระยะเวลา 10 ปขางหนา นอกจากนี้ สมการท่ีประมาณข้ึนยังใหคาความยืดหยุนอุปสงคตอราคาและรายได ซ่ึง
นํามาวิเคราะหความเปนสินคาปกติ (normal goods) สินคาดอย (inferior goods) และสินคาฟุมเฟอย 
(luxury goods) ของขาวไทยในตลาดจีนไดอีกประการหนึ่งดวย 

2.1.3 แนวคิดการวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร  
นอกจากการวิเคราะหและการคาดคะเนอุปสงคตอขาวไทยในตลาดจีนในระยะยาวดวย

แบบจําลองอุปสงคทางตรงเชิงพลวัตดังกลาวแลว ผูวิจัยยังไดนําเอาแบบจําลอง VAR (Vector 
Autoregressive Model) มาศึกษาการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในกรณีเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีอยูในแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนดังกลาวดวย 
เนื่องจากตัวแปรตางๆท่ีใชในการศึกษาขางตนมักมีความสัมพันธกับคาในอดีต (Lagged value) ซ่ึงวิธีการ VAR 
จะมีความเหมาะสมสําหรับตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีสวนใหญมีลักษณะสัมพันธกันเองในแบบจําลอง 
(Endogenous Variables) นอกจากนี้ แบบจําลอง VAR ยังสามารถวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของปจจัยตางๆ
ทางเศรษฐกิจอยางฉับพลัน (shock) ท่ีมีผลกระทบตอราคาสงออกขาวไทยในตลาดจีนได ผลการวิจัยในสวนนี้ 
จึงสามารถนํามากําหนดมาตรการเฉพาะหนาในการสนับสนุนการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน  

สําหรับแนวคิดของ VAR นั้นกลาวไดวา เปนแบบจําลองท่ีใชกันอยางแพรหลายในงานศึกษา
ตัวแปรท่ีมีลักษณะเปนพลวัตหรือเปนตัวแปรอนุกรมเวลา เนื่องจากผูศึกษาไมจําเปนตองทราบลักษณะ
ความสัมพันธท่ีแทจริงของตัวแปรตางๆ ในแบบจําลอง โดยเพียงแตทราบวาตัวแปรตางๆท่ีใชในการศึกษามี
ความเก่ียวของกันในทางทฤษฎีและมีความเก่ียวของกับคาในอดีต (Lagged value) ก็สามารถนํามาวิเคราะห
ได โดยวิธีการของแบบจําลอง VAR สามารถอธิบายและเขียนเปนเมทริกซในรูปของ Reduce Form ได ดังนี้ 
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 Qt    A10       A11(L)   A12(L)   .   A1n(L) Qt-i       e1t  
 Pt    =    A20      +    A21(L)   A22(L)   .   A2n(L) Pt-i         +       e2t 
OPt          A30       A31(L)   A32(L)   .   A3n(L) OPt-i         e3t 
 Yt                A40       A41(L)   A42(L)   .   A4n(L) Yt-i         e4t 
EXt            A50       A51(L)   A52(L)   .   A5n(L) EXt-i        e5t 

   
โดยท่ี   Aij (L) คือ The Polinomials in the Lag Operator L 
 

จากสมการจะใหเห็นวา คาของตัวแปร Endogenous ตัวหนึ่งจะถูกกําหนดจากคาในอดีต 
(Lagged Values) ท้ังจากตัวของมันเองและตัวแปรอ่ืน ดังนั้น การกําหนดใหจํานวน Lag ท่ีมากข้ึน จะทําให
ความสามารถในการอธิบายพฤติกรรมเชิงพลวัตของแบบจําลอง VAR ในรูป ของ Reduced Form สูงข้ึน แต
ในขณะเดียวกัน Degree of Freedom จะลดลง เนื่องจากคา สัมประสิทธิ์ท่ีถูกประมาณคาจะสูงข้ึน ทําใหผล
การประมาณมีความนาเชื่อถือลดลง ดังนั้น เราจึง ตองหาจํานวน Lag ท่ีเหมาะสม ดังท่ีจะกลาวถึงตอไป 

อยางไรก็ดี แบบจําลอง VAR ก็ไมไดแสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรตางๆ อยางชัดเจน 
ดังนั้น จึงตองอาศัยการวิเคราะหอ่ืนๆเขามาศึกษาเพ่ิมเติม เพ่ือแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรใน
ภาพรวมไดอยางชัดเจนมากข้ึน อันไดแก การวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร (Impulse Response 
Function) และการวิเคราะหขนาดของอิทธิพลของตัวแปรโดยการแยกสวนความแปรปรวน (Variance 
Decomposition) ดังตอไปนี้ 

- การวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร (Impulse Response Function: IRF) เปน

วิธีท่ีจะชวยวัดการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรซ่ึงวัดในรูป One Standard Deviation วามีผลกระทบตอตัวแปร

อ่ืนๆ ใน ระบบท้ังในชวงเวลาเดียวกันและชวงเวลาในอนาคตอยางไร หรือกลาวไดวา เปนการวัดผลกระทบจาก 

Shock ของตัวแปรใดๆในแบบจําลองท่ีมีตอตัวแปรอ่ืนๆ ในชวงเวลาเดียวกันและชวงเวลาตางๆ ในอนาคต  

- การวิเคราะหขนาดของอิทธิพลของตัวแปรโดยการแยกสวนความแปรปรวน 

(Variance Decomposition: VD) เปนการวิเคราะหวา ในชวงเวลาหนึ่งความผันผวนของตัวแปร 

Endogenous ตัวหนึ่งๆ จะมีอิทธิพลมาจากความผันผวนในตัวเองและตัวแปรอ่ืนๆ เปนสัดสวนเทาใด 

ดังนั้น การนําอาวิธีการวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร และการวิเคราะหขนาดของ
อิทธิพลของตัวแปรโดยการแยกสวนความแปรปรวน มาใชในงานศึกษาแบบจําลอง VAR ซ่ึงจะทําใหทราบท้ัง
ทิศทางและขนาดของผลกระทบท่ีเกิดข้ึนของตัวแปรท่ีสนใจศึกษาตอตัวแปรอ่ืนๆไดชัดเจนมากข้ึน 

2.1.4 การวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis)  
SWOT เปนการวิเคราะหเพ่ือการวางแผนกลยุทธทางการตลาดของสินคา ซ่ึงมาจากคําวา

Strengths, Weaknesses, Opportunities และ Threats โดย Strengths คือ จุดแข็ง หมายถึง 
ความสามารถและสถานการณภายในองคกรท่ีเปนบวก ซ่ึงองคกรนํามาใชเปนประโยชนในการทํางานเพ่ือบรรลุ
วัตถุประสงค หรือหมายถึงการดําเนินงานภายในท่ีองคกรทําไดดี Weaknesses คือ จุดออน หมายถึง 
สถานการณภายในองคกรท่ีเปนลบและดอยความสามารถ ซ่ึงองคกรไมสามารถนํามาใชเปนประโยชนในการ



23 
 

ทํางานเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค หรือหมายถึงการดําเนินงานภายในท่ีองคกรทําไดไมดี Opportunities คือ 
โอกาส หมายถึง ปจจัยและสถานการณภายนอกท่ีเอ้ืออํานวยใหการทํางานขององคกรบรรลุวัตถุประสงค หรือ
หมายถึง สภาพแวดลอมภายนอกท่ีเปนประโยชนตอการดําเนินการขององคกร Threats คืออุปสรรค 
หมายถึง ปจจัยและสถานการณภายนอกท่ีขัดขวางการทํางานขององคกรไมใหบรรลุวัตถุประสงค หรือหมายถึง
สภาพแวดลอมภายนอกท่ีเปนปญหาตอองคกร  

SWOT จึงเปนวิธีการและเทคนิคท่ีใชในการวิเคราะหสภาวะขององคกรและกระบวนการ
กําหนดกลยุทธขององคกร เพ่ือใหรูสถานภาพหรือสภาวะขององคกรของตนเอง ซ่ึงผูวิจัยนํากระบวนการนี้มา
ใชเปน       แนวทางการพัฒนาท่ีเหมาะสมของการสงออกขาวในตลาดจีนสําหรับผูประกอบการไทยในอนาคต 
 

2.2 วรรณกรรมปริทัศน 
ผูวิจัยไดศึกษางานวิจัยในอดีตท่ีสําคัญเก่ียวกับศักยภาพในการแขงขันของขาวไทย การศึกษาอุปสงค

ตอขาวไทยในตลาดตางประเทศในชวงท่ีผานมา ตลอดจนงานวิจัยอ่ืนๆท่ีเก่ียวของ ซ่ึงปรากฏตามรายละเอียด
ดังตอไปนี้ 

นิพนธ พัวพงศกร และคณะ (2556) ไดศึกษาเรื่อง ยุทธศาสตรขาวไทย การวิจัยพัฒนาขาวไทยและ
การมองไปขางหนา โดยในสวนท่ีเก่ียวกับการสงออกขาวของไทย พบวา ในชวง10 ปขางหนาปริมาณขาวท่ัว
โลกจะเพ่ิมข้ึนอยางชาๆในระหวางป พ.ศ.2554-2565 หลังจากนั้นการบริโภคขาวจะลดลง โดยมีสาเหตุสําคัญ 
4 ประการ ไดแก อัตราของประชากรในเอเชียซ่ึงสวนใหญบริโภคขาวจะชะลอตัวลง การอพยพของประชากร
ชนบทเขาสูเมือง รายไดตอหัวของประเทศผูบริโภคขาวสูงข้ึน และคนเอเชียเริ่มหันไปบริโภคอาหารอ่ืนแทน
ขาวมากข้ึน ซ่ึงปจจัยเหลานี้จะสงผลทําใหการบริโภคขาวตอหัวลดลงในอนาคต นอกจากนี้ ยังเกิดจากการท่ี
ประเทศผูนําเขาขาวท่ีสําคัญหันมาใชนโยบายพ่ึงพาตนเองดวยการผลิตขาวมากข้ึนดวย ในขณะท่ีดานอุปทาน
ปริมาณผลผลิตตอไรจะเพ่ิมข้ึนจากผลของการพัฒนาเทคโนโลยี การเพ่ิมการลงทุนวิจัยขาว การปรับปรุงพันธุ
ขาวเปนหลัก ดังนั้น ราคาขาวในตลาดโลกมีแนวโนมลดลงในชวงเวลา 10-20 ปขางหนา 

ในสวนของประเทศไทยเอง คณะผูวิจัยมองวา ไทยจะมีการสงออกขาวมากข้ึนเพราะการบริโภคจะ
เพ่ิมข้ึนชากวาการผลิต แตอนาคตไมคอยสดใสเนื่องจากจะประสบปญหาหลายประการ กลาวคือ การสงออก
ขาวขาวจะขาดทุน เพราะปจจุบันตนทุนการผลิตและการตลาดเริ่มปรับตัวสูงข้ึนกวาราคาสงออก ในขณะท่ี
คูแขงมีตนทุนต่ํากวาจะไดเปรียบในการสงออกขาวขาวในราคาท่ีต่ํากวาขาวไทย ประกอบกับนโยบายจํานําขาว
ก็ทําใหขาวไทยมีราคาสงออกสูงข้ึนดวยจนกระทบตอความสามารถในการแขงขัน ดังนั้น คณะผูวิจัยจึงได
เสนอแนะการกําหนดยุทธศาสตรขาวไทยไปท่ีการผลิตและสงออกขาวคุณภาพ หรือขาวท่ีมีราคาสูงข้ึน เชน 
ขาวหอมมะลิ และขาวนึ่ง เปนตน เนื่องจากการบริโภคในตลาดโลกยังมีแนวโนมสูงข้ึนและผูบริโภคใน
ตางประเทศท่ีมีรายไดสูงข้ึนก็ชอบท่ีจะบริโภคขาวหอมมะลิและขาวนึ่งมากข้ึนตามไปดวย       

นอกจากนี้ ในปเดียวกันคณะผูวิจัยยังไดทําการศึกษาอุปสงคการบริโภคขาวของไทยในตลาดโลกและ
ทําการคาดคะเนอุปสงคดังกลาวในชวงเวลา 15 ปขางหนา (พ.ศ.2556-2570) โดยอาศัยขอมูลอนุกรมเวลา
ระหวางป พ.ศ.2504-2555 มาทําการวิเคราะหดวยแบบจําลองอุปสงคทางตรงเชิงสถิตย (static model) ซ่ึงมี
ปจจัยกําหนดอุปสงค ไดแก ราคาสงออกขาวของไทย (โดยรวมและแยกประเภทขาว) รายไดเฉลี่ยตอหัวของ
ประเทศคูคาหลัก และราคาสงออกขาวของประเทศคูแขง (ประเทศเวียดนาม) ท้ังในรูปแบบการวิเคราะหอุป
สงคการบริโภคขาวโดยรวมและจําแนกตามประเภทขาว (ขาวขาว ขาวนึ่ง และขาวหอมมะลิ) และทําการ
คาดคะเนอุปสงคในอนาคตโดยกําหนด Scenario หรือเง่ือนไขในการคาดคะเนไว 3 ประการคือ (1) กรณีราคา
ขาวสงออกไมเปลี่ยนแปลงจากปฐาน  (2) กรณีราคาสงออกขาวลดลงรอยละ 1.3  และ (3) กรณีท่ีเศรษฐกิจ
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ของประเทศคูคาเปลี่ยนแปลง (พิจารณาจากรายไดเฉลี่ย ตอหัว) โดยผลการศึกษา พบวา ท้ังในกรณีอุปสงค
การสงออกขาวโดยรวม (วิเคราะหจากประเทศคูคาหลัก ไดแก เบนิน สหรัฐอเมริกา จีน เซเนกัล แอฟริกาใต 
ฮองกง มาเลเซีย โกตดิวัวร อินโดนีเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร และอิรัก ) และอุปสงคการสงออก ขาวขาว 
(วิเคราะหจากประเทศคูคาหลัก ไดแก อิรัก มาเลเซีย อินโดนีเซีย เบนิน ฟลิปปนส และซาอุดิอารเบีย) มี
แนวโนมเพ่ิมข้ึน โดยในกรณีท่ีราคาสงออกลดลงจะสงผลทําใหอุปสงคสงออกขาวไทยดังกลาวเพ่ิมข้ึนมากกวา
กรณีท่ีราคาสงออกไมเปลี่ยนแปลงจากป พ.ศ.2555 ท่ีอยูในระดับสูง  และการสงออกขาวขาวของไทยมีความ
ออนไหวตอราคาสงออกของไทยมาก สําหรับขาวหอมมะลิ (วิเคราะหจากประเทศคูคาหลักคือ สหรัฐอเมริกา) 
ก็ปรากฏผลในทํานองเดียวกัน โดยปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิมีความออนไหวตอรายไดมากกวาราคา ใน
สวนกรณีการสงออกขาวนึ่ง (วิเคราะหจากประเทศคูคาหลัก ไดแก ไนจีเรีย เบนิน แอฟริกาใต เยเมน ซาอุดิ
อารเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส) นั้นมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนมากท้ังกรณีราคาสงออกลดลงหรือคงท่ีก็ตาม โดย
ขาวนึ่งจะมีการตอบสนองตอราคาต่ํา ในขณะท่ีตอบสนองตอรายไดสูง ซ่ึงจากผลการศึกษาในครั้งนี้ ทําให
คณะผูวิจัยไดยืนยันขอเสนอแนะอีกครั้งวา การสงออกจะตองเนนการสรางคุณภาพขาว เนื่องจากปริมาณ
สงออกในอนาคตจะเพ่ิมไมมากนัก การสงออกขาวขาวจะมีความออนไหวตอราคาสูงแขงขันยาก ควรเนนไปท่ี
ตลาดขาวท่ีมีคุณภาพแทน เชน การพัฒนาตลาดขาวหอมมะลิในตลาดโลกใหมีความโดดเดนมากข้ึน การ
ประชาสัมพันธใหผูบริโภครับรูดานคุณภาพและสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรท่ีมีความแตกตางจากคูแขงใหมากข้ึน 
รวมถึงเนนการพัฒนาการสงออกขาวนึ่งใหมากข้ึน เนื่องจากท้ังขาวหอมมะลิและขาวนึ่งมีราคาตอหนวยสูงและ
มีความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมากกวาราคา       

อรวรรณ ศรีโสมพันธ และคณะ (2556) ไดศึกษาขาวเหนียวไทยภายใตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
ในเชิงมหภาคดานสถานการณการผลิต การเปลี่ยนแปลงอุปทาน และการสงออกขาวเหนียวในภูมิภาคอาเซียน 
สําหรับในสวนของการศึกษาเก่ียวกับการสงออกผูวิจัยไดทําการวิเคราะหคาความยืดหยุนของการสงผานราคา
(elasticity of price transmission approach) ซ่ึงเปนวิธีการท่ีสามารถใหภาพเก่ียวกับลักษณะของการ
แขงขันของผูประกอบการในตลาดขาวได โดยหากผลการประมาณคาความยืดหยุนของการสงผานราคาขาว
เหนียวในตลาดเทากับ 1 แสดงวาประสิทธิภาพทางราคาสูงท่ีสุดโดยมีโครงสรางตลาดแขงขันสมบูรณ ถามีคา
เทากับ 0.5 แสดงวา ประสิทธิภาพทางราคาลดลง มีโครงสรางตลาดแขงขันลดลง แตถามีคาเทากับ 0 แสดงวา
ประสิทธิภาพทางราคาต่ําท่ีสุดแสดงวาโครงสรางตลาดไมแขงขัน โดยการประมาณคาความยืดหยุนดังกลาว
กระทําโดยการกําหนดรูปแบบความสัมพันธของราคาในตลาดหนึ่งกับราคาของอีกระดับตลาดหนึ่งดวย
แบบจําลองสมการถดถอยเชิงเดี่ยวอยางงาย (simple regression model) และประมาณคาสัมประสิทธิ์ดวย
วิธี Ordinary Least Square (OLS) และนําคาสัมประสิทธิ์ท่ีประมาณการไดมาหาคาความยืดหยุนของการ
สงผานราคา สําหรับขอมูลในการศึกษาครั้งนี้ เปนขอมูลรายเดือนของขาวเหนียวเกรดตางๆ ตั้งแต มกราคม 
2541 ถึง ธันวาคม 2553 ในทุกระดับตลาด คือ ระดับสงออก ระดับขายสงตลาดกรุงเทพฯ ระดับโรงงานแปร
รูป ระดับตลาดกลาง/โรงสี และระดับฟารม โดยในการวิเคราะหความสัมพันธของราคาครั้งนี้ไมไดนําเรื่อง
ความลาชาของการสงผานราคาเขามาพิจารณาดวย เนื่องจากผูวิจัยเห็นวาการติดตอสื่อสารจากพอคาขาวใน
ตลาดระดับตางๆ ในปจจุบันเปนไปอยางรวดเร็ว  โดยผลการศึกษาพบวา แมวาปริมาณการสงออกขาวเหนียว
ของไทยในแตละปจะสัดสวนนอยมากเม่ือเทียบกับผลผลิต ขาวเหนียวท้ังประเทศรวมถึงเม่ือเปรียบเทียบกับ
การสงออกขาวประเภทอ่ืน แตการเปลี่ยนแปลงราคาขาวเหนียวในตลาดระดับตางๆ ท้ังระดับสงออก ระดับ
ขายสงกรุงเทพฯ ระดับภูมิภาค และระดับฟารมมีทิศทางการเปลี่ยนแปลงท่ีสอดคลองกัน ซ่ึงแสดงใหเห็นวา
การเปลี่ยนแปลงราคาขาวเหนียวในระดับสงออกจะมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงราคาขาวเหนียวในตลาดทุก
ระดับ และเกษตรกรยังไมสามารถกําหนดราคาผลผลิตเองได นอกจากนี้ ตลาดขาวเหนียวในระดับสงออกมี
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โครงสรางการแขงขันท่ีนอยกวาตลาดในประเทศ ผูสงออกจึงไดรับประโยชนสูงสุดจากการเปลี่ยนแปลงราคา
ขาวเหนียว เพราะสามารถดูดซับสวนเหลื่อมการตลาดจากการเปลี่ยนแปลงราคาไดมากท่ีสุด ผลการศึกษายัง
พบวาตลาดสงออกขาวเหนียวคุณภาพดีจะมีลักษณะคอนขางผูกขาดมากกวาขาวคุณภาพตํ่า นั่นคือ ในตลาด
สงออกผูสงออกของไทยสามารถดูดซับสวนเหลื่อมการตลาดในตลาดคุณภาพสูงไดดีกวาตลาดขาวคุณภาพตํ่า 
อันมีนัยวาผูสงออกขาวเหนียวของไทยยังเปนผูนําในการกําหนดราคาขาวเหนียวในตลาดขาวเหนียวคุณภาพสูง
ในระดับสงออก ทําใหในชวงท่ีผานมา ขาวเหนียวไทยจึงยังคงครองสวนแบงในตลาดโลกไดมากกวารอยละ 95 
เนื่องจากยังคงรักษาตลาดขาวเหนียวคุณภาพดี ซ่ึงถือเปนจุดแข็งเพียงอยางเดียวท่ีประเทศไทยไดเปรียบคูแขง
การสงออกขาวเหนียวคือเวียดนามท่ีมีราคาสงออกต่ํากวา อยางไรก็ตาม ปริมาณการสงออกขาวเหนียวของไทย
ในแตละปไมแนนอน ข้ึนอยูกับความตองการของประเทศผูนําเขาขาวเหนียวอีกท้ังประเทศไทยพ่ึงพิงตลาดหลัก
เพียงไมก่ีประเทศ  

จากผลการศึกษาดังกลาวผูวิจัยจึงใหขอเสนอแนะเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแขงขันในตลาดสงออกขาว
เหนียวโดยขยายตลาดใหมและลดการพ่ึงพิงตลาดหลักในปจจุบัน ซ่ึงจะชวยเพ่ิมมูลคาการสงออกและเปนการ
ลดความเสี่ยงในดานความไมแนนอนของตลาดสงออกขาวเหนียวได นอกจากนี้ ควรพัฒนาคุณภาพขาวเหนียว
เพ่ือสงออกและรักษาความจําเพาะของขาวเหนียวไทยไว เนื่องจากผูบริโภคในตางประเทศนิยมบริโภคขาว
เหนียวไทยมากกวาขาวเหนียวท่ีมาจากเวียดนามหรือแหลงอ่ืนๆ เพราะคุณสมบัติจําเพาะในดานรูปรางของ
เมล็ดและความหอมนุม และควรมีการใชจุดเดนดานความหลากหลายทางพันธุกรรมขาวเหนียวท่ีมีอยูมาเปน
จุดขาย และขอเสนอแนะประการสุดทายคือ รัฐบาลควรยกเลิกมาตรการแทรกแซงราคา เพราะแมวานโยบาย
รับจํานําขาวไมไดสงผลกระทบโดยตรงตอการสงออกขาวเหนียวมากนัก แตก็สงผลใหเกิดความไมแนนอนของ
การรับคําสั่งซ้ือหรือทําสัญญาสงมอบขาวในระยะยาวท่ีผูสงออกไมสามารถคาดการณปริมาณผลผลิตหรือ
อุปทานขาวเหนียวในตลาดได และทําใหราคาขาวเหนียวสงออกของไทยสูงกวาประเทศคูแขง แมวาตลาดโลก
จะใหราคาคาความจําเพาะหรือคาพรีเม่ียมของขาวเหนียวไทยสูงกวาคูแขง แตการท่ีราคาขาวเหนียวไทยสูง
กวาคูแขงมากเกินไป อาจทําใหไทยเสียสวนแบงการตลาดขาวเหนียวใหกับคูแขงปจจุบันคือเวียดนามและ
ประเทศลาวท่ีกําลังจะกาวข้ึนมาเปนผูสงออกขาวเหนียวในอนาคตอันใกลนี้ได 

อิทธิพงศ มหาธนเศรษฐ (2556) ไดทําการวัดระดับการแขงขันในตลาดสงออกขาวของไทยในตลาด
สงออกหลัก ไดแก จีน อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และแอฟริกาใต ท้ังแบบพิจารณาขาวสงออกรวมทุกประเภท 
และตามประเภทขาวคือ ขาวหอมมะลิ ขาวเหนียวและขาวนึ่ง โดยนําเอาแนวคิดทฤษฎีการแขงขันระหวาง
ผูขายในตลาดผูขายนอยรายมาประยุกตใชในการศึกษา และทําการสรางแบบจําลองประมาณคาสมการอุปสงค
คงเหลือ (residual demand estimation: RDE) เพ่ือทดสอบระดับการแขงขันของขาวไทยเปรียบเทียบกับ
คูแขงขันหลักคือ ประเทศเวียดนามและอินเดีย โดยเวียดนามเปนคูแขงขันหลักในตลาดจีนและอินโดนีเซีย สวน
อินเดียเปนคูแขงขันหลักในตลาดสหรัฐอเมริกาและแอฟริกาใต สําหรับขอมูลท่ีใชศึกษาครั้งนี้ เปนขอมูลแบบ
อนุกรมเวลารายไตรมาสระหวางป พ.ศ.2541-2554 โดยมีตัวแปรท่ีใชในแบบจําลองประกอบดวย ปริมาณขาว
สงออกและราคาขาวสงออกของประเทศไทยกับประเทศคูคาแตละประเทศ  รายไดประชาชาติตอหัวและดัชนี
ราคาผูผลิตของประเทศคูคา  อัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทของไทยกับประเทศคูคา และอัตราแลกเปลี่ยน
ระหวางสกลุเงินของประเทศคูแขงหลักกับประเทศคูคา  โดยผลการศึกษาการสงออกขาวรวมทุกประเภทแลว
พบวา ประเทศไทยไมไดอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวไปยังประเทศจีน อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และ
แอฟริกาใตแตอยางใด และเม่ือพิจารณาการสงออกขาวแตละประเภทพบวา ในกรณีการสงออกขาวขาวท่ัวไปท่ี
ไมใชขาวหอมและขาวคุณภาพปานกลางจนถึงคุณภาพต่ํานั้น ประเทศไทยไมมีอํานาจเหนือตลาดในการกําหนด
ราคาสงออกไปยังประเทศจีน อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา และแอฟริกาใต เพราะตองเผชิญกับการแขงขันอยาง
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รุนแรงจากขาวของคูแขงขันท่ีมีคุณภาพใกลเคียงกันแตมีราคาถูกกวา รัฐบาลควรมีนโยบายเพ่ือลดตนทุนการ
ผลิตและเพ่ิมผลิตภาพการผลิตเพ่ือทําใหขาวสงออกของไทยมีราคาต่ําลงและสามารถแขงขันกับคูแขงได  

สําหรับการสงออกขาวหอมมะลิไปยังประเทศจีน อินโดนีเซีย และสหรัฐอเมริกา ประเทศไทยก็ไมไดมี
อํานาจเหนือตลาดในการกําหนดราคา ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากผูบริโภคในตลาดดังกลาวมองวาขาวสงออกของ
เวียดนามและอินเดียสามารถทดแทนกับขาวหอมมะลิของไทยได ท้ังๆท่ีตามขอเท็จจริงแลวขาวหอมมะลิของ
ไทยมีคุณสมบัติเดนตรงท่ีมีกลิ่นหอมและมีคาอมิโรสต่ําทําใหมีความหอมและนุมเม่ือหุงสุก ถึงแมวาคูแขงอยาง
เวียดนามและอินเดียจะมีพันธุขาวหอมแตก็มีคุณลักษณะท่ีแตกตางกันคอนขางมาก ดังนั้น รัฐจึงควรพัฒนา
ตลาดขาวหอมมะลิของไทยใหมีความโดดเดนและมีความจําเพาะมากข้ึนโดยประชาสัมพันธใหผูบริโภคในตลาด
ตางประเทศรับรูถึงคุณภาพท่ีแตกตางและสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร (geographical indications: GI) มากข้ึน ซ่ึง
สอดคลองกับงานวิจัยของนิพนธ พัวพงศกร และคณะ (2556) ขางตน นอกจากนั้น ในระยะยาวรัฐบาลจะตอง
เนนสรางรักษาคุณภาพขาวหอมมะลิและสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภคในตางประเทศ โดยใหความสําคัญกับ
กลไกการแยกแยะคุณภาพของขาวหอมมะลิ 

อยางไรก็ตาม ประเทศไทยยังมีอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวเหนียวไปยังประเทศจีนและ
อินโดนีเซีย เนื่องมาจากขาวเหนียวของไทยมีคุณลักษณะคอนขางแตกตางจากขาวของคูแขงขัน (product 
differentiation) และจํานวนประเทศคูแขงขันในการสงออกขาวเหนียวยังมีไมมากกลาวคือ ขาวสงออกของ
เวียดนามสวนใหญเปนขาวขาว ซ่ึงแมวาจะทดแทนกับขาวขาวและขาวหอมมะลิของไทยไดดีแตยังไมสามารถ
ทดแทนกับขาวเหนียวสงออกของไทยไดมากนัก ในขณะท่ีประเทศลาวซ่ึงเปนผูผลิตขาวเหนียวท่ีมีคุณภาพ
ใกลเคียงกับไทยยังสงออกขาวเหนียวไดไมมาก ดังนั้น การปรับลดปริมาณการสงออกขาวเหนียวไปยังตลาด
ดังกลาวจะทําใหราคาสงออกขาวหอมมะลิในตลาดเหลานี้สูงข้ึนและทําใหประเทศไทยไดรับประโยชนจากอัตรา
การคา รัฐบาลจึงควรมีแนวทางในการปรับลดปริมาณการสงออกขาวเหนียวไปยังตลาดดังกลาว โดยการเพ่ิม
อุปสงคภายในประเทศใหมากข้ึน ซ่ึงอาจจะเปนการสงเสริมใหมีการบริโภคขาวเหนียวมากข้ึนในรูปขนมหวาน 
และการสงเสริมใหมีการใชขาวเหนียวเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปมากข้ึน เปนตน นอกจากนั้น 
รัฐบาลจะตองรักษาความจําเพาะของขาวเหนียวสายพันธุพ้ืนเมืองของไทยและจํากัดปริมาณการผลิต มุงเนน
คุณภาพเพ่ือสรางความแตกตาง เพ่ือรักษาอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวเหนียวของไทย ภายใตสภาวะ
การแขงขันท่ีรุนแรงในอนาคต 

ประเทศไทยยังมีอํานาจเหนือตลาดในการสงออกขาวนึ่งไปยังประเทศแอฟริกาใต เนื่องจากตลาด
สงออกขาวนึ่งยังมีระดับการแขงขันนอย เพราะประเทศอินเดียซ่ึงเปนคูแขงสําคัญไดมีการประกาศหามการ
สงออกขาว non-basmati ในขณะนั้น (ตั้งแตป พ.ศ. 2551) ทําใหประเทศไทยกลายเปนผูสงออกขาวนึ่งราย
ใหญท่ีสุดในประเทศแอฟริกาใต  อยางไรก็ตามในปจจุบันรัฐบาลอินเดียไดประกาศยกเลิกนโยบายจํากัดการ
สงออกขาวดังกลาวแลว และอาจจะมีผลทําใหระดับอํานาจเหนือตลาดในการกําหนดราคาสงออกขาวนึ่งของ
ไทยลดลงในอนาคต ดังนั้น รัฐบาลจึงควรมีนโยบายสงเสริมการรักษาคุณภาพขาวนึ่งใหมีคุณภาพสูงและ
แตกตางจากคูแขงขัน จึงจะเปนการรักษาอํานาจในการกําหนดราคาสงออกขาวนึ่งของไทยไปยังแอฟริกาใตให
ยั่งยืนในระยะยาว 

สําหรับผลกระทบของการเพ่ิมข้ึนของรายไดประเทศผูซ้ือ พบวาขาวสงออกของไทยเกือบทุกชนิดใน
ทุกตลาดมีลักษณะเปนสินคาจําเปนในเกือบทุกตลาดสงออก หรือมีความยืดหยุนตอรายไดตํ่า ทําใหคาดการณ
ไดวาราคาขาวสงออกของไทยในอนาคตจะมีแนวโนมทิศทางท่ีทรงตัวหรือลดลง ยกเวนในกรณีการสงออกขาว
เหนียวไปสหรัฐอเมริกาและขาวนึ่งไปแอฟริกาใตท่ีพบวา มีความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมากกวาหนึ่ง 
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แสดงถึงความตองการและราคาขาวเหนียวในสหรัฐอเมริกาและขาวนึ่งในแอฟริกาใตยังมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนได
อีกในอนาคต 

มาฆะสิริ เชาวกุล และคณะ (2554) ไดศึกษาการทบทวนโครงสรางตลาดขาวของประเทศไทย โดย
อาศัยแบบจําลองโครงสรางตลาด พฤติกรรมตลาด และผลการดําเนินงานของตลาด (Market Structure , 
Conduct and Performance: SCP Model) เปนเครื่องมือหลักในการศึกษาครั้งนี้ นอกจากนี้ ยังไดทํา
วิเคราะหการเปลี่ยนแปลงศักยภาพการแขงขันสงออกขาวของประเทศไทย โดยใชแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงท่ี (Constant Market Share: CMS Model) และศึกษาประสิทธิภาพดานราคาของตลาดซ้ือขาย
สินคาเกษตรลวงหนาของประเทศไทยดวย ผลการศึกษาชี้ใหเห็นวา โครงสรางตลาดในประเทศระดับสงออก
ยังคงเปนโครงสรางตลาดแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) ท่ีมีอํานาจในการชี้นําดานราคาขาวในประเทศ  
สวนการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงในศักยภาพการสงออกขาวของประเทศไทยดวยแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงท่ีนั้น พบวา ความสามารถในการแขงขันท่ีแทจริงของขาวสงออกของประเทศไทยลดลงอยางมาก 
มูลคาการสงออกขาวของประเทศไทยเพ่ิมข้ึนไมมากพอท่ีจะรักษาสวนแบงการตลาดใหเทาเดิมในชวงป พ.ศ. 
2537-2552 ท้ังขาวขาวและปลายขาว เพราะระดับราคาขาวสงออกท่ีสูงข้ึนจากการดําเนินนโยบายราคา
ภายใตโครงการจํานําของภาครัฐ และจากความสามารถในการแขงขันท่ีลดลงเนื่องจากตนทุนการผลิตรวม
สูงข้ึนมากท้ังตนทุนปุยเคมี สารเคมีเกษตร และคาเมล็ดพันธุขาว ดังนั้น คณะผูวิจัยจึงใหขอเสนอแนะในการ
เพ่ิมศักยภาพในการสงออก ดวยการยกเลิกโครงการจํานําขาวแบบเขมขน และการลดตนทุนการผลิต 
โดยเฉพาะใน 3 รายการของปจจัยการผลิต คือ ปุย สารเคมีเกษตร และเมล็ดพันธุขาวอยางจริงจัง การ
สนับสนุนงบประมาณและเครื่องมืออุปกรณการผลิตปุยอินทรียท่ีใหกับชุมชน การลดการใชปริมาณเมล็ดพันธุ
ขาวตอไร ดวยการเพ่ิมปริมาณเมล็ดพันธุขาวคุณภาพดีและเพ่ิมงบประมาณการวิจัยและพัฒนาดาน        
เมล็ดพันธุขาว 

อัทธ พิศาลวานิช และคณะ (2554) ไดศึกษาความอยูรอดของขาวไทยภายใตประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน โดยการเปรียบเทียบศักยภาพการผลิต การคา และนโยบายของขาวไทยกับเวียดนามคูแขงหลักใน
ตลาดอาเซียน รวมถึงการศึกษาผลกระทบท่ีมีตอรายได การใชปจจัยการผลิต การใชท่ีดินของชาวนาไทย และ
การนําเสนอขอเท็จจริงจากผลกระทบของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนตอความอยูรอดของขาวไทย  ซ่ึงในสวน
ของการศึกษาสถานะตลาดในปจจุบันของขาวไทยเปรียบเทียบกับคูแขงหลักคือ เวียดนามไดอาศัยแบบจําลอง 
BCG Model (The Boston Consulting Group Model) ในการวิเคราะห ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทย
สูญเสียสวนแบงตลาดในขาวขาวใหแกเวียดนาม ยกเวนขาวหอมท่ียังครองสวนแบงตลาดไวไดเนื่องจาก
เวียดนามยังผลิตไดนอย  สําหรับสาเหตุของการสูญเสียศักยภาพในการแขงขันของขาวไทยนั้น คณะผูวิจัย
อาศัยแบบจําลอง Diamond Model มาทําการวิเคราะหศักยภาพขาวไทยกับเวียดนามในภาพรวมและพบวา 
สวนหนึ่งมาจากนโยบายการคาขาวของเวียดนามนั้นดําเนินการโดยรัฐบาลเปนหลัก กลาวคือ รัฐบาลเวียดนาม
มอบหมายใหสมาคมอาหารเวียดนาม (Vietnam Food Association: VFA) เปนผูกําหนดราคาสงออกข้ันต่ํา 
(Minimum Export Price: MEP) ท่ีผูสงออกจะทําสัญญาซ้ือขายกับตางประเทศ ทําใหราคาสงออกขาวของ
เวียดนามมีราคาถูก และผูสงออกขาวเกือบท้ังหมดจะเปนสมาชิกของ VFA  นอกจากนี้ ยังมีการทําตลาดขาว
แบบทีมเดียว โดยรัฐบาลเปนผูนําในการหาตลาด การสงออกขาวของเวียดนามจึงมีปริมาณและมูลคาการคาสูง 
อีกท้ังรัฐบาลเวียดนามยังจัดสรรเงินงบประมาณจํานวนมากในการวิจัยและพัฒนาพันธุขาว การพัฒนา
โครงสรางพ้ืนฐานในบริเวณแหลงเพาะปลูกขาวท่ีสําคัญใหเปนแหลงปลูกขาวเพ่ือการสงออก อันไดแก บริเวณ
สามเหลี่ยมปากแมน้ําโขงและปากแมน้ําแดงดวย แมวาปจจุบันไทยจะมีศักยภาพมากกวาท้ังดานพันธุขาว 
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คุณภาพขาว ความชํานาญของชาวนา โครงสรางพ้ืนฐาน เทคโนโลยีการสีขาว และการขนสงก็ตาม ดังนั้น 
คณะผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะใหรัฐบาลดําเนินการเสริมศักยภาพขาวไทยท้ังระบบท้ังดานการลดตนทุนผลิตดวย
การใชปุยชีวภาพแทนปุยเคมีท่ีมีราคาแพง การพัฒนาพันธุขาวใหเพาะปลูกไดผลผลิตเพ่ิมข้ึน การบริหาร
จัดการรายไดชาวนาอยางยั่งยืน และสงเสริมการตลาดดวยการเพ่ิมชองทางเผยแพรขอมูลขาวสารดานขาวของ
ประเทศในอาเซียน การทําตลาดเพ่ือการสงออกท้ังในตลาดเดิมและหาตลาดใหม สงเสริมพันธุขาวใหตรงกับ
ความตองการของตลาด ชูจุดเดนเอกลักษณขาวไทย รวมถึงตั้งศูนยแสดงสินคาถาวรของขาวไทยในประเทศ
สมาชิกอาเซียน เปนตน นอกจากนี้ ควรสงเสริมการรวมตัวของผูท่ีเก่ียวของท้ังระบบตั้งแตชาวนา โรงสีขาว 
จนถึงผูสงออก โดยจัดตั้งองคกรอิสระข้ึนดูแลขาวไทยท้ังระบบเพ่ือใหการดําเนินงานในทุกสวนสอดคลองกัน      

ปริศนา สุวรรณาภรณ (2554) ไดศึกษาการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑขาวสําหรับผูบริโภคชาวยุโรปท่ีมี
ศักยภาพในการสงออก โดยศึกษาทัศนคติของผูบริโภคประเทศอังกฤษ ฝรั่งเศส เบลเยียม และเนเธอรแลนด ท่ี
มีตอขาวเม่ือเปรียบเทียบกับมันฝรั่งและพาสตาเพ่ือหาโอกาสในการทดแทนการบริโภคดวยขาว นอกจากนี้ ยัง
ทําการศึกษาทัศนคติเพ่ือใชในการออกแบบผลิตภัณฑขาวโดยวิธีการวิเคราะหแบบคอนจอยท (Conjoint 
Analysis) สําหรับเครื่องมือท่ีใชศึกษาครั้งนี้คือ แบบสอบถามในหัวขอเก่ียวกับ รสชาติ การเปนอาหารสุขภาพ 
ราคา พลังงานตํ่า สารปนเปอนท่ีเปนอันตราย ความนาเชื่อถือ อาหารในโอกาสพิเศษ อาหารยอยงาย และ
อาหารกอภูมิแพ ผลการศึกษาพบวา รสชาติ การเปนอาหารสุขภาพและราคา เปนปจจัยท่ีผูบริโภครับรูไดมาก
ท่ีสุด โดยขาวไดรับคะแนนเปนบวกและเหนือกวามันฝรั่งและพาสตาในเกือบจะทุกทัศนคติ นอกจากนี้ ความ
ตั้งใจในการเพ่ิมการบริโภคขาวในอนาคตอันใกลนั้นจะเพ่ิมข้ึนถาทัศนคติท่ีเก่ียวกับ รสชาติ การเปนอาหาร
สุขภาพพลังงานต่ํา และการเปนอาหารในโอกาสพิเศษเพ่ิมข้ึน ปจจัยเหลานี้จึงควรไดรับการสนับสนุนเนื่องจาก
เปนการรับรูท่ีอยูในความคิดของผูบริโภคอยูแลว สําหรับผลวิเคราะหคาความสําคัญเปรียบเทียบของผลิตภัณฑ
ขาวจากการวิเคราะหแบบคอนจอยทพบวา ผูบริโภคชอบผลิตภัณฑขาวเรียงตามลําดับคือ เปนผลิตภัณฑขาวท่ี
ผลิตจากขาวท่ีไมมีการตัดตอพันธุกรรม เปนขาวหอมมะลิ รูปแบบอาหารเอเชีย ควรปรุงหรือใหความรอนกอน
บริโภค และขายในตราสินคาท่ีมีชื่อเสียง และผลการวิเคราะหคาการใชประโยชนสามารถจําแนกกลุมผูบริโภค
ออกเปน 4 กลุมคือ กลุมท่ีชอบขาวหอมมะลิ/บาสมาติ  กลุมท่ีกลัวอาหารตัดตอพันธุกรรม  กลุมท่ีชอบอาหาร
เอเชีย  และกลุมท่ีชอบความสะดวก โดยพบวาอายุ รายได และเชื้อชาติ เปนลักษณะท่ีทําใหเกิดความสนใจใน
ผลิตภัณฑขาวท่ีแตกตางกัน  ดังนั้น ผูวิจัยจึงสรุปวา ขาวไดรับการยอมรับในเชิงบวกในกลุมผูบริโภคชาวยุโรป 
ลักษณะเดนของขาวเปนปจจัยท่ีทําใหเกิดความแตกตางจึงควรนํามาสนับสนุนในการทําตลาดขาว เพ่ือเพ่ิม
อุปทานและความชื่นชอบในขาวและผลิตภัณฑขาวในกลุมผูบริโภคชาวยุโรปใหมากข้ึนในอนาคต 

นอกจากงานวิจัยดังกลาวแลว ผูวิจัยยังไดเคยศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑขาวมูลคาเพ่ิมเพ่ือการ
สงออกไปยังประเทศคูคาท่ีมีศักยภาพของไทย (2551) ซ่ึงไดแก ประเทศจีน ไตหวัน ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา 
ฝรั่งเศส อิตาลี และเนเธอรแลนด โดยการวิเคราะหความชอบและทัศนคติของผูบริโภคตอการบริโภคขาวแตละ
ประเภทในประเทศท่ีเปนเปาหมายดังกลาว ท้ังนี้เพ่ือหาโอกาสและกลยุทธทางการตลาดโดยเฉพาะขาวหอม
มะลิของไทย สําหรับกลุมตัวอยางท่ีศึกษาในครั้งนี้เปนผูท่ีเคยบริโภคขาวและผลิตภัณฑขาวมากอน และในสวน
ของการวิเคราะหพฤติกรรมการบริโภคของชาวจีน ผูวิจัยไดทําการจําแนกผูบริโภคเปน 2 กลุมเนื่องจากมี
พฤติกรรมการบริโภคขาวท่ีแตกตางกัน กลาวคือ กลุมผูบริโภคชาวจีนตอนเหนือนิยมบริโภคขาวเมล็ดสั้น และ
กลุมผูบริโภคชาวจีนตอนใตนิยมบริโภคขาวเมล็ดยาวดังเชน ขาวหอมมะลิของไทยดวย นอกจากนี้ ผูวิจัยยัง
จําแนกผลการวิเคราะหผูบริโภคออกเปน 2 กลุม ไดแก กลุมประเทศท่ีบริโภคขาวเปนหลักซ่ึงก็คือ ผูบริโภค
ชาวเอเชีย เชน จีน ญ่ีปุน และไตหวัน เปนตน และกลุมประเทศท่ีมิไดบริโภคขาวเปนอาหารหลัก ไดแก 
ผูบริโภคชาวยุโรป สหรัฐอเมริกา เปนตน ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคในประเทศท่ีบริโภคขาวเปนอาหารหลัก
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มีความชอบขาวหอมมะลิมากกวาผูบริโภคในประเทศท่ีมิไดบริโภคขาวเปนอาหารหลัก ยกเวนผูบริโภคชาวจีน
ตอนเหนือและไตหวันท่ีนิยมขาวเมล็ดสั้น แตจะบริโภคขาวหอมมะลิซ่ึงเปนขาวเมล็ดยาวบางในโอกาสพิเศษ 
เชน ในภัตตาคารเพ่ือเปลี่ยนรสชาติ โดยมองวาขาวหอมมะลิเปนขาวท่ีมีคุณภาพและมีราคาแพง  สําหรับปจจัย
สําคัญท่ีผูบริโภคใชตัดสินใจซ้ือขาว ประกอบดวย กิจกรรมสงเสริมการตลาด  คุณภาพ  ราคา และประเทศ
ผูผลิต ซ่ึงผูวิจัยไดนํามากําหนดเปนขอเสนอแนะเชิงกลยุทธในการสงเสริมการสงออกขาวหอมมะลิของไทยใน
ตลาดตางประเทศซ่ึงจําแนกเปน 3 กลุมตามศักยภาพในการสงออก ดังตอไปนี้ 

(1) กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพต่ํา (low potential consumer group) คือ ผูบริโภคในประเทศท่ี

บริโภคขาวเปนหลักและมีความชอบขาวท่ีมีคุณลักษณะเฉพาะเชน ขาวเมล็ดสั้น มากกวาขาวหอมมะลิอยูแลว 

เชน ชาวญี่ปุน เกาหลี จีนตอนเหนือ และไตหวัน เปนตน ซ่ึงผูบริโภคกลุมนี้จะบริโภคขาวหอมมะลิบางเปนครั้ง

คราว เชนนี้ กลยุทธสําคัญท่ีควรสงเสริมคือ การเนนคุณภาพขาว ความเปนประเทศผูผลิต ความแตกตางและ

รสชาติแปลกใหมของผลิตภัณฑ เปนตน 

(2) กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพปานกลาง (moderate  potential consumer group) คือ ผูบริโภค

ท่ีชอบบริโภคขาวเมล็ดยาว แตมิไดบริโภคขาวเปนอาหารหลัก เชน ชาวยุโรป และสหรัฐอเมริกา เปนตน ทําให

การบริโภคขาวหอมมะลิยังอยูในระดับต่ํา เนื่องจากมีการบริโภคเปนบางโอกาสหรือสวนใหญขาวจะถูกจัดเปน

อาหารขางจานในเมนูหลัก เชนนี้ กลยุทธสําคัญท่ีควรสงเสริมคือ  คุณภาพและความสะอาดของขาวเปนสิ่ง

สําคัญโดยมีตราสัญลักษณรับรองคุณภาพ รวมถึงการแนะนําขาวหอมมะลิไทยโดยเนนความเปนเอกลักษณ

เฉพาะสินคาผานรายการอาหารทางโทรทัศน นิตยสารและหนังสือพิมพ การใหทดลองสินคาตัวอยางใน

ซุปเปอรมารเก็ต เปนตน  

(3) กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพสูง (high potential consumer group) คือ ผูบริโภคท่ีชื่นชอบขาว

หอมมะลิและบริโภคขาวเมล็ดยาวอยูแลว เชน ชาวจีนตอนใต และประเทศแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต เปน

ตน  กลยุทธท่ีควรสงเสริมคือ การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑใหเปนสินคาพรีเม่ียมท้ังดานคุณภาพและความ

แตกตางของผลิตภัณฑ เนื่องจากผูบริโภคกลุมนี้มิไดตัดสินใจซ้ือขาวท่ีราคาถูก แตจะพิจารณาความเหมาะสม

ของราคากับตัวผลิตภัณฑท่ีตรงกับความชอบ ทําใหสามารถขายสินคาในราคาท่ีสูงข้ึนได   

อัครพงศ อ้ันทอง และคณะ (2553) ไดนําเสนอบทความวิจัยเก่ียวกับอุปสงคนําเขาขาวไทย โดยใช
ขอมูลแบบอนุกรมเวลาระหวางป พ.ศ. 2538-2551 และ ประยุกตทฤษฎีอุปสงคทางตรงมากําหนดเปน
แบบจําลองอุปสงคเชิงพลวัต (dynamic model) แลวทําการวิเคราะหดวยวิธีการถดถอยเชิงซอน  ผล
การศึกษาพบวา อุปสงคนําเขาขาวไทยของจีนในภาพรวมข้ึนอยูกับราคานําเขาเฉลี่ย ผลิตภัณฑมวลรวม
ประชาชาติตอหัว และปริมาณนําเขาขาวปท่ีผานมาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยอุปสงคมีการตอบสนองตอ
ราคาคอนขางสูงมากกวารายได และขาวไทยจัดเปนสินคาปกติในตลาดนําเขาของจีน อยางไรก็ตาม ผลการ
สัมภาษณผูประกอบการคาขาว ไทยในจีนพบวา หากเปรียบเทียบขาวไทยกับขาวอ่ืนๆแลว ขาวไทย ยังจัดเปน
สินคาคุณภาพพรีเม่ียมในตลาดขาวจีน เม่ือคนจีนมีฐานะ ทางเศรษฐกิจดีข้ึนจะหันมาบริโภคขาวไทยทดแทน
ขาวอ่ืนๆเพ่ิมข้ึน  ดังนั้น หากพิจารณาการบริโภคในภาพรวมอาจกลาวไดวา ขาวไทยอาจถูกมองวาเปนสินคา
ปกติในพฤติกรรมการบริโภคของคนจีน แต ถือเปนสินคาพรีเม่ียมในกลุมตลาดขาวดวยกัน 

นอกจากนี้ คณะผูวิจัยยังไดศึกษาความสัมพันธระหวางราคาและคุณภาพของขาวในตลาดโมเดิรนเท
รดของจีน โดยอาศัยแบบจําลอง hedonic price โดยเก็บขอมูลตัวอยางจากขาวบรรจุถุงท่ีจําหนายในในตลาด
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โมเดิรนเทรดเมืองเซินเจิ้นและกวางโจว ซ่ึงจีนนําเขาขาวไทยผานสองเมืองนี้มากท่ีสุดตามลําดับ ผลการศึกษา
ชี้ใหเห็นวา ความหอมเปนปจจัยสําคัญในตลาดโมเดิรนเทรดของจีน โดยมีผลทําใหราคาขาวเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุด 
สวนคุณสมบัติเรื่องการ บรรจุถุงและตราสินคามีผลใหราคาสูงข้ึนกวาราคาเฉลี่ยเชนกัน แต อยูในลําดับถัดมา  
สําหรับการตักแบงขายขาวจีนและขาวท่ีมีการปน เกินมาตรฐานจะไดราคาต่ํากวาราคาเฉลี่ย สะทอนใหเห็นวา 
ขาวท่ี ขายในตลาดโมเดิรนเทรดของจีนมีการแบงชั้นระดับราคาตามขนาด  วิธีบรรจุ ความหอม ชนิดขาว และ
อัตราการปน และผูบริโภคยังให ความเชื่อม่ันในเรื่องตราสินคา ซ่ึงเปนปจจัยหนึ่งท่ีใชตัดสินใจเลือก ซ้ือขาว
คุณภาพ ในขณะท่ีตัวแปรเครื่องหมายรับรองมาตรฐานขาว หอมมะลิไทยไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ซ่ึงสะทอนให
เห็นวา เครื่องหมาย รับรองมาตรฐานดังกลาว ยังไมสามารถสรางความ ม่ันใจใหกับ ผูบริโภคชาวจีนใน
ระยะเวลาสั้นๆของการทําตลาด แตการแขงขัน เรื่องตราสินคากลับจะมีสวนชวยสรางมาตรฐานท่ีเขมแข็ง
ใหกับขาว หอมมะลิไทย  ดังนั้น แนวทางหนึ่งในการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับขาวหอมมะลิไทยในตลาดโมเดิรนเท
รดจีนคือ การสนับสนุนใหผูประกอบการสรางความเชื่อม่ันและมาตรฐานใหกับตราสินคา ภายใตการอางอิง
มาตรฐานขาวหอมมะลิไทยท่ีกําหนดโดย หนวยงานภาครัฐ และสงเสริมใหตราสินคาเปนตัวจัดแบงชั้น  
คุณภาพขาว 

สมพร อิศวิลานนท และคณะ (2552) ไดศึกษาความเปนพลวัตของเศรษฐกิจการผลิตของขาวไทย
และการมองไปขางหนา โดยการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงในแบบแผนการผลิตและการบริโภคขาว และการ
ตอบสนองของอุปทานผลผลิตขาวและอุปสงคการบริโภคขาวตอตัวแปรท้ังทางดานราคาและไมใชราคาเพ่ือ
ประมาณแนวโนมของอุปทานการสงออกขาวของไทยตอไป ผลการศึกษาพบวา ในดานอุปทานการผลิต 
เกษตรกรในพ้ืนท่ีชลประทานไดมีการขยายตัวของการปลูกขาวพันธุไมไวตอชวงแสงกันอยางแพรหลายและ
นําไปสูการเปลี่ยนแปลงในแบบแผนการผลิตขาว อุปทานผลผลิตขาวในภาพรวมมีการตอบสนองตอราคาขาว
มากกวาปจจัยอ่ืนๆ รองลงมาไดแก ปจจัยทางดานการลงทุนวิจัยในภาคผลิตขาว การพัฒนาพ้ืนท่ีชลประทาน 
และปจจัยดานราคาของพืชพลังงานและพืชแขงขัน นอกจากนี้ ราคาของปจจัยการผลิตท้ังปุยเคมีและแรงงานมี
ผลกระทบในทางตรงขามตออุปทานผลผลิต ในดานอุปสงคการบริโภคขาวพบวา แบบแผนการบริโภคขาวของ
ครัวเรือนไทยไดเปลี่ยนแปลงไปตามภูมิภาคตามการพัฒนาของเมืองและชนบทและตามระดับรายได พรอมกับ
มีการตอบสนองตอระดับคาใชจายของครัวเรือนในทางตรงขาม โดยเฉพาะเม่ือครัวเรือนมีระดับรายไดท่ีสูงข้ึน 
นอกจากนี้ยังพบวา ระดับราคาขาวและระดับรายไดตอบุคคลมีผลในทิศทางตรงขามกับความตองการบริโภค
ขาวตอบุคคลภายในประเทศ คณะผูวิจัยใหขอเสนอแนะวา การปรับตัวเพ่ิมข้ึนราคาพืชอาหารท่ีนําไปใชเปนพืช
พลงังานจะสงผลตอการลดลงของอุปทานผลผลิตขาว แตผลกระทบท่ีจะเกิดข้ึนกับอุปทานการสงออกขาวจะไม
รุนแรง ท้ังนี้เพราะการชะลอตัวลงของอุปสงคการบริโภคขาวภายในประเทศ อยางไรก็ตาม การขยายการลงทุน
ในการวิจัยในภาคการผลิตขาวและรวมถึงการพัฒนาการชลประทานใหขยายตัวออกไปถือเปนสิ่งจําเปนเพ่ือ
บรรเทาการชะลอตัวของผลผลิตขาวในอนาคต  
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2.3 กรอบแนวคิดการวิจัย 
จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมในอดีตที่เกี่ยวของขางตน ผูวิจัยไดนํามากําหนด

เปนกรอบแนวคิดสําหรับงานวิจัยในครั้งนี้ ดังแสดงในภาพท่ี 2.2  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                             

 

 

 

 

 

 
 
 
ภาพท่ี 2.2  กรอบแนวคิดสําหรับการวิจัย 

 
 
 
 
 

 

การเปรียบเทียบศักยภาพการสงออกขาว
ของไทยและเวียดนามในตลาดจนี 

• RCA / Dynamic RCA 
ปจจัยกําหนดศักยภาพในการสงออกขาว
ของไทยในตลาดจีน 

• Constant  Market Share Analysis 
(CMS) 

• Porter’s diamond model 

การวิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) 
จุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาว 

ของประเทศไทยในตลาดจีน 
 

การศึกษาอุปสงคตอขาวของไทย          
ในตลาดจีน 

• แบบจํ าลอง อุปส งค ท างตร งแบบ 
Dynamic model 

• การคาดคะ เน อุปสงคต อข าว ไทย         
ในอนาคต 

• การวิเคราะหการตอบสนองของราคา
ส ง ออกข า ว ของ ไทยต อตั ว แป รทา ง
เศรษฐกิจ 

แนวทางการพัฒนาการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีน 
 

ศักยภาพการแขงขันเชิงเปรียบเทียบ  
(Comparative Advantage) 

 


