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บทท่ี 3 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
 

การวิจัยในครั้งนี้อาศัยระเบียบวิธีการวิจัยท้ังเชิงปริมาณและคุณภาพ ในการวิเคราะหและสังเคราะห
ขอมูลท่ีผูวิจัยไดทําการรวบรวมดวยขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิจากเอกสารตางๆท่ีเก่ียวของ ซ่ึงมี
รายละเอียดของวิธีดําเนินการวิจัย ดังตอไปนี้  

 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
3.1.1 ประชากร 

กลุมประชากรเปาหมายคือ ผูประกอบการสงออกขาวท่ีเปนสมาชิกสมาคมผูสงออกขาวไทย ซ่ึง
มีจํานวน 195 ราย ท่ีมีสถานท่ีตั้งกระจายอยูตามจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ (สมาคมผูสงออกขาวไทย, 2557) 

3.1.2 กลุมตัวอยาง 
เนื่องจากการวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยผสมผสานท้ังเชิงปริมาณและคุณภาพ ผูวิจัยจึงกําหนด

ขนาดตัวอยางจากขอมูลประชากรท่ีทําการศึกษาขางตน โดยจําแนกเปนขนาดของกลุมตัวอยางในแตละสวน
ดังนี้ 

3.1.2.1 การวิจัยเชิงปริมาณ ผูวิจัยกําหนดขนาดกลุมตัวอยางจากจํานวนประชากรขางตน 
โดยการคํานวณจากสูตร ดังตอไปนี้ 

 
 
 
 

โดย   n  =  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
              N = ขนาดของประชากรท่ีใชในการวิจัย 
              e = คารอยละของความเคลื่อนคลาด 

การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยยอมรับคาความเคลื่อนคลาด ณ ระดับ .05 ทําใหสามารถกําหนดขนาด
ตัวอยางข้ันต่ําไดเทากับ 132 ราย  

3.1.2.2 การวิจัยเชิงคุณภาพ เปนการสัมภาษณผูเชิงลึก (In-depth Interviewing) ท่ีกระทํา
ข้ึนภายหลังจากการเก็บขอมูลเชิงปริมาณ ท้ังนี้เพ่ือใหขอมูลท่ีไดรับมีความชัดเจนในการสนับสนุนผลการวิจัย
เชิงปริมาณ เพ่ือใหไดรับขอมูลเก่ียวกับสถานการณดานจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาว
ของประเทศไทยในตลาดจีนจากผูประกอบการสงออก และ/หรือผูใหขอมูลท่ีเก่ียวของซ่ึงสามารถใหขอมูล
ดังกลาวได โดยผูวิจัยไดทําการสัมภาษณกลุมตัวอยางเปนจํานวนท้ังสิ้น 5 ราย ขอมูลก็มีความอ่ิมตัวเพียง
พอท่ีจะนําไปอธิบายในประเด็นตางๆท่ีเก่ียวของตอไปได 
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3.2 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง 
จากขนาดตัวอยางท่ีกําหนดไวขางตน ผูวิจัยไดกําหนดวิธีการเลือกตัวอยางในแตละสวน ดังนี้  
3.2.1  การวิจัยเชิงปริมาณ อาศัยวิธีการเลือกตัวอยางแบบสุมกระจายอยางงาย (Simple random 

sampling) จากรายชื่อผูประกอบการสงออกขาวท่ีเปนสมาชิกสมาคมผูสงออกขาวไทย เพ่ือตอบแบบสอบถาม
ท่ีผูวิจัยไดกําหนดข้ึนใชในการศึกษาครั้งนี้ 

3.2.2  การวิจัยเชิงคุณภาพ ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) จากกลุมตัวอยางในการวิจัยเชิงปริมาณและเจาหนาท่ีของภาครัฐและเอกชนท่ีสามารถใหขอมูล
ดังกลาวได เพ่ือทําการศึกษาวิจัยในเชิงลึกตอไป 

 

3.3 เคร่ืองมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยมีการเก็บรวบรวมขอมูลท้ังประเภททุติยภูมิและปฐมภูมิ โดยอาศัยวิธีการเก็บ
รวบรวมขอมูลในแตละสวน ดังนี้  

3.3.1  การรวบรวมขอมูลทุติยภูมิ ไดแก ขอมูลเชิงปริมาณประเภทอนุกรมเวลา (Secondary time 
series data) ท้ังรายปและรายไตรมาสตั้งแตไตรมาสแรกของ พ.ศ. 2541 ไปจนถึงไตรมาสท่ีสี่ของ พ.ศ. 2557 
และขอมูลเชิงคุณภาพท้ังในเรื่องการสงออกขาวไทยและเวียดนาม สถานการณการผลิต การบริโภค และ
การคาในตลาดจีน ซ่ึงไดจากแหลงตางๆท้ังภายในและตางประเทศ ไดแก กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ  
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  สมาคมผูสงออกขาวไทย  กระทรวงพาณิชย  สมาคมธุรกิจไทยจีน           
FAO  General Statistics Office of Vietnam  National Bureau of Statistics of China  และ U.S. 
Department of Agriculture เปนตน 

3.3.2  การรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ ประกอบดวยท้ังขอมูลเชิงปริมาณและคุณภาพ ซ่ึงไดแก ขอมูล
ท่ัวไปของผูประกอบการสงออกขาวไทย  ปจจัยตางๆท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน 
และสถานการณดานจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีน ดังนั้น 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย จึงประกอบดวย แบบสอบถามสําหรับการวิจัยเชิงปริมาณ และแนวคําถามสําหรับการ
วิจัยเชิงคุณภาพท่ีผูวิจัยสรางข้ึนและผานการทดสอบลวงหนาสําหรับเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ ดังตอไปนี้ 

3.3.2.1 แบบสอบถามเชิงปริมาณ ประกอบดวย ขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการสงออกขาว
ไทย และปจจัยตางๆท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน ซ่ึงแบบสอบถามท่ีถูกสรางข้ึนนี้
ไดผานการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามโดยผูวิจัยใหผูเชี่ยวชาญพิจารณาตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา 
(Content Validity) ความเหมาะสมของภาษา (Content Validity) รวมถึงโครงสรางของแบบสอบถาม 
(Construct Validity) ซ่ึงภายหลังจากปรับปรุงแกไขตามขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญแลว ผูวิจัยไดนําเอา
แบบสอบถามไปทดสอบกับกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน เพ่ือหาความเท่ียง (reliability) ของแบบสอบถาม โดย

พิจารณาจากคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของ Cronbach (α - Coefficient) รวมท้ังแกไขขอบกพรองท่ีพบกอนท่ีจะ
นําไปใชเก็บขอมูลจริงจากกลุมตัวอยาง  โดยมีการปรับปรุงและตรวจสอบความนาเชื่อถือของแบบสอบถามจน
ไดผลเปนท่ีนาพอใจ (Cronbach’s Alpha = .9390) หรือแบบสอบถามท้ังฉบับมีคุณภาพอยูในระดับท่ียอมรับ
ไดในการนําไปใชเก็บรวบรวมขอมูลจริงตอไป 

3.3.2.2 แนวคําถามเชิงคุณภาพ เพ่ือใชในการสัมภาษณขอมูลเชิงลึกเพ่ิมเติมเก่ียวกับ
สถานการณการคาขาวไทยในตลาดจีน คูแขงและการแขงขันในปจจุบันและอนาคต เปนตน รวมถึงสถานการณ
ดานจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีน 
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3.4 วิธีการวิเคราะหขอมูล 
         การวิเคราะหขอมูลในงานวิจัยครั้งนี้ ประกอบดวย 

3.4.1 การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Method) เปนการนําเอาขอมูลทุติยภูมิท่ีไดรับ 
เชน ขอมูลการสงออกขาวไทยและเวียดนาม สถานการณการผลิต การบริโภค และการคาในตลาดจีน เปนตน 
และขอมูลท่ีไดรับจากการสํารวจ ไดแก ลักษณะท่ัวไปของกลุมตัวอยางผูประกอบการสงออกขาวไทย และ
ปจจัยตางๆท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน มาทําการจัดระเบียบและวิเคราะหขอมูล
เบื้องตนโดยอาศัยสถิติพ้ืนฐาน ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิต สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาสูงสุดและ      
คาต่ําสุด   

3.4.2 การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Method) ประกอบดวย การวิเคราะหศักยภาพ
เชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน โดยใชดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) และพลวัตความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Dynamic Revealed Comparative Advantage: Dynamic RCA)  การศึกษาปจจัย
ท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยและเวียดนามในตลาดจีน ใชการวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี 
(Constant Market Share Analysis: CMS) กับขอมูลทุติยภูมิ และใชเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอย 
(Regression Analysis) กับขอมูลในแบบสอบถามท่ีพัฒนาข้ึนจากทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอร (Porter’s 
diamond model) รวมถึงการประมาณคาแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีน ก็ใชเทคนิค
การวิเคราะหเชิงถดถอยเชนเดียวกัน สวนการวิเคราะหการตอบสนองของราคาใชวิธีการประมาณคาแบบ VAR 
(Vector Autoregressive Model) ซ่ึงประกอบไปดวยข้ันตอนการวิเคราะห ดังตอไปนี้ 

3.4.2.1 การทดสอบ unit root ของตัวแปร เพ่ือพิจารณาความนิ่งของขอมูล (stationary) 

เพ่ือหลีกเลี่ยงปญหาความสัมพันธลวง (spurious relationship) ของตัวแปรตางๆในแบบจําลอง โดยอาศัย

วิธีการ Augmented Dickey-Fuller test (ADF) ซ่ึงหากเปนขอมูลไมนิ่ง (non-stationary) ก็จะทําการ 

difference ตัวแปรเพ่ือใหขอมูลมีความนิ่ง ซ่ึงตัวแปรท่ีทําการ difference แลวมีความนิ่งท่ีลําดับ p เราจะ

เรียกวา I(p) หรือ Integrated order pth 

3.4.2.2 การเลือก lag หรือความลาชาท่ีเหมาะสมของตัวแปร พิจารณาไดจากคาสถิติตางๆ ซ่ึง

จากการศึกษาของ Asghar และ Abid (2007) พบวา ถาขนาดของตัวอยางมีขนาดเล็ก (จํานวน 30 ตัวอยาง) 

การเลือกจํานวน lag จาก AIC (Akaike information criterion) และ FPE (Final prediction error) จะทํา

ใหการประมาณคามีความถูกตองมากท่ีสุด สําหรับตัวอยางขนาด 60 ตัวอยางนั้น การเลือกจํานวน lag จาก 

HQ (Hannan-Quinn information criterion) จะทําใหการประมาณคามีความถูกตองมากท่ีสุดเชนเดียวกับ 

AIC และ SIC  และถาขนาดของตัวอยางมีขนาดใหญ (จํานวน 120 ตัวอยางข้ึนไป) การเลือกจํานวน lag จาก 

SC (Schwarz information criterion) จะทําใหการประมาณคามีความถูกตองมากท่ีสุด และจากการศึกษา

ของ Jiménez-Rodríguez และ Sánchez (2005) นั้นพบวาจํานวน lag ท่ีเหมาะสม จากวิธี LR (Likelihood 

Ratio test) จะใหผลดีเทากับ AIC และ HQIC 

3.4.2.3 การทดสอบความสัมพันธเชิงดุลยภาพระยะยาว (Co-integration test) ในกรณีขอมูล

ของตัวแปรมีลักษณะไมหยุดนิ่ง เพ่ือใชเปนเกณฑตัดสินใจในการเลือกแบบจําลองระหวาง VAR หรือ VEC 

(Vector Error Correction) เนื่องจากในกรณีท่ีตัวแปรมีความสัมพันธในระยะยาวตอกัน การใชแบบจําลอง 
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VEC จะใหผลหรือขอสรุปมากกวา โดยการทดสอบความสัมพันธระยะยาว ในการศึกษานี้ไดใช Johansen 

Trace ของ Johansen (1988) และ Juselius (1990) เพ่ือหาจํานวนของความสัมพันธ Cointegration 

3.4.2.4 การประมาณคาแบบจําลองดวย VAR หรือ VEC 

3.4.2.5 การประมาณคา Impulse Response Function (IRF) และ Forecast-Error 

Variance Decomposition (VD)  

3.4.3 การวิเคราะหเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ใชสําหรับการเก็บขอมูลโดยการ
สัมภาษณเชิงลึกในเรื่องสถานการณการคาขาวไทยในตลาดจีน คูแขงและการแขงขันในปจจุบันและอนาคต 
เปนตน รวมถึงจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีนโดย
เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม โดยนําขอมูลท่ีไดรับมาประมวลผล สังเคราะหและสรุปขอคนพบท่ีจะ
อธิบายเพ่ิมเติมจากผลการศึกษาเชิงปริมาณใหเกิดความชัดเจนมากข้ึน โดยมีการอางคําพูด (quotation) 
เพ่ือเปนหลักฐานประกอบสําหรับประเด็นท่ีนาสนใจ ซ่ึงการอางคําพูดนั้น ถึงแมวาจะเปนการตัดทอน
บางสวนมาจากการสัมภาษณ แตจะไมทําใหความหมายของถอยคําเปลี่ยนแปลงไปแตประการใด 

 
ท้ังนี้ผลการวิเคราะหตางๆขางตน ผูวิจัยจะนําเสนอขอมูลในรูปแบบของตาราง แผนภาพ ประกอบ

ความเรียงตอไป 
 

จากรายละเอียดวิธีการเก็บรวบรวมและวิเคราะหขอมูลท่ีกลาวมาขางตน สามารถสรุปใหสอดคลองกับ
วัตถุประสงคและกรอบแนวคิดของการวิจัยในครั้งนี้ได ดังภาพท่ี 3.1 
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ภาพท่ี 3.1  วิธีการเก็บรวบรวมและวิเคราะหขอมูลในงานวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

ขอมูลทุติยภมู ิ ขอมูลปฐมภูม ิ

การเปรียบเทียบศักยภาพ
การสงออกขาวของไทย

และเวียดนามในตลาดจีน 

การวิเคราะห
สถานการณ  

(SWOT Analysis) 
 

การคาดคะเน อุปสงค
ตอขาวของไทยใน

ตลาดจีน 
 

ปจจัยกําหนดศักยภาพใน
การสงออกขาวของไทยใน

ตลาดจีน 

แนวทางการพัฒนาการสงออกขาว 
ของประเทศไทยในตลาดจีน 

 

• Descriptive 
Method 

• RCA 

• Dynamic RCA 

• Descriptive Method 

• CMS  

• Regression Analysis 

• Descriptive 
Method 

• VAR  

• Regression Analysis 

• Qualitative 
Method 

วิธีการวิเคราะหขอมูล 
 


