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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 ในบทนี้เปนการสรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลเรื่อง การศึกษาเชิงเปรียบเทียบศักยภาพในการสงออก
ขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน รวมถึงขอเสนอแนะตามลําดับหัวขอ ดังตอไปนี้  

                 

5.1  สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 ขาวเปนพืชอาหารหลักสําหรับคนไทยมาเปนระยะเวลาชานาน การปลูกขาวกลายเปนสวนหนึ่งของวิถี
ชีวิตเกษตรกรไทยจนกลายเปนแหลงกําเนิดของความเชื่อ ประเพณี พิธีกรรม และวัฒนธรรมท่ีดีงามสืบ
ตอเนื่องกันมาทุกยุคทุกสมัย นอกจากนี้ การผลิตขาวในแตละปยังมีปริมาณมากเพียงพอท่ีจะเหลือสงออกจน
ทําใหขาวกลายเปนสินคาเกษตรสงออกท่ีสําคัญและทําใหประเทศไทยกาวข้ึนสูการเปนผูสงออกขาวเปนอันดับ
หนึ่งของโลกในชวงเวลากวาสองทศวรรษท่ีผานมา  อยางไรก็ตาม เม่ือป พ.ศ.2555 ท่ีผานมาประเทศไทยไดเริ่ม
สูญเสียตําแหนงการเปนผูสงออกขาวอันดับหนึ่งของโลกใหกับเวียดนาม เชนนี้ ศักยภาพทางการแขงขันใน
ตลาดสงออกขาวของไทยจึงกําลังถูกทาทายจากประเทศคูแขงขันหลักอยางขาวจากประเทศเวียดนามใน
ปจจุบันและอนาคต  สําหรับตลาดสงออกขาวจีนนั้น แมวาท่ีผานมาจีนจะมิไดเปนตลาดสงออกขาวท่ีสําคัญของ
ไทยดังเชนประเทศคูคาหลัก เชน เบนิน อิรัก หรือแอฟริกาใต เปนตน ก็ตาม  แตจีนก็เปนประเทศท่ีมีสัดสวน
ของการขยายตัวในผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติมากและเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องทุกป อันทําใหรายไดเฉลี่ยตอ
หัวของประชากรจีนสูงข้ึนมาโดยตลอด  ดังนั้น จีนจึงเปนตลาดท่ีมีศักยภาพสําหรับขาวคุณภาพสูงของไทยใน
อนาคต  แตกระนั้นก็ตาม ผลการทบทวนงานวิจัยสําคัญในอดีตพบวา การศึกษาศักยภาพในการสงออกขาว
ของประเทศไทยในตลาดจีน โดยเปรียบเทียบกับคูแขงขันหลักในตลาดคือ ประเทศเวียดนาม ยังไมปรากฏวามี
ผูศึกษามากอน  ดวยเหตุผลดังกลาว ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาศักยภาพเชิงเปรียบเทียบการสงออกขาว
ของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีนในครั้งนี้ 

  การวิจัยครั้งนี้จึงมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาเปรียบเทียบศักยภาพทางการสงออกขาวของประเทศ
ไทยและเวียดนามในตลาดจีน  2) เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของประเทศไทยและ
เวียดนามในตลาดจีน  3) เพ่ือคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนในชวงระยะเวลา 10 ป
ขางหนา รวมถึงวิเคราะหการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนตอตัวแปรทางเศรษฐกิจ และ 
4) เพ่ือศึกษาจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีนโดย
เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม โดยอาศัยทฤษฎีตางๆ ท่ีเก่ียวของมาเปนกรอบแนวคิดในการศึกษาครั้งนี้ อัน
ประกอบดวย แนวคิดและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรและบริหารธุรกิจ ซ่ึงไดแก ทฤษฎีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ประกอบดวย ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage: RCA) การวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share 
Analysis: CMS) และทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอร (Porter’s diamond model) รวมถึงทฤษฎีอุปสงค
ทางตรง แนวคิดการวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร (Impulse Response Function) และการวิเคราะห
สถานการณ (SWOT Analysis) มาทําการศึกษา ตลอดจนงานวิจัยตางๆในอดีตท่ีเก่ียวของ  
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 ในสวนของระเบียบวิธีการวิจัยท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้อาศัยวิธีการท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ ในการ
วิเคราะหและสังเคราะหขอมูลท่ีผูวิจัยไดทําการรวบรวมดวยขอมูลทุติยภูมิจากเอกสารตางๆท่ีเก่ียวของท้ัง
แหลงขอมูลภายในและภายนอกประเทศ รวมถึงการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิท่ีไดรับจากการสํารวจโดยมี
ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือ ผูประกอบการสงออกขาวท่ีเปนสมาชิกสมาคมผูสงออกขาวไทย ซ่ึงนํามา
กําหนดเปนขนาดตัวอยางไดเทากับ 132 ราย และอาศัยวิธีการเลือกตัวอยางแบบสุมกระจายอยางงายจาก
รายชื่อผูประกอบการสงออกขาวท่ีเปนสมาชิกสมาคมผูสงออกขาวไทยในการวิจัยเชิงปริมาณ  รวมถึงมีการ
สัมภาษณผูเชิงลึกท่ีกระทําข้ึนภายหลังจากการเก็บขอมูลเชิงปริมาณ เพ่ือใหขอมูลท่ีไดรับมีความชัดเจนในการ
สนับสนุนผลการวิจัยเชิงปริมาณจากผูเก่ียวของจํานวนท้ังสิ้น 5 ราย ก็มีความอ่ิมตัวของขอมูลเพียงพอท่ีจะ
นํามาวิเคราะหใหเห็นถึงประเด็นตางๆในดานจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของ
ประเทศไทยในตลาดจีน ซ่ึงผูวิจัยไดอาศัยวิธีการเลือกตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจงจากกลุมตัวอยางในการวิจัย
เชิงปริมาณและเจาหนาท่ีของภาครัฐและเอกชนท่ีสามารถใหขอมูลดังกลาวได  ซ่ึงเม่ือผูวิจัยไดรับขอมูลตางๆ
แลวก็ไดนํามาวิเคราะหขอมูลดวยวิธีการวิเคราะหท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ โดยในสวนของการวิเคราะห
เชิงปริมาณเปนการนําเอาขอมูลทุติยภูมิท่ีไดรับ เชน ขอมูลพ้ืนฐานท่ีสําคัญ สถานการณท่ัวไปของผลผลิต การ
บริโภค และการนําเขาขาวของจีน เปนตน ตลอดจนขอมูลท่ีไดรับจากการสํารวจ ไดแก ลักษณะท่ัวไปของกลุม
ตัวอยางผูประกอบการสงออกขาวไทย และปจจัยตางๆท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยในตลาด
จีน มาทําการจัดระเบียบและวิเคราะหขอมูลเบื้องตนโดยอาศัยสถิติพ้ืนฐาน ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิต 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เปนตน และใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ พลวัตความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ มาทําการวิเคราะหศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวของประเทศไทยและ
เวียดนามในตลาดจีน  สําหรับการศึกษาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยและเวียดนามใน
ตลาดจีน ไดอาศัยการวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ีกับขอมูลทุติยภูมิ และใชเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอยกับ
ขอมูลปฐมภูมิ เชนเดียวกับการประมาณคาแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนซ่ึงก็ใช
เทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอยเชนกัน สําหรับการวิเคราะหการตอบสนองของราคาใชวิธีการประมาณคาแบบ 
VAR (Vector Autoregressive Model)   นอกจากนี้ ผูวิจัยยังไดมีการวิเคราะหเชิงคุณภาพขอมูลท่ีไดรับจาก
การสัมภาษณเชิงลึกในเรื่องสถานการณการคาขาวไทยในตลาดจีน คูแขงและการแขงขันในปจจุบันและอนาคต 
เปนตน รวมถึงจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีนโดย
เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม โดยนําขอมูลท่ีไดรับมาประมวลผล สังเคราะหและสรุปขอคนพบท่ีจะอธิบาย
เพ่ิมเติมจากผลการศึกษาเชิงปริมาณใหเกิดความชัดเจนมากข้ึน โดยมีการอางคําพูด (quotation) เพ่ือเปน
หลักฐานประกอบสําหรับประเด็นท่ีนาสนใจ ซ่ึงการอางคําพูดนั้น ถึงแมวาจะเปนการตัดทอนบางสวนมาจาก
การสัมภาษณ แตจะไมทําใหความหมายของถอยคําเปลี่ยนแปลงไปแตประการใด   

 สําหรับผลการวิจัยท่ีไดรับสามารถนํามาสรุปและอภิปรายผลการศึกษาโดยจําแนกตามวัตถุประสงค
การศึกษา รวมถึงสรุปผลการศึกษาในภาพรวมไดตามลําดับ ดังตอไปนี้  

 5.1.1  สรุปผลการศึกษาเปรียบเทียบศักยภาพทางการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนาม      
ในตลาดจนี 

   ในภาพรวมมูลคาและสวนแบงตลาดการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนามไป
ยังประเทศจีนในชวงระยะเวลา 5 ปท่ีผานมาระหวางป พ.ศ.2553-2557 นั้นพบวา ประเทศเวียดนามมีมูลคา
และสวนแบงตลาดสงออกขาวโดยรวมในตลาดจีนมากกวาประเทศไทย กลาวคือ ประเทศเวียดนามมีการ
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สงออกขาวไปยังประเทศจีนคิดเปนมูลคาสงออกเฉลี่ย 581.4 ลานเหรียญสหรัฐ มีสวนแบงตลาดเฉลี่ยรอยละ 
34.98 ในขณะท่ีมูลคาสงออกขาวเฉลี่ยของประเทศไทยเทากับ 249.3 ลานเหรียญสหรัฐ โดยมีสวนแบงตลาด
เฉลี่ยเทากับรอยละ 20.79  นอกจากนี้ หากพิจารณาแนวโนมท่ีผานมาแลวก็จะเห็นไดอยางชัดเจนวา แมวา
มูลคาการสงออกขาวของประเทศไทยจะเพ่ิมข้ึนจาก 222.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ.2553 เปน 384.5 
ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2557 แตในดานสวนแบงตลาดกลับลดลงจากรอยละ 33.06 ในป พ.ศ.2553 เหลือ
รอยละ 20.04 ในป พ.ศ.2557  ซ่ึงตรงกันขามกับประเทศเวียดนามท่ีเติบโตอยางกาวกระโดดท้ังในแงมูลคา
สงออกและสวนแบงตลาด โดยมูลคาการสงออกเพ่ิมข้ึนจาก 54.64 ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ.2553 เปน 
891.19 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2557 และสวนแบงตลาดเพ่ิมข้ึนจากรอยละ 8.11 ในป พ.ศ.2553 เปนรอย
ละ 46.44 ในป พ.ศ.2557   

   ผลการวิเคราะหคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ท่ีผูวิจัยคํานวณข้ึนในชวงเวลาเดียวกันระหวางป พ.ศ.2553-2557 พบวา ดัชนีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนามไปยังประเทศจีนมีคา
มากกวา 1 แสดงวาท้ังประเทศไทยและเวียดนามอยูในฐานะท่ีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวไปยัง
ตลาดจีน อยางไรก็ตาม หากพิจารณาโดยเปรียบเทียบขอมูลนับตั้งแตป พ.ศ.2554 เปนตนมา พบวา ประเทศ
เวียดนามมีคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวาประเทศไทยมากในทุกปตั้งแตป พ.ศ.2554-2557  
โดยเฉพาะอยางยิ่งในป พ.ศ.2555 ซ่ึงเปนชวงท่ีราคาขาวสงออกท่ีมีการแขงขันสูงอยางเชน ขาวขาวสงออกของ
ไทยสูงกวาเวียดนามมาก ก็ไดทําใหดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีคาลดลง ในขณะท่ี
ประเทศเวียดนามมีคาดัชนีดังกลาวสูงข้ึนเปนอยางมาก  ดังนั้น ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก
ขาวโดยรวมไปยังประเทศจีนของประเทศเวียดนามมีมากกวาประเทศไทยตลอดระยะเวลาสี่ปท่ีผานมา 

นอกจากนี้ เม่ือพิจารณาคาพลวัตความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวม
ของประเทศไทยและเวียดนามไปยังประเทศจีนระหวางป พ.ศ.2553-2557 โดยรวมพบวา ท้ังประเทศไทยและ
เวียดนามลวนตกอยูในสถานการณเดียวกันท่ีเรียกวา “สวนกระแส” ซ่ึงหมายความวา เปนสถานการณท่ีท้ัง
ประเทศไทยและเวียดนามมีความไดเปรียบในการแขงขันขาวในตลาดจีนเพ่ิมข้ึน แมวาแนวโนมการ
เปลี่ยนแปลงของสัดสวนการสงออกขาวโดยรวมของโลกไปยังประเทศจีนจะลดลงในชวงเวลาดังกลาวก็ตาม 
อยางไรก็ดี คาพลวัตความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศเวียดนามในตลาด
จีนมีคาสูงกวาของประเทศไทย จึงแสดงใหเห็นวา แนวโนมการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนการสงออกขาวโดยรวม
ของประเทศเวียดนามไปยังประเทศจีนมีคาสูงกวาประเทศไทยในชวงเวลาท่ีผานมา  

 5.1.2  สรุปผลการศึกษาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนาม    
ในตลาดจนี 

    ผลการวิเคราะห พบวา ในดานปจจัยการขยายตัวของตลาดและความตองการผลิตภัณฑนั้น  
มูลคาสงออกท้ังของประเทศไทยและเวียดนามในชวง 5 ปท่ีผานมาไดรับอานิสงสจากการขยายตัวของความ
ตองการผลิตภัณฑมากกวาการขยายตัวของตลาดสินคานําเขาท้ังหมด ซ่ึงมีนัยสําคัญท่ีแสดงใหเห็นวาความ
ตองการบริโภคขาวของชาวจีนจากประเทศไทยและเวียดนามท่ีผานมา เปนปจจัยท่ีมีสวนสําคัญตอการเพ่ิมข้ึน
ของมูลคาการสงออกขาวโดยรวมของประเทศท้ังสองมากกวาการเติบโตของตลาด ซ่ึงผลการวิเคราะหในสวนนี้
สอดคลองกับขอมูลอัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคาท้ังหมดและการนําเขาขาวโดยรวมของประเทศจีนใน
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ชวงเวลาเดียวกัน ซ่ึงอัตราการขยายตัวของการนําเขาขาวโดยรวมของจีนสูงกวาการขยายตัวของตลาดนําเขา
ท้ังหมด  

   อยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาโดยเปรียบเทียบพบวา ประเทศไทยไดรับประโยชนมากกวา
ประเทศเวียดนามในท้ังสองดาน กลาวคือ ประเทศไทยไดรับผลประโยชนจากการเติบโตของตลาดนําเขาสินคา 
และการขยายตัวของความตองการขาวจากประเทศไทยท่ีเพ่ิมข้ึน  ท้ังนี้สวนหนึ่งอาจมีสาเหตุมาจากการท่ี
ผูบริโภคชาวจีนสวนใหญมีรายไดเพ่ิมข้ึนจากผลของการพัฒนาเศรษฐกิจในชวงท่ีผานมา ไดหันมาให
ความสําคัญกับการบริโภคขาวท่ีมีคุณภาพสูงและราคาแพงมากข้ึน ทําใหความตองการขาวคุณภาพ เชน ขาว
หอมมะลขิองไทยมีการขยายตัวเพ่ิมข้ึน มีการนําเขาขาวไทยมาวางจําหนายในตลาดจีนซ่ึงกวาครึ่งเปนขาวหอม
มะลิท่ีมีชื่อเสียง (Tang Zhimin & Orrasa Rattana-amornpirom, 2015)  ดังนั้น จึงทําใหมูลคาการสงออก
ในสวนนี้ของประเทศไทยมากกวาเวียดนาม  

   แตหากพิจารณาท่ีปจจัยดานความสามารถในการแขงขัน (Competitiveness effect) แลว 
จะเห็นไดวา มูลคาสงออกของประเทศไทยท่ีไดรับประโยชนจากสวนนี้ไดลดลงอยางมากในชวงระยะเวลา 5 ป
ท่ีผานมา โดยการขยายตัวของมูลคาสงออกขาวอันเนื่องจากความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยได
ลดลงคิดเปนมูลคาเฉลี่ยถึง 7,611.79 ลานเหรียญสหรัฐ ในขณะท่ีประเทศเวียดนามก็ลดลงเชนกันแตนอยกวา
เพียง 1,069.84 ลานเหรียญสหรัฐเทานั้น  ซ่ึงปจจัยดานความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยท่ีลดลงนี้
เอง  ไดเปนสวนสําคัญท่ีทําใหมูลคาสวนแบงตลาดขาวสงออกของไทยในตลาดจีน มีการขยายตัวต่ํากวา
ประเทศเวียดนามระหวางป พ.ศ.2553 และป พ.ศ.2557 โดยมีมูลคาเทากับ 161.7 และ 836.55 ลานเหรียญ
สหรัฐ ตามลําดับ ท้ังๆท่ีประเทศไทยไดรับประโยชนจากการเติบโตของตลาดและการขยายตัวของความ
ตองการขาวมากกวาประเทศเวียดนาม  ท้ังนี้สาเหตุสําคัญประการหนึ่งท่ีทําใหความสามารถในการแขงขันขาว
สงออกโดยรวมของประเทศไทยลดลงก็คือ การท่ีราคาขาวสงออกสําคัญท่ีมีการแขงขันสูงกับเวียดนามโดยตรง
ในตลาดจีน อันไดแก ขาวขาวทุกชนิดของประเทศไทยมีราคาสูงกวาประเทศเวียดนามตลอดชวงระยะเวลาท่ี
ผานมา (ไมนับรวมขาวหอมมะลิท่ีมีคุณภาพสูง บริโภคเฉพาะกลุม และมีราคาแพงอยูแลว) แมวาปริมาณการ
นําเขาขาวโดยรวมในตลาดจีนจะมีการขยายตัวมากท่ีสุดก็ตาม แตราคาขาวขาวสงออกทุกชนิดของประเทศไทย
ก็ไดปรับตัวเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดเชนเดียวกัน ซ่ึงการปรับเพ่ิมของราคาสงออกของขาวไทยดังกลาว ประกอบกับการ
ท่ีราคาสงออกขาวไทยท่ีสูงกวาเวียดนามอยูแลว ก็ไดบั่นทอนความสามารถในการแขงขันของขาวไทย ซ่ึงเปน
ปจจัยท่ีมีผลตอศักยภาพในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยในตลาดจีนชวงท่ีผานมามากท่ีสุด   

ผลการวิจัยขางตนจึงสรุปไดวา ศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมไปยัง
ตลาดจีนของประเทศไทยนั้นนอยกวาประเทศเวียดนามในชวงระยะเวลาหาปท่ีผานมา ซ่ึงสอดคลองกับ
งานวิจัยของตลาดอ่ืนๆในอดีต เชน งานวิจัยของ อัทธ พิศาลวานิช และคณะ (2554) ท่ีพบวา ประเทศไทย
สูญเสียศักยภาพในการแขงขันขาวสงออกใหกับประเทศเวียดนามในตลาดอาเซียน เปนตน  โดยมีสาเหตุสําคัญ
มาจากปจจัยดานความสามารถในการแขงขันของขาวไทยท่ีไมสนับสนุนตอการเพ่ิมมูลคาสงออกขาวโดยรวม
ของประเทศไทย 

สําหรับผลการวิเคราะหปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของประเทศไทยและ
เวียดนามในตลาดจีนดวยเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอย (Regression Analysis) นั้น  ผูวิจัยไดทําการเก็บ
รวบรวมขอมูลระดับความคิดเห็นของผูประกอบการสงออกในลักษณะของศักยภาพเชิงเปรียบเทียบ ดวยขอ
คําถามท่ีพัฒนาข้ึนจากทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอรมาประยุกตใช อันทําใหสามารถจําแนกปจจัยท่ีเปน
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ศักยภาพเชิงเปรียบเทียบของการสงออกขาวของไทยและเวียดนามในตลาดจีนซ่ึงเปนตัวแปรอิสระไดเปน 5 
ดานหลักดวยกัน ไดแก ดานปจจัยการผลิตภายในประเทศ  ดานการแขงขันหรือกลยุทธของผูสงออก  ดานอุป
สงคและความตองการในตลาดจีน  ดานอุตสาหกรรมท่ีเชื่อมโยงและสนับสนุนกัน  และดานนโยบายของ
ภาครัฐ รวมเปนจํานวนตัวแปรอิสระท้ังสิ้น 22 ตัวแปร และตัวแปรตามคือ สัดสวนการสงออกขาวในตลาดจีน
ของผูสงออกขาวไทย ซ่ึงผลการศึกษาพบวา ตัวแปรอิสระท่ีมีความสัมพันธทําใหสัดสวนการสงออกขาวในตลาด
จีนของผูสงออกขาวไทยเพ่ิมข้ึนไดมากท่ีสุดในตลาดจีนตามความคิดเห็นของผูประกอบการ ประกอบดวย 1) 
การท่ีประเทศไทยมีโครงสรางพ้ืนฐานดีกวา  2) การท่ีประเทศไทยมีความไดเปรียบทางดานตราสินคาและ
ความมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับมากกวา  และ 3) การท่ีประเทศไทยมีระบบชลประทานท่ัวถึงเพียงพอ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ตามลําดับ  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยในอดีตของอัทธ พิศาลวานิช และคณะ 
(2554) ท่ีพบผลการศึกษาท่ีคลายคลึงกันวา ประเทศไทยมีศักยภาพมากกวาประเทศเวียดนามในดานพันธุขาว 
คุณภาพขาว ความชํานาญของชาวนา โครงสรางพ้ืนฐาน และเทคโนโลยีการสีขาว เปนตน จึงทําใหขาวไทยมี
ชื่อเสียงและเปนท่ียอมรับของผูบริโภคมากกวาขาวเวียดนามในปจจุบัน  เชนเดียวกับงานวิจัยของอัครพงศ      
อ้ันทอง และคณะ (2553) ท่ีไดชี้ใหเห็นวา หากเปรียบเทียบขาวไทยกับขาวอ่ืนๆแลว ขาวไทยจัดเปนสินคา
คุณภาพพรีเม่ียมในตลาดขาวจีน เม่ือคนจีนมีฐานะทางเศรษฐกิจดีข้ึนก็จะหันมาบริโภคขาวไทยทดแทนขาว
อ่ืนๆเพ่ิมข้ึน 

จากผลการวิเคราะหท้ังหมดขางตน สามารถสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการสงออกขาว
ไทยเก่ียวกับปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนาม
ในตลาดจีนในครั้งนี้ ไดดังภาพท่ี 5.1    
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หมายเหต:ุ  √ หมายถึง เห็นดวยมาก - หมายถึง เห็นดวยปานกลาง × หมายถึง เห็นดวยนอย      * หมายถงึ ปจจัยที่มีผลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
ภาพท่ี 5.1  ความคิดเห็นของผูประกอบการสงออกขาวไทยเก่ียวกับปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพเชิงเปรียบเทียบ 

ในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน 
ท่ีมา:  จากการคํานวณของผูวิจัย 

ดานปจจัยการผลิตภายในประเทศ 
√ ไทยมโีครงสรางพ้ืนฐานดีกวา*  

× ไทยมีตนทุนการผลิตขาวท่ีต่ํากวา 

- ผูสงออกไทยเขาถึงแหลงเงินทุนได
งาย 
× ไทยมีความไดเปรียบเรื่องคาจาง
แรงงาน 
×  ไ ท ย มี ค ว า ม ไ ด เ ป รี ย บ เ รื่ อ ง
ประสิทธิภาพของแรงงาน 
× ไทยมีเทคโนโลยีเพาะปลูก/พัฒนา
พันธุขาวดีกวา 
× ไทยมีระบบชลประทานท่ัวถึงและ
เพียงพอ* 
 

ดานการแขงขันหรือกลยุทธ            
ของผูสงออก 

×ความสามารถในการรักษาสวนแบง
ตลาดของไทยในอนาคตมีมากกวา 
×  ไทยมีความได เปรี ยบทางด าน     
ราคาขาว 
- ไ ท ย มี ค ว า ม ไ ด เ ป รี ย บ ด า น
ประสิทธิภาพในกิจกรรมการสงเสริม
การตลาด  
√  ไทยมีความไดเปรียบทางดานตรา
สินค าและความมีชื่ อ เสี ยงเปน ท่ี
ยอมรับมากกวา*  
 

ดานอุปสงคและความตองการ       
ในตลาดจีน 

- ไทยมีความไดเปรียบเรื่องระบบ   
โลจิสติกสและการขนสงขาวภายใน
ตลาดจีนมากกวา 
- คุณภาพขาวไทยตรงตามความ
ตองการของผูบริโภคในตลาดจีน
มากกวา 
- ผูบริโภคชาวจีนสวนใหญยินยอม
จายเงินเพ่ิมข้ึน เพ่ือท่ีจะซื้อขาว
คุณภาพดีจากไทย 
 

ดานอุตสาหกรรมท่ีเชื่อมโยงและสนับสนุนกัน 
× ชาวนากับโรงสีของไทยมีการชวยเหลือสนับสนุนกันมากกวา 
× โรงสีกับผูสงออกของไทยมีการชวยเหลือสนับสนุนกันมากกวา 
√  การรวมกลุมในการสงออกของผูสงออกไทยมีความเขมแข็งมากกวา 
√  ผูสงออกไทยสามารถหาพันธมิตรทางธุรกิจหรือผูรวมงานทองถ่ินใน
ตลาดจีนไดงายกวา 

ดานนโยบายของภาครัฐ 
× นโยบายชวยเหลือดานการผลิตและปจจัยการผลิตของไทยมี
มาตรการท่ีดีกวา 
× นโยบายชวยเหลือดานการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน (เชน การ
เพ่ิมสวนแบงตลาด การขยายตลาดภายในประเทศคูคา การใชกลยุทธ 
ดานการตลาด) ดีกวา 
× นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนดานราคาขาวสงออกของไทย มี
ความเหมาะสมและไดเปรียบมากกวา 
× โดยรวมแลว นโยบายชวยเหลือผูสงออกขาวไปยังตลาดจีนของไทยมี
ความไดเปรียบมากกวา 
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5.1.3  สรุปผลการคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนในชวงระยะเวลา 10 ป
ขางหนา และการวิเคราะหการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนตอตัวแปรทางเศรษฐกิจ 

ผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวไทยท้ังหมดในตลาดจีน พบวา ปริมาณการนําเขาขาวไทย
ท้ังหมดในตลาดจีนมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงของราคาขาวสงออกเฉลี่ยของไทย ผลิตภัณฑมวลรวม
ประชาชาติของจีน และอัตราแลกเปลี่ยน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01  โดยในภาพรวมขาวสงออก
ของไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสูงเม่ือเปรียบเทียบกับขาวสงออกของ
เวียดนาม ในขณะท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดตํ่า ซ่ึงสะทอนใหเห็นวา ขาวสงออกของไทยในตลาด
จีนเปนสินคาระดับพรีเม่ียมในสายตาของชาวจีนมีราคาสูงหากเปรียบเทียบกับขาวจากเวียดนาม ซ่ึงผล
การศึกษานี้สอดคลองกับงานวิจัยในอดีตของอัครพงศ อ้ันทอง และคณะ (2553) ตามท่ีกลาวมาแลว  แต
อยางไรก็ตาม ขาวสงออกจากประเทศไทยก็ยังเปนสินคาปกติ และเม่ือผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภคขาว
สงออกของไทยมากข้ึนดวย ซ่ึงสอดคลองกับพฤติกรรมการบริโภคขาวของชาวจีนท่ีมีรายไดสูงจะนิยมบริโภค
ขาวหอมมะลิของไทย  กระนั้นก็ตาม การเปลี่ยนแปลงของราคาขาวขาวสงออกเฉลี่ยของประเทศเวียดนามไมมี
ผลตอปริมาณการนําเขาขาวไทยท้ังหมดในตลาดจีน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงทําใหเห็นภาพท่ี
ชัดเจนยิ่งข้ึนวา ตลาดขาวสงออกของไทยในตลาดจีนโดยรวมเปนตลาดขาวพรีเม่ียมอยางเชนขาวหอมมะลิไทย  
นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังพบวา หากเงินบาทออนคาลงเม่ือเทียบกับเงินดอลลารสหรัฐ ก็จะทําใหปริมาณการ
นําเขาขาวไทยท้ังหมดในตลาดจีนเพ่ิมข้ึนดวย แตผลการเปลี่ยนแปลงดังกลาวจะเกิดข้ึนอยางชัดเจนในปตอไป 

สวนผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวขาวไทยในตลาดจีน พบวา ปริมาณการนําเขาขาวขาวไทย
ในตลาดจีนมีความสัมพันธกับราคาขาวขาวสงออกเฉลี่ยของไทย ราคาขาวขาวสงออกเฉลี่ยของประเทศ
เวียดนาม ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีน และอัตราแลกเปลี่ยน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
และ 0.05 ตามลําดับ  โดยขาวขาวสงออกของไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา
และอุปสงคตอรายไดสูง หรืออีกนัยหนึ่งก็คือ แมขาวขาวสงออกของไทยจะเปนสินคาปกติสําหรับผูบริโภคชาว
จีน ซ่ึงเม่ือผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภคขาวขาวสงออกของไทยมากข้ึนดวยก็ตาม  แตหากเปรียบเทียบ
กับขาวขาวสงออกของเวียดนามแลว ขาวขาวสงออกของไทยในตลาดจีนถือเปนสินคาไมจําเปนซ่ึงหากมีการ
เปลี่ยนแปลงในราคาก็จะสงผลตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขามากกวาขาวขาวของเวียดนามซ่ึงเปน
สินคาทดแทนกันได  แตอยางไร ก็ตาม ผลการวิจัยกลับพบวา การท่ีเงินบาทแข็งคาข้ึนหรือคาเงินดอลลาร
สหรัฐออนคาลงนั้นจะสงผลทําใหปริมาณนําเขาขาวขาวไทยในตลาดจีนลดลง ซ่ึงอาจอธิบายไดวา การแข็งคา
ของเงินบาทหรือออนคาลงของเงินดอลลารสหรัฐจะทําใหผูนําเขาขาวในตลาดจีนหันไปนําเขาขาวท่ีมีราคาสูง
เชนขาวหอมมะลิไทยโดยอาศัยขอไดเปรียบของอัตราแลกเปลี่ยนท่ีเงินดอลลารสหรัฐท่ีมีคาออนลงแทนก็เปนไป
ได  แตการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนดังกลาวจะใชระยะเวลาเวลาในการสงผลตอการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการนําเขาขาวขาวไมใชการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนท่ีเกิดข้ึนในปจจุบันอันเปนไปตามปกติ
ของการคาระหวางประเทศ   

ผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีน พบวา การเปลี่ยนแปลงในปริมาณ
การนําเขาขาวหอมมะลไิทยในตลาดจีนมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงราคาขาวหอมมะลิสงออกเฉลี่ยของ
ไทย การเติบโตของผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีน และการเปลี่ยนแปลงอัตราแลกเปลี่ยน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ  โดยขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความ
ยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและอุปสงคตอรายไดสูง หรือกลาวไดวา ขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีนเปนสินคา
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ระดับพรีเม่ียมในสายตาของชาวจีนท่ีมีราคาสูงเปนสินคาไมจําเปน แตหากผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภค
ขาวหอมมะลิมากข้ึนดวย  ในทํานองเดียวกัน การเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยน (บาทตอดอลลารสหรัฐ) 
จะสงผลกระทบตอปริมาณการนําเขาขาวหอมมะลไิทยของตลาดจีนในทิศทางตรงกันขาม อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ดวย  แตการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนดังกลาวจะใชระยะเวลาเร็วกวาในกรณีของ
ขาวขาวคือ การหันเหทิศทางการนําเขาขาวจะเกิดข้ึนทันทีในปจจุบันท่ีอัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทและ
เงินดอลลารสหรัฐมีการเปลี่ยนแปลง ซ่ึงสวนหนึ่งสะทอนใหเห็นวา ขาวหอมมะลิไทยยังเปนท่ีตองการหรือไดรับ
ความนิยมจากตลาดจีนคือ เม่ือผูนําเขามีขอไดเปรียบในเรื่องของอัตราแลกเปลี่ยนท่ีคาเงินดอลลารสหรัฐออน
ลง ก็จะมีการนําเขาขาวหอมมะลิไทยเพ่ิมข้ึนในปจจุบันทันที  แตกระนั้นก็ตาม การหันเหทิศทางการนําเขาขาว
หอมมะลิไทยจะเกิดข้ึนได ยังคงตองพิจารณาขนาดของการเปลี่ยนแปลงระหวางคาเงินหยวนและคาเงินบาท
เม่ือเทียบกับเงินดอลลารสหรัฐดวยเชนกัน 

สําหรับผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวเหนียวไทยในตลาดจีน พบวา การเปลี่ยนแปลงปริมาณ
การนําเขาขาวเหนียวไทยในตลาดจีนมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงของราคาขาวเหนียวสงออกเฉลี่ยของ
ไทย ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีน และอัตราแลกเปลี่ยน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  โดย        
ขาวเหนียวไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและอุปสงคตอรายไดสูงหรือเปน
สินคาไมจําเปน แตหากผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภคขาวเหนียวไทยมากข้ึน เนื่องจากขาวเหนียวไทยแม
จะไมไดรับความนิยมเหมือนขาวหอมมะลิ แตชาวจีนท่ีบริโภคขาวเหนียวก็ชื่นชอบขาวเหนียวไทย เพราะขาว
เหนียวของไทยมีคุณลักษณะคอนขางแตกตางจากขาวของคูแขงขัน (product differentiation) และจํานวน
ประเทศคูแขงขันในการสงออกขาวเหนียวยังมีไมมากนัก กลาวคือ ขาวสงออกของเวียดนามสวนใหญเปนขาว
ขาว ซ่ึงแมวาจะทดแทนกับขาวขาวและขาวหอมมะลิของไทยไดดีแตยังไมสามารถทดแทนกับขาวเหนียว
สงออกของไทยไดมากนัก ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาในอดีตของอรวรรณ ศรีโสมพันธ และคณะ (2556) ท่ี
ไดสรุปวา การท่ีขาวเหนียวไทยยังคงครองสวนแบงในตลาดโลกไดมากกวารอยละ 95 นั้น เนื่องจากยังคงรักษา
ตลาดขาวเหนียวคุณภาพดี ซ่ึงถือเปนจุดแข็งเพียงอยางเดียวท่ีประเทศไทยไดเปรียบคูแขงการสงออกขาว
เหนียวคือเวียดนามท่ีมีราคาสงออกต่ํากวา  นอกจากนี้ ผลการศึกษาของผูวิจัยในครั้งนี้ยังพบดวยวา หากราคา
ขาวเหนียวสงออกไทยเฉลี่ยในปจจุบันลดลง ก็จะสงผลทําใหปริมาณนําเขาขาวเหนียวของไทยในตลาดจีน
เพ่ิมข้ึนอยางชัดเจนในอีก 6 เดือนขางหนา  

ในสวนของผลการคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีน พบวา ในระยะเวลา       
10 ปขางหนา (พ.ศ.2567) ปริมาณนําเขาขาวสงออกของไทยท้ังหมดในตลาดจีนจะเพ่ิมข้ึนเปน 1.037 ลานตัน 
หรือเฉลี่ยปละไมต่ํากวา 900,000 ตัน โดยจําแนกเปนการนําเขาขาวขาวมากท่ีสุด เฉลี่ยปละไมต่ํากวา 
750,000 ตัน รองมาไดแก ขาวหอมมะลิและขาวเหนียว โดยมีปริมาณนําเขาเฉลี่ยปละไมต่ํากวา 140,000 ตัน 
และ 60,000 ตัน ตามลําดับ   

สําหรับผลศึกษาการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในกรณีเกิดการ
เปลี่ยนแปลงอยางฉับพลัน (shock) ของตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีอยูในแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศ
ไทยในตลาดจีนขางตน ซ่ึงผลการวิจัยสวนนี้ผูวิจัยไดนําไปกําหนดเปนขอเสนอแนะตอไปเก่ียวกับการกําหนด
มาตรการเฉพาะหนาในการสนับสนุนการสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในอนาคตนั้น มีสาระสําคัญกลาวคือ 
เม่ือพิจารณาผลกระทบของตัวแปรทางเศรษฐกิจตอราคาสงออกขาวโดยรวมและราคาขาวขาว พบวา การ
เปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของอัตราแลกเปลี่ยนจะทําใหเกิดความผันผวนตอราคาขาวสงออกโดยรวมของไทย
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มากท่ีสุด ซ่ึงตรงกันขามกับตัวแปรรายไดหรือผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีนท่ีการตอบสนองของราคา
จะเกิดข้ึนชากวาตัวแปรอ่ืนๆ และแทบไมมีความผันผวนเกิดข้ึนเลย  ในขณะท่ีผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
ของรายไดหรือผลิตภัณฑประชาชาติของจีนท่ีไมคาดหมายหรือฉับพลันจะสงผลทําใหเกิดความผันผวนตอราคา
สงออกขาวหอมมะลิใหข้ึนลงเปนอยางมากและยาวนานกวา และการตอบสนองของราคาขาวหอมมะลิไทยตอ
การเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของปริมาณนําเขาขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีนจะเกิดข้ึนเร็วกวาในกรณีของขาว
ขาว  สําหรับการตอบสนองของราคาขาวเหนียวสงออกของไทยนั้น พบวา จะเกิดข้ึนเร็วและมีความผันผวนข้ึน
ลงอยางชัดเจนยาวนานกวาขาวประเภทอ่ืนๆในทุกตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีทําการวิเคราะห โดยเฉพาะการ
เปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันในราคาสงออกขาวเหนียวเองก็จะสงผลกระทบตอตัวมันเองในระยะเวลาเกินกวา 10 
ไตรมาสกอนท่ีจะเริ่มปรับตัวเขาสูเสถียรภาพในระยะตอไป เชนเดียวกันกับในกรณีของผลกระทบจากการ
เปลี่ยนแปลงของรายไดหรือผลิตภัณฑประชาชาติของจีนท่ีไมคาดหมายหรือฉับพลัน ก็จะสงผลทําใหเกิดความ
ผันผวนตอราคาสงออกขาวเหนียวของไทยเปนระยะเวลาหลายไตรมาส  ในขณะท่ีการตอบสนองของราคาขาว
เหนียวตอการเปลี่ยนแปลงของปริมาณนําเขาขาวเหนียวของจีนและอัตราแลกเปลี่ยน แมจะใชเวลาเร็วกวาใน
การปรับตัวเขาสูเสถียรภาพระยะยาวคือ ไมเกิน 10 ไตรมาส แตก็ถือวากินระยะเวลายาวนานกวาเม่ือ
เปรียบเทียบกับในกรณีขาวสงออกของไทยประเภทอ่ืนๆในตลาดจีน ผลการศึกษาในสวนนี้จึงชวยยืนยันผล
วิเคราะหท่ีสําคัญในสวนกอนหนาท่ีวา ขาวหอมมะลิไทยมีคุณลักษณะเฉพาะตัวท่ีแตกตางจากขาวของคูแขงขัน
และเปนสินคาพรีเม่ียมในตลาดจีน ดังนั้น การท่ีผูบริโภคชาวจีนจะบริโภคขาวชนิดนี้เพ่ิมข้ึน สวนมากก็จะเกิด
จากการมีรายไดเพ่ิมข้ึน จึงทําใหตัวแปรรายไดนี้มีอิทธิพลตอการตอบสนองของราคามากกวาและเร็วกวาใน
กรณีของขาวขาว ท่ีแมจะมีปริมาณสงออกไปยังตลาดจีนมากกวาแตก็มีการแขงขันทางดานราคาสูง จึงมัก
เปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลของตัวแปรท่ีมีความผันผวนข้ึนลงระยะสั้นอยูตลอดเวลาอยางเชน อัตรา
แลกเปลี่ยนและราคาของคูแขง เปนตน  ซ่ึงเหตุผลนี้สะทอนใหเห็นไดจากผลการวิเคราะหสวนประกอบของ
ความผันผวนในราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีน กลาวคือ  ขนาดความผันผวนของตัวแปรอัตรา
แลกเปลี่ยนจะมีอิทธิพลตอความแปรปรวนของราคาสงออกขาวโดยรวมและขาวเหนียวของไทยมากท่ีสุด  
เชนเดียวกับขนาดความผันผวนของราคาขาวขาวสงออกของเวียดนามและอัตราแลกเปลี่ยนมีอิทธิพลตอความ
แปรปรวนของราคาสงออกขาวขาวของไทยมากท่ีสุด ตามลําดับ  ในขณะท่ีขนาดความผันผวนของรายไดหรือ
ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีนมีอิทธิพลตอความแปรปรวนของราคาสงออกขาวหอมมะลิไทยมากท่ีสุด         

5.1.4  สรุปผลการศึกษาจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทย      
ในตลาดจีนโดยเปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม   

ผูวิจัยไดทําการสรุปผลการศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของ
ประเทศไทยในตลาดจีน ดังแสดงในตารางท่ี 5.1    
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ตารางท่ี 5.1  สรุปผลการศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ในการสงออกขาวของประเทศไทย            
ในตลาดจีน 

จุดแข็ง    จุดออน 

- พ้ืนท่ีกายภาพท่ีเหมาะสมและมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกขาว
จํานวนมาก 

- พันธุขาวหอมมะลิ เปนท่ีตองการของตลาดจีน 
ในขณะท่ี เวียดนามคูแข ง ขันและจีน เองก็ไม
สามารถเพาะปลูกพันธุขาวชนิดนี้ไดเชนเดียวกับ
ประเทศไทย 

- การบริหารจัดการ ไดแก การจัดสงสินคาตรงเวลา 
การมี เ งินทุนสนับสนุนการดํ า เนินงานอยาง
เพียงพอ อันทําใหสามารถขายสินคาเปนเงินเชื่อได 
ในขณะท่ีคูแขงขันหลักยังขายเปนเงินสด 

- ตราสินคาท่ีเปนท่ียอมรับของผูบริโภคชาวจีน
มากกวา ซ่ึงผูบริโภคชาวจีนท่ีมีรายไดสูงข้ึนสวน
ใหญจะมองเรื่องตราสินคาเปนสวนสําคัญในการ
ตัดสินใจซ้ือสินคา 
 

- ราคาขาวสงออกของไทยสูงกวาเวียดนาม 
- คํานิยามเก่ียวกับตัวผูสงออกไทยไมมีความชัดเจน

วาใครเปนผูสงออกบาง ท่ีผานมาโรงสี เองก็
สามารถสงออกขาวโดยตรงไปยังตางประเทศได 
ในขณะเดียวกัน เม่ือตลาดสงออกไมดี ผูสงออก
ข า ว บ า ง ส ว น ก็ หั น ก ลั บ ม า ทํ า ก า ร ต ล า ด
ภายในประเทศเสียเอง ทําใหการพัฒนาตลาด
สงออกขาวเปนไปอยางไมมีทิศทาง และมีการตัด
ราคากันเอง  ในขณะท่ีเวียดนามมีความเปน
เอกภาพมากกวาเนื่องจากดําเนินการโดยภาครัฐ 
มีการทําตลาดขาวแบบทีมเดียว โดยรัฐบาลเปน
ผูนําในการหาตลาด การสงออกขาวของเวียดนาม
จึงมีปริมาณและมูลคาการคาสูง 

- การบริหารจัดการในเรื่องคาจางแรงงานและคา
ขนสง เพราะไทยไมมีกองเรือในการขนสงสินคา
ระหวางประเทศเปนของตนเอง ทําใหตองพ่ึงพา
การขนสงสินคาจากกองเรือตางประเทศ จึงมี
คาใชจายดานขนสงขาวท่ีสูงกวาเวียดนามท่ีมีกอง
เรือเปนของตนเอง รวมถึงเวียดนามสภาพท่ีตั้ง
ทางภูมิศาสตรท่ีใกลกับประเทศจีนมากกวาไทย 

- ภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวของกับการสงออกขาว
ของไทยมีการปรับตัวในการแขงขันท่ีชากวา
เวียดนาม โดยรัฐบาลเวียดนามมีการจัดสรรเงิน
งบประมาณจํานวนมากในการวิจัยและพัฒนา
พันธุขาว การพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานในบริเวณ
แหลงเพาะปลูกขาวท่ีสําคัญใหเปนแหลงปลูกขาว
เพ่ือการสงออก อันไดแก บริเวณสามเหลี่ยมปาก
แมน้ําโขงและปากแมน้ําแดง เปนตน    
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ตารางท่ี 5.1  (ตอ)  

โอกาส    อุปสรรค 

- แมจีนเปนประเทศท่ีมีการผลิตขาวเปนจํานวนมาก
ในแตละปก็ตาม แตก็ยังไมเพียงพอตอการบริโภค
ภายในประเทศ 

- ชาวจีนมีรายไดเพ่ิมข้ึนทําใหรสนิยมการบริโภคขาว
ของชาวจีนเปลี่ยนแปลงไปโดยหันมาบริโภคขาวท่ี
มี คุณภาพสูง  เชน ขาวหอมมะลิ ไทยมากข้ึน 
ในขณะท่ีรัฐบาลจีนยังไมสามารถปรับปรุงพันธุขาว
ให สามารถ เ ทียบได กับข า ว คุณภาพสู งจาก
ตางประเทศ 

- การขยายตัวทางเศรษฐกิจของจีนทําใหมีการ
เปลี่ยนแปลงการใชประโยชนจากท่ีดินเดิมจากการ
เพาะปลูกขาวไปเปนพ้ืนท่ีอุตสาหกรรมแทน ซ่ึงทํา
ใหพ้ืนท่ีเพาะปลูกขาวลดลง ซ่ึงเปนโอกาสของไทย
ในการสงออกขาวไปยังตลาดจีนไดมากยิ่งข้ึน 

- การนําเขาขาวของจีนใชระบบการจัดการโควตา 
แมดานหนึ่งจะเปนอุปสรรคตอการคาเสรี แตอีก
ดานหนึ่งก็เปนโอกาสของผูประกอบการสงออก
ขาวไทยในการรักษาตลาดสงออกขาวในจีน 
เนื่องจากการจัดสรรโควตาจะพิจารณาจากประวัติ
การสงออกท่ีผานมาในปกอนๆ 

- จีนเปนประเทศนาดใหญ มีประชากรจํานวนมาก
ทําใหมีความแตกตางของวัฒนธรรมและรสนิยม
ในการบริ โภค ท่ี ไม เ ห มือน กันและ มีคว าม
หลากหลาย         ชาวจีนตอนเหนือของแมน้ํา
แยงซีนิยมบริโภคขาวเมล็ดสั้น ขณะท่ีตอนใตนิยม
บริโภคขาวเมล็ดยาวเชน ขาวหอมมะลิไทย จึง
เปนอุปสรรคตอการขยายตลาดโดยรวม 

- คูแขงขันหลักอยางเวียดนามได มีการพัฒนา
ศักยภาพในการแขงขันขาวท้ังระบบตั้งแตตนน้ํา
ไปจนถึงปลายน้ํา อันทําใหเปนอุปสรรคตอขาว
สงออกของไทยมากข้ึน 

- ขาวเปนสินคาโภคภัณฑซ่ึงราคาและคุณภาพเปน
ปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ แตการปรับเพ่ิม
ราคาก็ทําไดลําบาก เนื่องจากผูซ้ือมีทางเลือกมาก
หากราคาขาวสูงเกินไปผูบริโภคก็จะหันไปบริโภค
ขาวชนิดอ่ืนทดแทนไดงาย สงผลทําใหการทํา
ตลาดขาวสงออกจําเปนตองไดรับการดูแลจาก
ภาครัฐดวยนโยบายระยะยาวเปนระบบและมี
ยุทธศาสตรท่ีชัดเจน 

- ใน ทัศนะของผู ส ง ออกข า ว ไทย  ยั ง เห็ นว า 
หนวยงานภาครัฐของไทยยังขาดการดําเนิน
นโยบายและยุทธศาสตรขาวสงออกอยางเปน
ระบบ รวมถึงความชัดเจนและจริงจังในการนํา
นโยบายลงสูภาคปฏิบัติเพ่ือใหเกิดผลระยะยาว
อยางจริงจัง 

- การกําหนดมาตรฐานขาวสงออกของไทยใน
ปจจุบันยังจํากัดอยูเพียงขาวไมก่ีชนิด ซ่ึงทําให
เปนอุปสรรคและขอจํากัดในการขยายตลาดขาว
สงออกชนิดอ่ืนๆท่ีเปนท่ีตองการและมีศักยภาพ
ในการทําตลาดในตางประเทศ 
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ตารางท่ี 5.1  (ตอ)  

โอกาส    อุปสรรค 

 - การขาดความชัดเจนวา ใครเปนผูสงออกขาวของ
ไทยกันแนระหวางโรงสีหรือผูสงออก ทําใหเกิด
การแขงขันท่ีไมเปนธรรมระหวางผูประกอบการ
ไทยท้ังสองฝาย อันทําใหสูญเสียศักยภาพในการ
แขงขันของผูประกอบการไทยโดยรวม เพราะมี
ตนทุนการดําเนินงานไมเทากัน ดังคําพูดท่ีกลุม
ตัวอยางใหความคิดเห็นไววา “...ลองคิดดูคือ 
โรงสีอยากทําสงออกผมไมไดวานะใครสงออก แต
มันตองอยูในกติกาเดียวกันใชไหมในทางภาษี 
โรงสีส งออกก็ได เปรียบเรา  เพราะโรงสี ซ้ือ
ขาวเปลือกจากชาวนาไมตองเสียภาษีหัก ณ ท่ี
จาย 0.75% ฉะนั้นเขาเอาขาวไปสงออกก็ไดถูก
กวาเราอยางนอย 0.75 %” เปนตน 

- ระบบโควตาการนําเขาขาวของจีนยังไมเปดกวาง
ตามกลไกการคาเสรี  

- ปญหาขาวปลอมปน จากการท่ีผูนําเขาจีนเอาเขา
เปนกระสอบใหญไปรีแพ็คใหม (บรรจุใหม) โดย
ปนกับขาวชนิดอ่ืนๆท่ีมีคุณภาพต่ํากวาเปนแพ็ค
เล็ก เพ่ือจําหนายปลีกใหกับผูบริโภคชาวจีน ซ่ึงทํา
ใหชาวจีนเขาใจผิดวา เปนขาวท่ีมาจากประเทศ
ไทยโดยตรง 
 

ท่ีมา: จากการสรุปของผูวิจัย 
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  5.1.5  สรุปและอภิปรายผลการศึกษาในภาพรวม 

   จากสรุปผลการศึกษาเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพท้ังหมดขางตนนั้น สามารถอภิปรายผลใน
ภาพรวมไดวา ศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมไปยังตลาดจีนของประเทศไทยนอยกวา
ประเทศเวียดนามในชวงระยะเวลาหาปท่ีผานมา กลาวคือ ประเทศไทยไดรับประโยชนมากกวาประเทศ
เวียดนามในดานการเติบโตของตลาดนําเขาสินคาและการขยายตัวของความตองการขาวของจีนจากประเทศ
ไทยเพ่ิมข้ึน แตปจจัยดานความสามารถในการแขงขันของขาวไทยท่ีลดลงอยางมากไมสนับสนุนตอการสงออก
ขาวโดยรวม จึงทําใหศักยภาพเชิงเปรียบเทียบโดยรวมของไทยในการสงออกขาวไปยังตลาดจีนนั้นต่ํากวา
ประเทศเวียดนาม  โดยเม่ือพิจารณาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพเชิงเปรียบในการสงออกขาวของของไทยเองก็มี
นอยกวาประเทศเวียดนามเกือบทุกดาน มีเพียงปจจัย 3 ดานเทานั้นท่ีผูสงออกขาวไทยเห็นวา ประเทศไทยเอง
มีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ ไดแก การมีโครงสรางพ้ืนฐานท่ีดีกวา  การมีความไดเปรียบทางดานตรา
สินคาและความมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับมากกวา  และการมีระบบชลประทานท่ัวถึงเพียงพอ  ซ่ึงสอดคลองกับ
ผลการสัมภาษณเชิงลึกผูประกอบการในดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค รวมถึงงานวิจัยท่ีสําคัญใน
อดีตท่ีพบผลการศึกษาท่ีคลายคลึงกันวา ประเทศไทยมีศักยภาพมากกวาประเทศเวียดนามในดานพันธุขาว 
คุณภาพขาว ความชํานาญของชาวนา โครงสรางพ้ืนฐาน และเทคโนโลยีการสีขาว เปนตน จึงทําใหขาวไทยมี
ชื่อเสียงและเปนท่ียอมรับของผูบริโภคมากกวาขาวเวียดนามในปจจุบัน โดยเฉพาะในตลาดจีนนั้น หาก
เปรียบเทียบขาวไทยกับขาวอ่ืนๆแลว ขาวไทยจัดเปนสินคาคุณภาพพรีเม่ียมในตลาดขาวจีน เม่ือคนจีนมีฐานะ
ทางเศรษฐกิจดีข้ึนก็จะหันมาบริโภคขาวไทยทดแทนขาวอ่ืนๆเพ่ิมข้ึน จึงทําใหมีการคาดคะเนไดวา อุปสงคตอ
ขาวของประเทศไทยในตลาดจีนชวงระยะเวลา 10 ปขางหนาระหวางป พ.ศ.2558-2567 ปริมาณนําเขาขาว
สงออกของไทยท้ังหมดในตลาดจีนโดยเฉลี่ยจะยังคงเพ่ิมข้ึนทุกๆป แตจะยังคงเปนการเพ่ิมข้ึนของขาวขาว     
มากท่ีสุด รองมาไดแก ขาวหอมมะลิและขาวเหนียว ตามลําดับ  สําหรับในระยะสั้นผลศึกษาการตอบสนองของ
ราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในกรณีเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของปจจัยทางเศรษฐกิจท่ี
สําคัญๆ พบวา การเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของอัตราแลกเปลี่ยนจะทําใหเกิดความผันผวนตอราคาขาว
สงออกโดยรวมของไทยมากท่ีสุด  ในขณะท่ีผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของรายไดหรือผลิตภัณฑ
ประชาชาติของจีนท่ีไมคาดหมายจะสงผลทําใหเกิดความผันผวนตอราคาสงออกขาวหอมมะลิใหข้ึนลงเปนอยาง
มากและยาวนานกวาขาวประเภทอ่ืนๆ  และขนาดความผันผวนของราคาขาวขาวสงออกของเวียดนามและ
อัตราแลกเปลี่ยนจะมีอิทธิพลตอความแปรปรวนของราคาสงออกขาวขาวของไทยในระยะสั้นมากท่ีสุด 
ตามลําดับ   ผลการศึกษาท้ังหมดจึงชวยยืนยันผลงานวิจัยในอดีตท่ีผานมาไดวา ขาวหอมมะลิไทยมีคุณลักษณะ
เฉพาะตัวและเปนสินคาพรีเม่ียมในตลาดจีน ซ่ึงผูบริโภคชาวจีนจะบริโภคขาวชนิดนี้เพ่ิมข้ึนเม่ือมีรายไดเพ่ิมข้ึน 
จึงทําใหปจจัยดานรายไดของชาวจีนมีอิทธิพลตอการตอบสนองของราคามากกวาและเร็วกวาในกรณีของขาว
ขาวท่ีมีการแขงขันทางดานราคาสูง จึงมักเปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลของปจจัยท่ีมีความผันผวนข้ึนลงระยะสั้น
อยูตลอดเวลา อาทิ อัตราแลกเปลี่ยนและราคาของคูแขง เปนตน 
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5.2  ขอเสนอแนะ 

 จากผลการศึกษาในครั้งนี้ ทําใหทราบถึงศักยภาพเชิงเปรียบเทียบและปจจัยท่ีเก่ียวของกับการสงออก
ขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน ซ่ึงสามารถนําผลท่ีไดมาเปนประโยชนเชิงนโยบายของ
ผูเก่ียวของ ตลอดจนขอเสนอแนะเชิงวิชาการ เพ่ือเปนแนวทางในการศึกษาคนควาวิจัยตอไป ดังนี้ 

 5.2.1  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 ประการแรก:  ภาครัฐควรดําเนินการเขามาวางนโยบายดานการสงออกขาวไปยังตลาดจีนและ
ตลาดอ่ืนๆในระยะยาวอยางมีทิศทางท่ีชัดเจน มีการกําหนดยุทธศาสตรในการพัฒนาอุตสาหกรรมขาวสงออก
อยางเปนระบบโดยมีเอกชนเขามามีสวนรวมในการพัฒนา หนวยงานตางๆท่ีเก่ียวของจะตองรวมมือกันสงเสริม
อยางมีเอกภาพเพ่ือใหเกิดผลในทางปฏิบัติอยางสอดประสานและจริงจัง  มีการพัฒนาพันธุขาวและเพ่ิมมูลคา
ขาวเพ่ือใหเกิดเปนผลิตภัณฑใหมๆสูทองตลาด  มีการกําหนดคุณสมบัติของผูสงออกใหชัดเจน  และเพ่ิมการ
กําหนดมาตรฐานขาวสงออกในขาวชนิดอ่ืนๆ เพ่ือสงเสริมการทําตลาดในระยะยาวและเปนการเพ่ิมศักยภาพใน
การแขงขันกับขาวผสมท่ีเกิดจากปญหาขาวปลอมปน 
 ประการท่ีสอง:  สําหรับการทําตลาดขาวสงออกในประเทศจีนนั้น ในระยะสั้นท้ังภาครัฐและ
ผูประกอบการสงออกขาวไทยควรใหความสําคัญกับการบริหารอัตราแลกเปลี่ยนและการบริหารตนทุนเพ่ือ
รักษาระดับราคาใหสามารถแขงขันไดโดยเฉพาะขาวขาวและขาวเหนียว  แตในระยะยาวนั้น ควรให
ความสําคัญกับการสงออกขาวคุณภาพอยางขาวหอมมะลิไทย การเพ่ิมมูลคาขาวในรูปแบบตางๆ เชน 
ผลิตภัณฑจากขาว เปนตน  และการอาศัยความไดเปรียบทางดานตราสินคาและความมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับ
มากกวา ดวยการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายในรูปแบบตางๆ ใหสอดคลองกับรสนิยมการบริโภคขาวของ
ผูบริโภคชาวจีนท่ีจะเปลี่ยนแปลงไปตามการพัฒนาเศรษฐกิจของทางการจีน ซ่ึงจะชวยรักษาสถานภาพและ
เพ่ิมโอกาสการแขงขันในระยะยาวแกผูประกอบการสงออกขาวไทยในอนาคต     

ประการท่ีสาม:  ภาครัฐควรเรงสงเสริมผลักดันใหเกิดการรวมตัวของผูประกอบการตลอดท้ัง 
หวงโซอุปทานขาวเพ่ือแกไขอุปสรรคตางๆท่ียังคงมีอยูในปจจุบันและเปนการพัฒนาอุตสาหกรรมขาวอยางเปน
ระบบและสามารถแขงขันไดอยางยั่งยืนในอนาคต เชน การจัดตั้ง “สภาขาว” ท่ีมีท้ังชาวนา โรงสี ผูสงออก 
หยง สมาคมขาวถุง และสมาคมผูสงออกขาวไทย มารวมตัวกันเพ่ือนําเสนอความตองการและกําหนด
ขอเสนอแนะตางๆในการพัฒนาอุตสาหกรรมขาวสงออกไปยังหนวยงานภาครัฐไดอยางรอบดานและมีทิศทางท่ี
ถูกตองชัดเจนเพ่ือประโยชนแกอุตสาหกรรมนี้ในระยะยาว 

 5.2.2  ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 

 ประการแรก:  ควรมีการศึกษาศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวของประเทศไทย
และคูแขงขันหลักในตลาดอ่ืนๆ วามีความแตกตางกันหรือไม ในประเด็นใดบาง ซ่ึงจะเปนประโยชนตอการ
วางแผนดําเนินธุรกิจและ/หรือการขยายตลาด รวมถึงการกําหนดนโยบายของภาครัฐในสวนท่ีเก่ียวของไดอยาง
เหมาะสมมากยิ่งข้ึนกับอุตสาหกรรมสงออกขาวโดยรวมในอนาคต    

 ประการท่ีสอง:  ควรมีการศึกษาวิจัยพฤติกรรมของผูบริโภคในตลาดขาวจีนในเชิงลึกเพ่ิมเติม 
เนื่องจากยังไมไดมีการศึกษา ซ่ึงจะเปนการชวยพัฒนาองคความรูทางดานนี้ใหมากข้ึน อันจะเปนประโยชนท้ัง
ในเชิงวิชาการและประโยชนตอการดําเนินงานของผูประกอบการสงออกขาวไทย และตอการกําหนดนโยบาย         
ท่ีเก่ียวของของภาครัฐไดอยางเหมาะสมมากยิ่งข้ึนในอนาคต 


