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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 ในบทนี้เปนการสรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลเรื่อง การศึกษาเชิงเปรียบเทียบศักยภาพในการสงออก
ขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน รวมถึงขอเสนอแนะตามลําดับหัวขอ ดังตอไปนี้  

                 

5.1  สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 ขาวเปนพืชอาหารหลักสําหรับคนไทยมาเปนระยะเวลาชานาน การปลูกขาวกลายเปนสวนหนึ่งของวิถี
ชีวิตเกษตรกรไทยจนกลายเปนแหลงกําเนิดของความเชื่อ ประเพณี พิธีกรรม และวัฒนธรรมท่ีดีงามสืบ
ตอเนื่องกันมาทุกยุคทุกสมัย นอกจากนี้ การผลิตขาวในแตละปยังมีปริมาณมากเพียงพอท่ีจะเหลือสงออกจน
ทําใหขาวกลายเปนสินคาเกษตรสงออกท่ีสําคัญและทําใหประเทศไทยกาวข้ึนสูการเปนผูสงออกขาวเปนอันดับ
หนึ่งของโลกในชวงเวลากวาสองทศวรรษท่ีผานมา  อยางไรก็ตาม เม่ือป พ.ศ.2555 ท่ีผานมาประเทศไทยไดเริ่ม
สูญเสียตําแหนงการเปนผูสงออกขาวอันดับหนึ่งของโลกใหกับเวียดนาม เชนนี้ ศักยภาพทางการแขงขันใน
ตลาดสงออกขาวของไทยจึงกําลังถูกทาทายจากประเทศคูแขงขันหลักอยางขาวจากประเทศเวียดนามใน
ปจจุบันและอนาคต  สําหรับตลาดสงออกขาวจีนนั้น แมวาท่ีผานมาจีนจะมิไดเปนตลาดสงออกขาวท่ีสําคัญของ
ไทยดังเชนประเทศคูคาหลัก เชน เบนิน อิรัก หรือแอฟริกาใต เปนตน ก็ตาม  แตจีนก็เปนประเทศท่ีมีสัดสวน
ของการขยายตัวในผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติมากและเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่องทุกป อันทําใหรายไดเฉลี่ยตอ
หัวของประชากรจีนสูงข้ึนมาโดยตลอด  ดังนั้น จีนจึงเปนตลาดท่ีมีศักยภาพสําหรับขาวคุณภาพสูงของไทยใน
อนาคต  แตกระนั้นก็ตาม ผลการทบทวนงานวิจัยสําคัญในอดีตพบวา การศึกษาศักยภาพในการสงออกขาว
ของประเทศไทยในตลาดจีน โดยเปรียบเทียบกับคูแขงขันหลักในตลาดคือ ประเทศเวียดนาม ยังไมปรากฏวามี
ผูศึกษามากอน  ดวยเหตุผลดังกลาว ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาศักยภาพเชิงเปรียบเทียบการสงออกขาว
ของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีนในครั้งนี้ 

  การวิจัยครั้งนี้จึงมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาเปรียบเทียบศักยภาพทางการสงออกขาวของประเทศ
ไทยและเวียดนามในตลาดจีน  2) เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของประเทศไทยและ
เวียดนามในตลาดจีน  3) เพ่ือคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนในชวงระยะเวลา 10 ป
ขางหนา รวมถึงวิเคราะหการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนตอตัวแปรทางเศรษฐกิจ และ 
4) เพ่ือศึกษาจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีนโดย
เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม โดยอาศัยทฤษฎีตางๆ ท่ีเก่ียวของมาเปนกรอบแนวคิดในการศึกษาครั้งนี้ อัน
ประกอบดวย แนวคิดและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรและบริหารธุรกิจ ซ่ึงไดแก ทฤษฎีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ประกอบดวย ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage: RCA) การวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ี (Constant Market Share 
Analysis: CMS) และทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอร (Porter’s diamond model) รวมถึงทฤษฎีอุปสงค
ทางตรง แนวคิดการวิเคราะหการตอบสนองของตัวแปร (Impulse Response Function) และการวิเคราะห
สถานการณ (SWOT Analysis) มาทําการศึกษา ตลอดจนงานวิจัยตางๆในอดีตท่ีเก่ียวของ  



92 
 

 ในสวนของระเบียบวิธีการวิจัยท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้อาศัยวิธีการท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ ในการ
วิเคราะหและสังเคราะหขอมูลท่ีผูวิจัยไดทําการรวบรวมดวยขอมูลทุติยภูมิจากเอกสารตางๆท่ีเก่ียวของท้ัง
แหลงขอมูลภายในและภายนอกประเทศ รวมถึงการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิท่ีไดรับจากการสํารวจโดยมี
ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือ ผูประกอบการสงออกขาวท่ีเปนสมาชิกสมาคมผูสงออกขาวไทย ซ่ึงนํามา
กําหนดเปนขนาดตัวอยางไดเทากับ 132 ราย และอาศัยวิธีการเลือกตัวอยางแบบสุมกระจายอยางงายจาก
รายชื่อผูประกอบการสงออกขาวท่ีเปนสมาชิกสมาคมผูสงออกขาวไทยในการวิจัยเชิงปริมาณ  รวมถึงมีการ
สัมภาษณผูเชิงลึกท่ีกระทําข้ึนภายหลังจากการเก็บขอมูลเชิงปริมาณ เพ่ือใหขอมูลท่ีไดรับมีความชัดเจนในการ
สนับสนุนผลการวิจัยเชิงปริมาณจากผูเก่ียวของจํานวนท้ังสิ้น 5 ราย ก็มีความอ่ิมตัวของขอมูลเพียงพอท่ีจะ
นํามาวิเคราะหใหเห็นถึงประเด็นตางๆในดานจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของ
ประเทศไทยในตลาดจีน ซ่ึงผูวิจัยไดอาศัยวิธีการเลือกตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจงจากกลุมตัวอยางในการวิจัย
เชิงปริมาณและเจาหนาท่ีของภาครัฐและเอกชนท่ีสามารถใหขอมูลดังกลาวได  ซ่ึงเม่ือผูวิจัยไดรับขอมูลตางๆ
แลวก็ไดนํามาวิเคราะหขอมูลดวยวิธีการวิเคราะหท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ โดยในสวนของการวิเคราะห
เชิงปริมาณเปนการนําเอาขอมูลทุติยภูมิท่ีไดรับ เชน ขอมูลพ้ืนฐานท่ีสําคัญ สถานการณท่ัวไปของผลผลิต การ
บริโภค และการนําเขาขาวของจีน เปนตน ตลอดจนขอมูลท่ีไดรับจากการสํารวจ ไดแก ลักษณะท่ัวไปของกลุม
ตัวอยางผูประกอบการสงออกขาวไทย และปจจัยตางๆท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยในตลาด
จีน มาทําการจัดระเบียบและวิเคราะหขอมูลเบื้องตนโดยอาศัยสถิติพ้ืนฐาน ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิต 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เปนตน และใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ พลวัตความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ มาทําการวิเคราะหศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวของประเทศไทยและ
เวียดนามในตลาดจีน  สําหรับการศึกษาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของไทยและเวียดนามใน
ตลาดจีน ไดอาศัยการวิเคราะหสวนแบงตลาดคงท่ีกับขอมูลทุติยภูมิ และใชเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอยกับ
ขอมูลปฐมภูมิ เชนเดียวกับการประมาณคาแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนซ่ึงก็ใช
เทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอยเชนกัน สําหรับการวิเคราะหการตอบสนองของราคาใชวิธีการประมาณคาแบบ 
VAR (Vector Autoregressive Model)   นอกจากนี้ ผูวิจัยยังไดมีการวิเคราะหเชิงคุณภาพขอมูลท่ีไดรับจาก
การสัมภาษณเชิงลึกในเรื่องสถานการณการคาขาวไทยในตลาดจีน คูแขงและการแขงขันในปจจุบันและอนาคต 
เปนตน รวมถึงจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทยในตลาดจีนโดย
เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม โดยนําขอมูลท่ีไดรับมาประมวลผล สังเคราะหและสรุปขอคนพบท่ีจะอธิบาย
เพ่ิมเติมจากผลการศึกษาเชิงปริมาณใหเกิดความชัดเจนมากข้ึน โดยมีการอางคําพูด (quotation) เพ่ือเปน
หลักฐานประกอบสําหรับประเด็นท่ีนาสนใจ ซ่ึงการอางคําพูดนั้น ถึงแมวาจะเปนการตัดทอนบางสวนมาจาก
การสัมภาษณ แตจะไมทําใหความหมายของถอยคําเปลี่ยนแปลงไปแตประการใด   

 สําหรับผลการวิจัยท่ีไดรับสามารถนํามาสรุปและอภิปรายผลการศึกษาโดยจําแนกตามวัตถุประสงค
การศึกษา รวมถึงสรุปผลการศึกษาในภาพรวมไดตามลําดับ ดังตอไปนี้  

 5.1.1  สรุปผลการศึกษาเปรียบเทียบศักยภาพทางการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนาม      
ในตลาดจนี 

   ในภาพรวมมูลคาและสวนแบงตลาดการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนามไป
ยังประเทศจีนในชวงระยะเวลา 5 ปท่ีผานมาระหวางป พ.ศ.2553-2557 นั้นพบวา ประเทศเวียดนามมีมูลคา
และสวนแบงตลาดสงออกขาวโดยรวมในตลาดจีนมากกวาประเทศไทย กลาวคือ ประเทศเวียดนามมีการ
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สงออกขาวไปยังประเทศจีนคิดเปนมูลคาสงออกเฉลี่ย 581.4 ลานเหรียญสหรัฐ มีสวนแบงตลาดเฉลี่ยรอยละ 
34.98 ในขณะท่ีมูลคาสงออกขาวเฉลี่ยของประเทศไทยเทากับ 249.3 ลานเหรียญสหรัฐ โดยมีสวนแบงตลาด
เฉลี่ยเทากับรอยละ 20.79  นอกจากนี้ หากพิจารณาแนวโนมท่ีผานมาแลวก็จะเห็นไดอยางชัดเจนวา แมวา
มูลคาการสงออกขาวของประเทศไทยจะเพ่ิมข้ึนจาก 222.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ.2553 เปน 384.5 
ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2557 แตในดานสวนแบงตลาดกลับลดลงจากรอยละ 33.06 ในป พ.ศ.2553 เหลือ
รอยละ 20.04 ในป พ.ศ.2557  ซ่ึงตรงกันขามกับประเทศเวียดนามท่ีเติบโตอยางกาวกระโดดท้ังในแงมูลคา
สงออกและสวนแบงตลาด โดยมูลคาการสงออกเพ่ิมข้ึนจาก 54.64 ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ.2553 เปน 
891.19 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2557 และสวนแบงตลาดเพ่ิมข้ึนจากรอยละ 8.11 ในป พ.ศ.2553 เปนรอย
ละ 46.44 ในป พ.ศ.2557   

   ผลการวิเคราะหคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ท่ีผูวิจัยคํานวณข้ึนในชวงเวลาเดียวกันระหวางป พ.ศ.2553-2557 พบวา ดัชนีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนามไปยังประเทศจีนมีคา
มากกวา 1 แสดงวาท้ังประเทศไทยและเวียดนามอยูในฐานะท่ีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวไปยัง
ตลาดจีน อยางไรก็ตาม หากพิจารณาโดยเปรียบเทียบขอมูลนับตั้งแตป พ.ศ.2554 เปนตนมา พบวา ประเทศ
เวียดนามมีคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวาประเทศไทยมากในทุกปตั้งแตป พ.ศ.2554-2557  
โดยเฉพาะอยางยิ่งในป พ.ศ.2555 ซ่ึงเปนชวงท่ีราคาขาวสงออกท่ีมีการแขงขันสูงอยางเชน ขาวขาวสงออกของ
ไทยสูงกวาเวียดนามมาก ก็ไดทําใหดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีคาลดลง ในขณะท่ี
ประเทศเวียดนามมีคาดัชนีดังกลาวสูงข้ึนเปนอยางมาก  ดังนั้น ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก
ขาวโดยรวมไปยังประเทศจีนของประเทศเวียดนามมีมากกวาประเทศไทยตลอดระยะเวลาสี่ปท่ีผานมา 

นอกจากนี้ เม่ือพิจารณาคาพลวัตความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวม
ของประเทศไทยและเวียดนามไปยังประเทศจีนระหวางป พ.ศ.2553-2557 โดยรวมพบวา ท้ังประเทศไทยและ
เวียดนามลวนตกอยูในสถานการณเดียวกันท่ีเรียกวา “สวนกระแส” ซ่ึงหมายความวา เปนสถานการณท่ีท้ัง
ประเทศไทยและเวียดนามมีความไดเปรียบในการแขงขันขาวในตลาดจีนเพ่ิมข้ึน แมวาแนวโนมการ
เปลี่ยนแปลงของสัดสวนการสงออกขาวโดยรวมของโลกไปยังประเทศจีนจะลดลงในชวงเวลาดังกลาวก็ตาม 
อยางไรก็ดี คาพลวัตความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศเวียดนามในตลาด
จีนมีคาสูงกวาของประเทศไทย จึงแสดงใหเห็นวา แนวโนมการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนการสงออกขาวโดยรวม
ของประเทศเวียดนามไปยังประเทศจีนมีคาสูงกวาประเทศไทยในชวงเวลาท่ีผานมา  

 5.1.2  สรุปผลการศึกษาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของประเทศไทยและเวียดนาม    
ในตลาดจนี 

    ผลการวิเคราะห พบวา ในดานปจจัยการขยายตัวของตลาดและความตองการผลิตภัณฑนั้น  
มูลคาสงออกท้ังของประเทศไทยและเวียดนามในชวง 5 ปท่ีผานมาไดรับอานิสงสจากการขยายตัวของความ
ตองการผลิตภัณฑมากกวาการขยายตัวของตลาดสินคานําเขาท้ังหมด ซ่ึงมีนัยสําคัญท่ีแสดงใหเห็นวาความ
ตองการบริโภคขาวของชาวจีนจากประเทศไทยและเวียดนามท่ีผานมา เปนปจจัยท่ีมีสวนสําคัญตอการเพ่ิมข้ึน
ของมูลคาการสงออกขาวโดยรวมของประเทศท้ังสองมากกวาการเติบโตของตลาด ซ่ึงผลการวิเคราะหในสวนนี้
สอดคลองกับขอมูลอัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคาท้ังหมดและการนําเขาขาวโดยรวมของประเทศจีนใน
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ชวงเวลาเดียวกัน ซ่ึงอัตราการขยายตัวของการนําเขาขาวโดยรวมของจีนสูงกวาการขยายตัวของตลาดนําเขา
ท้ังหมด  

   อยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาโดยเปรียบเทียบพบวา ประเทศไทยไดรับประโยชนมากกวา
ประเทศเวียดนามในท้ังสองดาน กลาวคือ ประเทศไทยไดรับผลประโยชนจากการเติบโตของตลาดนําเขาสินคา 
และการขยายตัวของความตองการขาวจากประเทศไทยท่ีเพ่ิมข้ึน  ท้ังนี้สวนหนึ่งอาจมีสาเหตุมาจากการท่ี
ผูบริโภคชาวจีนสวนใหญมีรายไดเพ่ิมข้ึนจากผลของการพัฒนาเศรษฐกิจในชวงท่ีผานมา ไดหันมาให
ความสําคัญกับการบริโภคขาวท่ีมีคุณภาพสูงและราคาแพงมากข้ึน ทําใหความตองการขาวคุณภาพ เชน ขาว
หอมมะลขิองไทยมีการขยายตัวเพ่ิมข้ึน มีการนําเขาขาวไทยมาวางจําหนายในตลาดจีนซ่ึงกวาครึ่งเปนขาวหอม
มะลิท่ีมีชื่อเสียง (Tang Zhimin & Orrasa Rattana-amornpirom, 2015)  ดังนั้น จึงทําใหมูลคาการสงออก
ในสวนนี้ของประเทศไทยมากกวาเวียดนาม  

   แตหากพิจารณาท่ีปจจัยดานความสามารถในการแขงขัน (Competitiveness effect) แลว 
จะเห็นไดวา มูลคาสงออกของประเทศไทยท่ีไดรับประโยชนจากสวนนี้ไดลดลงอยางมากในชวงระยะเวลา 5 ป
ท่ีผานมา โดยการขยายตัวของมูลคาสงออกขาวอันเนื่องจากความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยได
ลดลงคิดเปนมูลคาเฉลี่ยถึง 7,611.79 ลานเหรียญสหรัฐ ในขณะท่ีประเทศเวียดนามก็ลดลงเชนกันแตนอยกวา
เพียง 1,069.84 ลานเหรียญสหรัฐเทานั้น  ซ่ึงปจจัยดานความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยท่ีลดลงนี้
เอง  ไดเปนสวนสําคัญท่ีทําใหมูลคาสวนแบงตลาดขาวสงออกของไทยในตลาดจีน มีการขยายตัวต่ํากวา
ประเทศเวียดนามระหวางป พ.ศ.2553 และป พ.ศ.2557 โดยมีมูลคาเทากับ 161.7 และ 836.55 ลานเหรียญ
สหรัฐ ตามลําดับ ท้ังๆท่ีประเทศไทยไดรับประโยชนจากการเติบโตของตลาดและการขยายตัวของความ
ตองการขาวมากกวาประเทศเวียดนาม  ท้ังนี้สาเหตุสําคัญประการหนึ่งท่ีทําใหความสามารถในการแขงขันขาว
สงออกโดยรวมของประเทศไทยลดลงก็คือ การท่ีราคาขาวสงออกสําคัญท่ีมีการแขงขันสูงกับเวียดนามโดยตรง
ในตลาดจีน อันไดแก ขาวขาวทุกชนิดของประเทศไทยมีราคาสูงกวาประเทศเวียดนามตลอดชวงระยะเวลาท่ี
ผานมา (ไมนับรวมขาวหอมมะลิท่ีมีคุณภาพสูง บริโภคเฉพาะกลุม และมีราคาแพงอยูแลว) แมวาปริมาณการ
นําเขาขาวโดยรวมในตลาดจีนจะมีการขยายตัวมากท่ีสุดก็ตาม แตราคาขาวขาวสงออกทุกชนิดของประเทศไทย
ก็ไดปรับตัวเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดเชนเดียวกัน ซ่ึงการปรับเพ่ิมของราคาสงออกของขาวไทยดังกลาว ประกอบกับการ
ท่ีราคาสงออกขาวไทยท่ีสูงกวาเวียดนามอยูแลว ก็ไดบั่นทอนความสามารถในการแขงขันของขาวไทย ซ่ึงเปน
ปจจัยท่ีมีผลตอศักยภาพในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยในตลาดจีนชวงท่ีผานมามากท่ีสุด   

ผลการวิจัยขางตนจึงสรุปไดวา ศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมไปยัง
ตลาดจีนของประเทศไทยนั้นนอยกวาประเทศเวียดนามในชวงระยะเวลาหาปท่ีผานมา ซ่ึงสอดคลองกับ
งานวิจัยของตลาดอ่ืนๆในอดีต เชน งานวิจัยของ อัทธ พิศาลวานิช และคณะ (2554) ท่ีพบวา ประเทศไทย
สูญเสียศักยภาพในการแขงขันขาวสงออกใหกับประเทศเวียดนามในตลาดอาเซียน เปนตน  โดยมีสาเหตุสําคัญ
มาจากปจจัยดานความสามารถในการแขงขันของขาวไทยท่ีไมสนับสนุนตอการเพ่ิมมูลคาสงออกขาวโดยรวม
ของประเทศไทย 

สําหรับผลการวิเคราะหปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพในการสงออกขาวของประเทศไทยและ
เวียดนามในตลาดจีนดวยเทคนิคการวิเคราะหเชิงถดถอย (Regression Analysis) นั้น  ผูวิจัยไดทําการเก็บ
รวบรวมขอมูลระดับความคิดเห็นของผูประกอบการสงออกในลักษณะของศักยภาพเชิงเปรียบเทียบ ดวยขอ
คําถามท่ีพัฒนาข้ึนจากทฤษฎีโมเดลเพชรของพอรทเตอรมาประยุกตใช อันทําใหสามารถจําแนกปจจัยท่ีเปน
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ศักยภาพเชิงเปรียบเทียบของการสงออกขาวของไทยและเวียดนามในตลาดจีนซ่ึงเปนตัวแปรอิสระไดเปน 5 
ดานหลักดวยกัน ไดแก ดานปจจัยการผลิตภายในประเทศ  ดานการแขงขันหรือกลยุทธของผูสงออก  ดานอุป
สงคและความตองการในตลาดจีน  ดานอุตสาหกรรมท่ีเชื่อมโยงและสนับสนุนกัน  และดานนโยบายของ
ภาครัฐ รวมเปนจํานวนตัวแปรอิสระท้ังสิ้น 22 ตัวแปร และตัวแปรตามคือ สัดสวนการสงออกขาวในตลาดจีน
ของผูสงออกขาวไทย ซ่ึงผลการศึกษาพบวา ตัวแปรอิสระท่ีมีความสัมพันธทําใหสัดสวนการสงออกขาวในตลาด
จีนของผูสงออกขาวไทยเพ่ิมข้ึนไดมากท่ีสุดในตลาดจีนตามความคิดเห็นของผูประกอบการ ประกอบดวย 1) 
การท่ีประเทศไทยมีโครงสรางพ้ืนฐานดีกวา  2) การท่ีประเทศไทยมีความไดเปรียบทางดานตราสินคาและ
ความมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับมากกวา  และ 3) การท่ีประเทศไทยมีระบบชลประทานท่ัวถึงเพียงพอ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ตามลําดับ  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยในอดีตของอัทธ พิศาลวานิช และคณะ 
(2554) ท่ีพบผลการศึกษาท่ีคลายคลึงกันวา ประเทศไทยมีศักยภาพมากกวาประเทศเวียดนามในดานพันธุขาว 
คุณภาพขาว ความชํานาญของชาวนา โครงสรางพ้ืนฐาน และเทคโนโลยีการสีขาว เปนตน จึงทําใหขาวไทยมี
ชื่อเสียงและเปนท่ียอมรับของผูบริโภคมากกวาขาวเวียดนามในปจจุบัน  เชนเดียวกับงานวิจัยของอัครพงศ      
อ้ันทอง และคณะ (2553) ท่ีไดชี้ใหเห็นวา หากเปรียบเทียบขาวไทยกับขาวอ่ืนๆแลว ขาวไทยจัดเปนสินคา
คุณภาพพรีเม่ียมในตลาดขาวจีน เม่ือคนจีนมีฐานะทางเศรษฐกิจดีข้ึนก็จะหันมาบริโภคขาวไทยทดแทนขาว
อ่ืนๆเพ่ิมข้ึน 

จากผลการวิเคราะหท้ังหมดขางตน สามารถสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการสงออกขาว
ไทยเก่ียวกับปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนาม
ในตลาดจีนในครั้งนี้ ไดดังภาพท่ี 5.1    
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หมายเหต:ุ  √ หมายถึง เห็นดวยมาก - หมายถึง เห็นดวยปานกลาง × หมายถึง เห็นดวยนอย      * หมายถงึ ปจจัยที่มีผลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
ภาพท่ี 5.1  ความคิดเห็นของผูประกอบการสงออกขาวไทยเก่ียวกับปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพเชิงเปรียบเทียบ 

ในการสงออกขาวโดยรวมของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน 
ท่ีมา:  จากการคํานวณของผูวิจัย 

ดานปจจัยการผลิตภายในประเทศ 
√ ไทยมโีครงสรางพ้ืนฐานดีกวา*  

× ไทยมีตนทุนการผลิตขาวท่ีต่ํากวา 

- ผูสงออกไทยเขาถึงแหลงเงินทุนได
งาย 
× ไทยมีความไดเปรียบเรื่องคาจาง
แรงงาน 
×  ไ ท ย มี ค ว า ม ไ ด เ ป รี ย บ เ รื่ อ ง
ประสิทธิภาพของแรงงาน 
× ไทยมีเทคโนโลยีเพาะปลูก/พัฒนา
พันธุขาวดีกวา 
× ไทยมีระบบชลประทานท่ัวถึงและ
เพียงพอ* 
 

ดานการแขงขันหรือกลยุทธ            
ของผูสงออก 

×ความสามารถในการรักษาสวนแบง
ตลาดของไทยในอนาคตมีมากกวา 
×  ไทยมีความได เปรี ยบทางด าน     
ราคาขาว 
- ไ ท ย มี ค ว า ม ไ ด เ ป รี ย บ ด า น
ประสิทธิภาพในกิจกรรมการสงเสริม
การตลาด  
√  ไทยมีความไดเปรียบทางดานตรา
สินค าและความมีชื่ อ เสี ยงเปน ท่ี
ยอมรับมากกวา*  
 

ดานอุปสงคและความตองการ       
ในตลาดจีน 

- ไทยมีความไดเปรียบเรื่องระบบ   
โลจิสติกสและการขนสงขาวภายใน
ตลาดจีนมากกวา 
- คุณภาพขาวไทยตรงตามความ
ตองการของผูบริโภคในตลาดจีน
มากกวา 
- ผูบริโภคชาวจีนสวนใหญยินยอม
จายเงินเพ่ิมข้ึน เพ่ือท่ีจะซื้อขาว
คุณภาพดีจากไทย 
 

ดานอุตสาหกรรมท่ีเชื่อมโยงและสนับสนุนกัน 
× ชาวนากับโรงสีของไทยมีการชวยเหลือสนับสนุนกันมากกวา 
× โรงสีกับผูสงออกของไทยมีการชวยเหลือสนับสนุนกันมากกวา 
√  การรวมกลุมในการสงออกของผูสงออกไทยมีความเขมแข็งมากกวา 
√  ผูสงออกไทยสามารถหาพันธมิตรทางธุรกิจหรือผูรวมงานทองถ่ินใน
ตลาดจีนไดงายกวา 

ดานนโยบายของภาครัฐ 
× นโยบายชวยเหลือดานการผลิตและปจจัยการผลิตของไทยมี
มาตรการท่ีดีกวา 
× นโยบายชวยเหลือดานการสงออกขาวของไทยในตลาดจีน (เชน การ
เพ่ิมสวนแบงตลาด การขยายตลาดภายในประเทศคูคา การใชกลยุทธ 
ดานการตลาด) ดีกวา 
× นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนดานราคาขาวสงออกของไทย มี
ความเหมาะสมและไดเปรียบมากกวา 
× โดยรวมแลว นโยบายชวยเหลือผูสงออกขาวไปยังตลาดจีนของไทยมี
ความไดเปรียบมากกวา 
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5.1.3  สรุปผลการคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีนในชวงระยะเวลา 10 ป
ขางหนา และการวิเคราะหการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนตอตัวแปรทางเศรษฐกิจ 

ผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวไทยท้ังหมดในตลาดจีน พบวา ปริมาณการนําเขาขาวไทย
ท้ังหมดในตลาดจีนมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงของราคาขาวสงออกเฉลี่ยของไทย ผลิตภัณฑมวลรวม
ประชาชาติของจีน และอัตราแลกเปลี่ยน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01  โดยในภาพรวมขาวสงออก
ของไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสูงเม่ือเปรียบเทียบกับขาวสงออกของ
เวียดนาม ในขณะท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดตํ่า ซ่ึงสะทอนใหเห็นวา ขาวสงออกของไทยในตลาด
จีนเปนสินคาระดับพรีเม่ียมในสายตาของชาวจีนมีราคาสูงหากเปรียบเทียบกับขาวจากเวียดนาม ซ่ึงผล
การศึกษานี้สอดคลองกับงานวิจัยในอดีตของอัครพงศ อ้ันทอง และคณะ (2553) ตามท่ีกลาวมาแลว  แต
อยางไรก็ตาม ขาวสงออกจากประเทศไทยก็ยังเปนสินคาปกติ และเม่ือผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภคขาว
สงออกของไทยมากข้ึนดวย ซ่ึงสอดคลองกับพฤติกรรมการบริโภคขาวของชาวจีนท่ีมีรายไดสูงจะนิยมบริโภค
ขาวหอมมะลิของไทย  กระนั้นก็ตาม การเปลี่ยนแปลงของราคาขาวขาวสงออกเฉลี่ยของประเทศเวียดนามไมมี
ผลตอปริมาณการนําเขาขาวไทยท้ังหมดในตลาดจีน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงทําใหเห็นภาพท่ี
ชัดเจนยิ่งข้ึนวา ตลาดขาวสงออกของไทยในตลาดจีนโดยรวมเปนตลาดขาวพรีเม่ียมอยางเชนขาวหอมมะลิไทย  
นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังพบวา หากเงินบาทออนคาลงเม่ือเทียบกับเงินดอลลารสหรัฐ ก็จะทําใหปริมาณการ
นําเขาขาวไทยท้ังหมดในตลาดจีนเพ่ิมข้ึนดวย แตผลการเปลี่ยนแปลงดังกลาวจะเกิดข้ึนอยางชัดเจนในปตอไป 

สวนผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวขาวไทยในตลาดจีน พบวา ปริมาณการนําเขาขาวขาวไทย
ในตลาดจีนมีความสัมพันธกับราคาขาวขาวสงออกเฉลี่ยของไทย ราคาขาวขาวสงออกเฉลี่ยของประเทศ
เวียดนาม ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีน และอัตราแลกเปลี่ยน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
และ 0.05 ตามลําดับ  โดยขาวขาวสงออกของไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา
และอุปสงคตอรายไดสูง หรืออีกนัยหนึ่งก็คือ แมขาวขาวสงออกของไทยจะเปนสินคาปกติสําหรับผูบริโภคชาว
จีน ซ่ึงเม่ือผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภคขาวขาวสงออกของไทยมากข้ึนดวยก็ตาม  แตหากเปรียบเทียบ
กับขาวขาวสงออกของเวียดนามแลว ขาวขาวสงออกของไทยในตลาดจีนถือเปนสินคาไมจําเปนซ่ึงหากมีการ
เปลี่ยนแปลงในราคาก็จะสงผลตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขามากกวาขาวขาวของเวียดนามซ่ึงเปน
สินคาทดแทนกันได  แตอยางไร ก็ตาม ผลการวิจัยกลับพบวา การท่ีเงินบาทแข็งคาข้ึนหรือคาเงินดอลลาร
สหรัฐออนคาลงนั้นจะสงผลทําใหปริมาณนําเขาขาวขาวไทยในตลาดจีนลดลง ซ่ึงอาจอธิบายไดวา การแข็งคา
ของเงินบาทหรือออนคาลงของเงินดอลลารสหรัฐจะทําใหผูนําเขาขาวในตลาดจีนหันไปนําเขาขาวท่ีมีราคาสูง
เชนขาวหอมมะลิไทยโดยอาศัยขอไดเปรียบของอัตราแลกเปลี่ยนท่ีเงินดอลลารสหรัฐท่ีมีคาออนลงแทนก็เปนไป
ได  แตการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนดังกลาวจะใชระยะเวลาเวลาในการสงผลตอการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการนําเขาขาวขาวไมใชการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนท่ีเกิดข้ึนในปจจุบันอันเปนไปตามปกติ
ของการคาระหวางประเทศ   

ผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีน พบวา การเปลี่ยนแปลงในปริมาณ
การนําเขาขาวหอมมะลไิทยในตลาดจีนมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงราคาขาวหอมมะลิสงออกเฉลี่ยของ
ไทย การเติบโตของผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีน และการเปลี่ยนแปลงอัตราแลกเปลี่ยน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ  โดยขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความ
ยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและอุปสงคตอรายไดสูง หรือกลาวไดวา ขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีนเปนสินคา
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ระดับพรีเม่ียมในสายตาของชาวจีนท่ีมีราคาสูงเปนสินคาไมจําเปน แตหากผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภค
ขาวหอมมะลิมากข้ึนดวย  ในทํานองเดียวกัน การเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยน (บาทตอดอลลารสหรัฐ) 
จะสงผลกระทบตอปริมาณการนําเขาขาวหอมมะลไิทยของตลาดจีนในทิศทางตรงกันขาม อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ดวย  แตการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนดังกลาวจะใชระยะเวลาเร็วกวาในกรณีของ
ขาวขาวคือ การหันเหทิศทางการนําเขาขาวจะเกิดข้ึนทันทีในปจจุบันท่ีอัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทและ
เงินดอลลารสหรัฐมีการเปลี่ยนแปลง ซ่ึงสวนหนึ่งสะทอนใหเห็นวา ขาวหอมมะลิไทยยังเปนท่ีตองการหรือไดรับ
ความนิยมจากตลาดจีนคือ เม่ือผูนําเขามีขอไดเปรียบในเรื่องของอัตราแลกเปลี่ยนท่ีคาเงินดอลลารสหรัฐออน
ลง ก็จะมีการนําเขาขาวหอมมะลิไทยเพ่ิมข้ึนในปจจุบันทันที  แตกระนั้นก็ตาม การหันเหทิศทางการนําเขาขาว
หอมมะลิไทยจะเกิดข้ึนได ยังคงตองพิจารณาขนาดของการเปลี่ยนแปลงระหวางคาเงินหยวนและคาเงินบาท
เม่ือเทียบกับเงินดอลลารสหรัฐดวยเชนกัน 

สําหรับผลการวิเคราะหอุปสงคตอขาวเหนียวไทยในตลาดจีน พบวา การเปลี่ยนแปลงปริมาณ
การนําเขาขาวเหนียวไทยในตลาดจีนมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงของราคาขาวเหนียวสงออกเฉลี่ยของ
ไทย ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีน และอัตราแลกเปลี่ยน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  โดย        
ขาวเหนียวไทยในตลาดจีนเปนสินคาท่ีมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและอุปสงคตอรายไดสูงหรือเปน
สินคาไมจําเปน แตหากผูบริโภคมีรายไดเพ่ิมข้ึนก็จะบริโภคขาวเหนียวไทยมากข้ึน เนื่องจากขาวเหนียวไทยแม
จะไมไดรับความนิยมเหมือนขาวหอมมะลิ แตชาวจีนท่ีบริโภคขาวเหนียวก็ชื่นชอบขาวเหนียวไทย เพราะขาว
เหนียวของไทยมีคุณลักษณะคอนขางแตกตางจากขาวของคูแขงขัน (product differentiation) และจํานวน
ประเทศคูแขงขันในการสงออกขาวเหนียวยังมีไมมากนัก กลาวคือ ขาวสงออกของเวียดนามสวนใหญเปนขาว
ขาว ซ่ึงแมวาจะทดแทนกับขาวขาวและขาวหอมมะลิของไทยไดดีแตยังไมสามารถทดแทนกับขาวเหนียว
สงออกของไทยไดมากนัก ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาในอดีตของอรวรรณ ศรีโสมพันธ และคณะ (2556) ท่ี
ไดสรุปวา การท่ีขาวเหนียวไทยยังคงครองสวนแบงในตลาดโลกไดมากกวารอยละ 95 นั้น เนื่องจากยังคงรักษา
ตลาดขาวเหนียวคุณภาพดี ซ่ึงถือเปนจุดแข็งเพียงอยางเดียวท่ีประเทศไทยไดเปรียบคูแขงการสงออกขาว
เหนียวคือเวียดนามท่ีมีราคาสงออกต่ํากวา  นอกจากนี้ ผลการศึกษาของผูวิจัยในครั้งนี้ยังพบดวยวา หากราคา
ขาวเหนียวสงออกไทยเฉลี่ยในปจจุบันลดลง ก็จะสงผลทําใหปริมาณนําเขาขาวเหนียวของไทยในตลาดจีน
เพ่ิมข้ึนอยางชัดเจนในอีก 6 เดือนขางหนา  

ในสวนของผลการคาดคะเนอุปสงคตอขาวของประเทศไทยในตลาดจีน พบวา ในระยะเวลา       
10 ปขางหนา (พ.ศ.2567) ปริมาณนําเขาขาวสงออกของไทยท้ังหมดในตลาดจีนจะเพ่ิมข้ึนเปน 1.037 ลานตัน 
หรือเฉลี่ยปละไมต่ํากวา 900,000 ตัน โดยจําแนกเปนการนําเขาขาวขาวมากท่ีสุด เฉลี่ยปละไมต่ํากวา 
750,000 ตัน รองมาไดแก ขาวหอมมะลิและขาวเหนียว โดยมีปริมาณนําเขาเฉลี่ยปละไมต่ํากวา 140,000 ตัน 
และ 60,000 ตัน ตามลําดับ   

สําหรับผลศึกษาการตอบสนองของราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในกรณีเกิดการ
เปลี่ยนแปลงอยางฉับพลัน (shock) ของตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีอยูในแบบจําลองอุปสงคตอขาวของประเทศ
ไทยในตลาดจีนขางตน ซ่ึงผลการวิจัยสวนนี้ผูวิจัยไดนําไปกําหนดเปนขอเสนอแนะตอไปเก่ียวกับการกําหนด
มาตรการเฉพาะหนาในการสนับสนุนการสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในอนาคตนั้น มีสาระสําคัญกลาวคือ 
เม่ือพิจารณาผลกระทบของตัวแปรทางเศรษฐกิจตอราคาสงออกขาวโดยรวมและราคาขาวขาว พบวา การ
เปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของอัตราแลกเปลี่ยนจะทําใหเกิดความผันผวนตอราคาขาวสงออกโดยรวมของไทย
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มากท่ีสุด ซ่ึงตรงกันขามกับตัวแปรรายไดหรือผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีนท่ีการตอบสนองของราคา
จะเกิดข้ึนชากวาตัวแปรอ่ืนๆ และแทบไมมีความผันผวนเกิดข้ึนเลย  ในขณะท่ีผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
ของรายไดหรือผลิตภัณฑประชาชาติของจีนท่ีไมคาดหมายหรือฉับพลันจะสงผลทําใหเกิดความผันผวนตอราคา
สงออกขาวหอมมะลิใหข้ึนลงเปนอยางมากและยาวนานกวา และการตอบสนองของราคาขาวหอมมะลิไทยตอ
การเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของปริมาณนําเขาขาวหอมมะลิไทยในตลาดจีนจะเกิดข้ึนเร็วกวาในกรณีของขาว
ขาว  สําหรับการตอบสนองของราคาขาวเหนียวสงออกของไทยนั้น พบวา จะเกิดข้ึนเร็วและมีความผันผวนข้ึน
ลงอยางชัดเจนยาวนานกวาขาวประเภทอ่ืนๆในทุกตัวแปรทางเศรษฐกิจท่ีทําการวิเคราะห โดยเฉพาะการ
เปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันในราคาสงออกขาวเหนียวเองก็จะสงผลกระทบตอตัวมันเองในระยะเวลาเกินกวา 10 
ไตรมาสกอนท่ีจะเริ่มปรับตัวเขาสูเสถียรภาพในระยะตอไป เชนเดียวกันกับในกรณีของผลกระทบจากการ
เปลี่ยนแปลงของรายไดหรือผลิตภัณฑประชาชาติของจีนท่ีไมคาดหมายหรือฉับพลัน ก็จะสงผลทําใหเกิดความ
ผันผวนตอราคาสงออกขาวเหนียวของไทยเปนระยะเวลาหลายไตรมาส  ในขณะท่ีการตอบสนองของราคาขาว
เหนียวตอการเปลี่ยนแปลงของปริมาณนําเขาขาวเหนียวของจีนและอัตราแลกเปลี่ยน แมจะใชเวลาเร็วกวาใน
การปรับตัวเขาสูเสถียรภาพระยะยาวคือ ไมเกิน 10 ไตรมาส แตก็ถือวากินระยะเวลายาวนานกวาเม่ือ
เปรียบเทียบกับในกรณีขาวสงออกของไทยประเภทอ่ืนๆในตลาดจีน ผลการศึกษาในสวนนี้จึงชวยยืนยันผล
วิเคราะหท่ีสําคัญในสวนกอนหนาท่ีวา ขาวหอมมะลิไทยมีคุณลักษณะเฉพาะตัวท่ีแตกตางจากขาวของคูแขงขัน
และเปนสินคาพรีเม่ียมในตลาดจีน ดังนั้น การท่ีผูบริโภคชาวจีนจะบริโภคขาวชนิดนี้เพ่ิมข้ึน สวนมากก็จะเกิด
จากการมีรายไดเพ่ิมข้ึน จึงทําใหตัวแปรรายไดนี้มีอิทธิพลตอการตอบสนองของราคามากกวาและเร็วกวาใน
กรณีของขาวขาว ท่ีแมจะมีปริมาณสงออกไปยังตลาดจีนมากกวาแตก็มีการแขงขันทางดานราคาสูง จึงมัก
เปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลของตัวแปรท่ีมีความผันผวนข้ึนลงระยะสั้นอยูตลอดเวลาอยางเชน อัตรา
แลกเปลี่ยนและราคาของคูแขง เปนตน  ซ่ึงเหตุผลนี้สะทอนใหเห็นไดจากผลการวิเคราะหสวนประกอบของ
ความผันผวนในราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีน กลาวคือ  ขนาดความผันผวนของตัวแปรอัตรา
แลกเปลี่ยนจะมีอิทธิพลตอความแปรปรวนของราคาสงออกขาวโดยรวมและขาวเหนียวของไทยมากท่ีสุด  
เชนเดียวกับขนาดความผันผวนของราคาขาวขาวสงออกของเวียดนามและอัตราแลกเปลี่ยนมีอิทธิพลตอความ
แปรปรวนของราคาสงออกขาวขาวของไทยมากท่ีสุด ตามลําดับ  ในขณะท่ีขนาดความผันผวนของรายไดหรือ
ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติของจีนมีอิทธิพลตอความแปรปรวนของราคาสงออกขาวหอมมะลิไทยมากท่ีสุด         

5.1.4  สรุปผลการศึกษาจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของประเทศไทย      
ในตลาดจีนโดยเปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม   

ผูวิจัยไดทําการสรุปผลการศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคในการสงออกขาวของ
ประเทศไทยในตลาดจีน ดังแสดงในตารางท่ี 5.1    
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ตารางท่ี 5.1  สรุปผลการศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ในการสงออกขาวของประเทศไทย            
ในตลาดจีน 

จุดแข็ง    จุดออน 

- พ้ืนท่ีกายภาพท่ีเหมาะสมและมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกขาว
จํานวนมาก 

- พันธุขาวหอมมะลิ เปนท่ีตองการของตลาดจีน 
ในขณะท่ี เวียดนามคูแข ง ขันและจีน เองก็ไม
สามารถเพาะปลูกพันธุขาวชนิดนี้ไดเชนเดียวกับ
ประเทศไทย 

- การบริหารจัดการ ไดแก การจัดสงสินคาตรงเวลา 
การมี เ งินทุนสนับสนุนการดํ า เนินงานอยาง
เพียงพอ อันทําใหสามารถขายสินคาเปนเงินเชื่อได 
ในขณะท่ีคูแขงขันหลักยังขายเปนเงินสด 

- ตราสินคาท่ีเปนท่ียอมรับของผูบริโภคชาวจีน
มากกวา ซ่ึงผูบริโภคชาวจีนท่ีมีรายไดสูงข้ึนสวน
ใหญจะมองเรื่องตราสินคาเปนสวนสําคัญในการ
ตัดสินใจซ้ือสินคา 
 

- ราคาขาวสงออกของไทยสูงกวาเวียดนาม 
- คํานิยามเก่ียวกับตัวผูสงออกไทยไมมีความชัดเจน

วาใครเปนผูสงออกบาง ท่ีผานมาโรงสี เองก็
สามารถสงออกขาวโดยตรงไปยังตางประเทศได 
ในขณะเดียวกัน เม่ือตลาดสงออกไมดี ผูสงออก
ข า ว บ า ง ส ว น ก็ หั น ก ลั บ ม า ทํ า ก า ร ต ล า ด
ภายในประเทศเสียเอง ทําใหการพัฒนาตลาด
สงออกขาวเปนไปอยางไมมีทิศทาง และมีการตัด
ราคากันเอง  ในขณะท่ีเวียดนามมีความเปน
เอกภาพมากกวาเนื่องจากดําเนินการโดยภาครัฐ 
มีการทําตลาดขาวแบบทีมเดียว โดยรัฐบาลเปน
ผูนําในการหาตลาด การสงออกขาวของเวียดนาม
จึงมีปริมาณและมูลคาการคาสูง 

- การบริหารจัดการในเรื่องคาจางแรงงานและคา
ขนสง เพราะไทยไมมีกองเรือในการขนสงสินคา
ระหวางประเทศเปนของตนเอง ทําใหตองพ่ึงพา
การขนสงสินคาจากกองเรือตางประเทศ จึงมี
คาใชจายดานขนสงขาวท่ีสูงกวาเวียดนามท่ีมีกอง
เรือเปนของตนเอง รวมถึงเวียดนามสภาพท่ีตั้ง
ทางภูมิศาสตรท่ีใกลกับประเทศจีนมากกวาไทย 

- ภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวของกับการสงออกขาว
ของไทยมีการปรับตัวในการแขงขันท่ีชากวา
เวียดนาม โดยรัฐบาลเวียดนามมีการจัดสรรเงิน
งบประมาณจํานวนมากในการวิจัยและพัฒนา
พันธุขาว การพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานในบริเวณ
แหลงเพาะปลูกขาวท่ีสําคัญใหเปนแหลงปลูกขาว
เพ่ือการสงออก อันไดแก บริเวณสามเหลี่ยมปาก
แมน้ําโขงและปากแมน้ําแดง เปนตน    
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ตารางท่ี 5.1  (ตอ)  

โอกาส    อุปสรรค 

- แมจีนเปนประเทศท่ีมีการผลิตขาวเปนจํานวนมาก
ในแตละปก็ตาม แตก็ยังไมเพียงพอตอการบริโภค
ภายในประเทศ 

- ชาวจีนมีรายไดเพ่ิมข้ึนทําใหรสนิยมการบริโภคขาว
ของชาวจีนเปลี่ยนแปลงไปโดยหันมาบริโภคขาวท่ี
มี คุณภาพสูง  เชน ขาวหอมมะลิ ไทยมากข้ึน 
ในขณะท่ีรัฐบาลจีนยังไมสามารถปรับปรุงพันธุขาว
ให สามารถ เ ทียบได กับข า ว คุณภาพสู งจาก
ตางประเทศ 

- การขยายตัวทางเศรษฐกิจของจีนทําใหมีการ
เปลี่ยนแปลงการใชประโยชนจากท่ีดินเดิมจากการ
เพาะปลูกขาวไปเปนพ้ืนท่ีอุตสาหกรรมแทน ซ่ึงทํา
ใหพ้ืนท่ีเพาะปลูกขาวลดลง ซ่ึงเปนโอกาสของไทย
ในการสงออกขาวไปยังตลาดจีนไดมากยิ่งข้ึน 

- การนําเขาขาวของจีนใชระบบการจัดการโควตา 
แมดานหนึ่งจะเปนอุปสรรคตอการคาเสรี แตอีก
ดานหนึ่งก็เปนโอกาสของผูประกอบการสงออก
ขาวไทยในการรักษาตลาดสงออกขาวในจีน 
เนื่องจากการจัดสรรโควตาจะพิจารณาจากประวัติ
การสงออกท่ีผานมาในปกอนๆ 

- จีนเปนประเทศนาดใหญ มีประชากรจํานวนมาก
ทําใหมีความแตกตางของวัฒนธรรมและรสนิยม
ในการบริ โภค ท่ี ไม เ ห มือน กันและ มีคว าม
หลากหลาย         ชาวจีนตอนเหนือของแมน้ํา
แยงซีนิยมบริโภคขาวเมล็ดสั้น ขณะท่ีตอนใตนิยม
บริโภคขาวเมล็ดยาวเชน ขาวหอมมะลิไทย จึง
เปนอุปสรรคตอการขยายตลาดโดยรวม 

- คูแขงขันหลักอยางเวียดนามได มีการพัฒนา
ศักยภาพในการแขงขันขาวท้ังระบบตั้งแตตนน้ํา
ไปจนถึงปลายน้ํา อันทําใหเปนอุปสรรคตอขาว
สงออกของไทยมากข้ึน 

- ขาวเปนสินคาโภคภัณฑซ่ึงราคาและคุณภาพเปน
ปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ แตการปรับเพ่ิม
ราคาก็ทําไดลําบาก เนื่องจากผูซ้ือมีทางเลือกมาก
หากราคาขาวสูงเกินไปผูบริโภคก็จะหันไปบริโภค
ขาวชนิดอ่ืนทดแทนไดงาย สงผลทําใหการทํา
ตลาดขาวสงออกจําเปนตองไดรับการดูแลจาก
ภาครัฐดวยนโยบายระยะยาวเปนระบบและมี
ยุทธศาสตรท่ีชัดเจน 

- ใน ทัศนะของผู ส ง ออกข า ว ไทย  ยั ง เห็ นว า 
หนวยงานภาครัฐของไทยยังขาดการดําเนิน
นโยบายและยุทธศาสตรขาวสงออกอยางเปน
ระบบ รวมถึงความชัดเจนและจริงจังในการนํา
นโยบายลงสูภาคปฏิบัติเพ่ือใหเกิดผลระยะยาว
อยางจริงจัง 

- การกําหนดมาตรฐานขาวสงออกของไทยใน
ปจจุบันยังจํากัดอยูเพียงขาวไมก่ีชนิด ซ่ึงทําให
เปนอุปสรรคและขอจํากัดในการขยายตลาดขาว
สงออกชนิดอ่ืนๆท่ีเปนท่ีตองการและมีศักยภาพ
ในการทําตลาดในตางประเทศ 
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ตารางท่ี 5.1  (ตอ)  

โอกาส    อุปสรรค 

 - การขาดความชัดเจนวา ใครเปนผูสงออกขาวของ
ไทยกันแนระหวางโรงสีหรือผูสงออก ทําใหเกิด
การแขงขันท่ีไมเปนธรรมระหวางผูประกอบการ
ไทยท้ังสองฝาย อันทําใหสูญเสียศักยภาพในการ
แขงขันของผูประกอบการไทยโดยรวม เพราะมี
ตนทุนการดําเนินงานไมเทากัน ดังคําพูดท่ีกลุม
ตัวอยางใหความคิดเห็นไววา “...ลองคิดดูคือ 
โรงสีอยากทําสงออกผมไมไดวานะใครสงออก แต
มันตองอยูในกติกาเดียวกันใชไหมในทางภาษี 
โรงสีส งออกก็ได เปรียบเรา เพราะโรงสี ซ้ือ
ขาวเปลือกจากชาวนาไมตองเสียภาษีหัก ณ ท่ี
จาย 0.75% ฉะนั้นเขาเอาขาวไปสงออกก็ไดถูก
กวาเราอยางนอย 0.75 %” เปนตน 

- ระบบโควตาการนําเขาขาวของจีนยังไมเปดกวาง
ตามกลไกการคาเสรี  

- ปญหาขาวปลอมปน จากการท่ีผูนําเขาจีนเอาเขา
เปนกระสอบใหญไปรีแพ็คใหม (บรรจุใหม) โดย
ปนกับขาวชนิดอ่ืนๆท่ีมีคุณภาพต่ํากวาเปนแพ็ค
เล็ก เพ่ือจําหนายปลีกใหกับผูบริโภคชาวจีน ซ่ึงทํา
ใหชาวจีนเขาใจผิดวา เปนขาวท่ีมาจากประเทศ
ไทยโดยตรง 
 

ท่ีมา: จากการสรุปของผูวิจัย 
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  5.1.5  สรุปและอภิปรายผลการศึกษาในภาพรวม 

   จากสรุปผลการศึกษาเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพท้ังหมดขางตนนั้น สามารถอภิปรายผลใน
ภาพรวมไดวา ศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวโดยรวมไปยังตลาดจีนของประเทศไทยนอยกวา
ประเทศเวียดนามในชวงระยะเวลาหาปท่ีผานมา กลาวคือ ประเทศไทยไดรับประโยชนมากกวาประเทศ
เวียดนามในดานการเติบโตของตลาดนําเขาสินคาและการขยายตัวของความตองการขาวของจีนจากประเทศ
ไทยเพ่ิมข้ึน แตปจจัยดานความสามารถในการแขงขันของขาวไทยท่ีลดลงอยางมากไมสนับสนุนตอการสงออก
ขาวโดยรวม จึงทําใหศักยภาพเชิงเปรียบเทียบโดยรวมของไทยในการสงออกขาวไปยังตลาดจีนนั้นต่ํากวา
ประเทศเวียดนาม  โดยเม่ือพิจารณาปจจัยท่ีกําหนดศักยภาพเชิงเปรียบในการสงออกขาวของของไทยเองก็มี
นอยกวาประเทศเวียดนามเกือบทุกดาน มีเพียงปจจัย 3 ดานเทานั้นท่ีผูสงออกขาวไทยเห็นวา ประเทศไทยเอง
มีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ ไดแก การมีโครงสรางพ้ืนฐานท่ีดีกวา  การมีความไดเปรียบทางดานตรา
สินคาและความมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับมากกวา  และการมีระบบชลประทานท่ัวถึงเพียงพอ  ซ่ึงสอดคลองกับ
ผลการสัมภาษณเชิงลึกผูประกอบการในดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค รวมถึงงานวิจัยท่ีสําคัญใน
อดีตท่ีพบผลการศึกษาท่ีคลายคลึงกันวา ประเทศไทยมีศักยภาพมากกวาประเทศเวียดนามในดานพันธุขาว 
คุณภาพขาว ความชํานาญของชาวนา โครงสรางพ้ืนฐาน และเทคโนโลยีการสีขาว เปนตน จึงทําใหขาวไทยมี
ชื่อเสียงและเปนท่ียอมรับของผูบริโภคมากกวาขาวเวียดนามในปจจุบัน โดยเฉพาะในตลาดจีนนั้น หาก
เปรียบเทียบขาวไทยกับขาวอ่ืนๆแลว ขาวไทยจัดเปนสินคาคุณภาพพรีเม่ียมในตลาดขาวจีน เม่ือคนจีนมีฐานะ
ทางเศรษฐกิจดีข้ึนก็จะหันมาบริโภคขาวไทยทดแทนขาวอ่ืนๆเพ่ิมข้ึน จึงทําใหมีการคาดคะเนไดวา อุปสงคตอ
ขาวของประเทศไทยในตลาดจีนชวงระยะเวลา 10 ปขางหนาระหวางป พ.ศ.2558-2567 ปริมาณนําเขาขาว
สงออกของไทยท้ังหมดในตลาดจีนโดยเฉลี่ยจะยังคงเพ่ิมข้ึนทุกๆป แตจะยังคงเปนการเพ่ิมข้ึนของขาวขาว     
มากท่ีสุด รองมาไดแก ขาวหอมมะลิและขาวเหนียว ตามลําดับ  สําหรับในระยะสั้นผลศึกษาการตอบสนองของ
ราคาสงออกขาวของไทยในตลาดจีนในกรณีเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของปจจัยทางเศรษฐกิจท่ี
สําคัญๆ พบวา การเปลี่ยนแปลงอยางฉับพลันของอัตราแลกเปลี่ยนจะทําใหเกิดความผันผวนตอราคาขาว
สงออกโดยรวมของไทยมากท่ีสุด  ในขณะท่ีผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของรายไดหรือผลิตภัณฑ
ประชาชาติของจีนท่ีไมคาดหมายจะสงผลทําใหเกิดความผันผวนตอราคาสงออกขาวหอมมะลิใหข้ึนลงเปนอยาง
มากและยาวนานกวาขาวประเภทอ่ืนๆ  และขนาดความผันผวนของราคาขาวขาวสงออกของเวียดนามและ
อัตราแลกเปลี่ยนจะมีอิทธิพลตอความแปรปรวนของราคาสงออกขาวขาวของไทยในระยะสั้นมากท่ีสุด 
ตามลําดับ   ผลการศึกษาท้ังหมดจึงชวยยืนยันผลงานวิจัยในอดีตท่ีผานมาไดวา ขาวหอมมะลิไทยมีคุณลักษณะ
เฉพาะตัวและเปนสินคาพรีเม่ียมในตลาดจีน ซ่ึงผูบริโภคชาวจีนจะบริโภคขาวชนิดนี้เพ่ิมข้ึนเม่ือมีรายไดเพ่ิมข้ึน 
จึงทําใหปจจัยดานรายไดของชาวจีนมีอิทธิพลตอการตอบสนองของราคามากกวาและเร็วกวาในกรณีของขาว
ขาวท่ีมีการแขงขันทางดานราคาสูง จึงมักเปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลของปจจัยท่ีมีความผันผวนข้ึนลงระยะสั้น
อยูตลอดเวลา อาทิ อัตราแลกเปลี่ยนและราคาของคูแขง เปนตน 
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5.2  ขอเสนอแนะ 

 จากผลการศึกษาในครั้งนี้ ทําใหทราบถึงศักยภาพเชิงเปรียบเทียบและปจจัยท่ีเก่ียวของกับการสงออก
ขาวของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดจีน ซ่ึงสามารถนําผลท่ีไดมาเปนประโยชนเชิงนโยบายของ
ผูเก่ียวของ ตลอดจนขอเสนอแนะเชิงวิชาการ เพ่ือเปนแนวทางในการศึกษาคนควาวิจัยตอไป ดังนี้ 

 5.2.1  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 ประการแรก:  ภาครัฐควรดําเนินการเขามาวางนโยบายดานการสงออกขาวไปยังตลาดจีนและ
ตลาดอ่ืนๆในระยะยาวอยางมีทิศทางท่ีชัดเจน มีการกําหนดยุทธศาสตรในการพัฒนาอุตสาหกรรมขาวสงออก
อยางเปนระบบโดยมีเอกชนเขามามีสวนรวมในการพัฒนา หนวยงานตางๆท่ีเก่ียวของจะตองรวมมือกันสงเสริม
อยางมีเอกภาพเพ่ือใหเกิดผลในทางปฏิบัติอยางสอดประสานและจริงจัง  มีการพัฒนาพันธุขาวและเพ่ิมมูลคา
ขาวเพ่ือใหเกิดเปนผลิตภัณฑใหมๆสูทองตลาด  มีการกําหนดคุณสมบัติของผูสงออกใหชัดเจน  และเพ่ิมการ
กําหนดมาตรฐานขาวสงออกในขาวชนิดอ่ืนๆ เพ่ือสงเสริมการทําตลาดในระยะยาวและเปนการเพ่ิมศักยภาพใน
การแขงขันกับขาวผสมท่ีเกิดจากปญหาขาวปลอมปน 
 ประการท่ีสอง:  สําหรับการทําตลาดขาวสงออกในประเทศจีนนั้น ในระยะสั้นท้ังภาครัฐและ
ผูประกอบการสงออกขาวไทยควรใหความสําคัญกับการบริหารอัตราแลกเปลี่ยนและการบริหารตนทุนเพ่ือ
รักษาระดับราคาใหสามารถแขงขันไดโดยเฉพาะขาวขาวและขาวเหนียว  แตในระยะยาวนั้น ควรให
ความสําคัญกับการสงออกขาวคุณภาพอยางขาวหอมมะลิไทย การเพ่ิมมูลคาขาวในรูปแบบตางๆ เชน 
ผลิตภัณฑจากขาว เปนตน  และการอาศัยความไดเปรียบทางดานตราสินคาและความมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับ
มากกวา ดวยการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายในรูปแบบตางๆ ใหสอดคลองกับรสนิยมการบริโภคขาวของ
ผูบริโภคชาวจีนท่ีจะเปลี่ยนแปลงไปตามการพัฒนาเศรษฐกิจของทางการจีน ซ่ึงจะชวยรักษาสถานภาพและ
เพ่ิมโอกาสการแขงขันในระยะยาวแกผูประกอบการสงออกขาวไทยในอนาคต     

ประการท่ีสาม:  ภาครัฐควรเรงสงเสริมผลักดันใหเกิดการรวมตัวของผูประกอบการตลอดท้ัง 
หวงโซอุปทานขาวเพ่ือแกไขอุปสรรคตางๆท่ียังคงมีอยูในปจจุบันและเปนการพัฒนาอุตสาหกรรมขาวอยางเปน
ระบบและสามารถแขงขันไดอยางยั่งยืนในอนาคต เชน การจัดตั้ง “สภาขาว” ท่ีมีท้ังชาวนา โรงสี ผูสงออก 
หยง สมาคมขาวถุง และสมาคมผูสงออกขาวไทย มารวมตัวกันเพ่ือนําเสนอความตองการและกําหนด
ขอเสนอแนะตางๆในการพัฒนาอุตสาหกรรมขาวสงออกไปยังหนวยงานภาครัฐไดอยางรอบดานและมีทิศทางท่ี
ถูกตองชัดเจนเพ่ือประโยชนแกอุตสาหกรรมนี้ในระยะยาว 

 5.2.2  ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 

 ประการแรก:  ควรมีการศึกษาศักยภาพเชิงเปรียบเทียบในการสงออกขาวของประเทศไทย
และคูแขงขันหลักในตลาดอ่ืนๆ วามีความแตกตางกันหรือไม ในประเด็นใดบาง ซ่ึงจะเปนประโยชนตอการ
วางแผนดําเนินธุรกิจและ/หรือการขยายตลาด รวมถึงการกําหนดนโยบายของภาครัฐในสวนท่ีเก่ียวของไดอยาง
เหมาะสมมากยิ่งข้ึนกับอุตสาหกรรมสงออกขาวโดยรวมในอนาคต    

 ประการท่ีสอง:  ควรมีการศึกษาวิจัยพฤติกรรมของผูบริโภคในตลาดขาวจีนในเชิงลึกเพ่ิมเติม 
เนื่องจากยังไมไดมีการศึกษา ซ่ึงจะเปนการชวยพัฒนาองคความรูทางดานนี้ใหมากข้ึน อันจะเปนประโยชนท้ัง
ในเชิงวิชาการและประโยชนตอการดําเนินงานของผูประกอบการสงออกขาวไทย และตอการกําหนดนโยบาย         
ท่ีเก่ียวของของภาครัฐไดอยางเหมาะสมมากยิ่งข้ึนในอนาคต 


