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การวิจัยในครั้งนี้ใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี  

ขอขอบคุณเจาหนาท่ีของสถาบันวิจัยและพัฒนา ท่ีไดใหความชวยเหลือทางดานตางๆ ในการทํา
การวิจัย   

ขอขอบคุณเจาของบทความตางๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยฉบับนี้ ท่ีเอ้ือเฝอขอมูลท่ีมีประโยชนซ่ึง
มีสวนชวยใหรายงานการวิจัยสําเร็จลุลวงดวยดี 

 ขอขอบคุณผูสูงอายุทุกทานท่ีใหสัมภาษณ และชวยแสดงความคิดเห็น ท่ีมีประโยชนตอการวิจัย 
ซ่ึงมีสวนชวยใหรายงานการวิจัยสําเร็จลุลวง 
 ทายสุดนี้ ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และครอบครัว ท่ีไดชวยสงเสริมสนับสนุน และเปน
กําลังใจตลอดมาใหผูเขียนจัดทํารายงานการวิจัย 
 
 
         ดร.ปรีชญา ครูเกษตร 
             ผูวิจัย        

  4   กรกฎาคม   2559 
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4.13   แผนภูมิแสดงสัดสวนรอยละการตีความของผูสูงอายุ ในรูปแบบของการใชยาตอนเชา 73 
4.14   แผนภูมิแสดงสัดสวนรอยละการตีความของผูสูงอายุ ในรูปแบบของการใชยาตอน 74 

กลางวัน 
4.15 แผนภูมิแสดงสัดสวนรอยละการตีความของผูสูงอายุ ในรูปแบบของการใชยาตอนเย็น 74 
4.16  แผนภูมิแสดงสัดสวนรอยละการตีความของผูสูงอายุ ในรูปแบบของการใชยาตอน 75 

กลางคืน (กอนเขานอน) 
4.17  แสดงตัวอยางของสัญลักษณกราฟกท่ีมีสีสัน      80 
4.18 แสดงตัวอยางของลักษณะภาพ 2 มิติและ 3 มิติ ในประเด็นเรื่องความหมายและ 81 

ประโยชนใชสอย ของยาประเภทตางๆ 
4.19  แสดงตัวอยางของลักษณะภาพ 2 มิติและ 3 มิติ ชวงเวลาเชา และชวงกลางวัน   83 

ในประเด็นขอมูลดานการใชยา 
5.1  ตัวอยางสัญลักษณกราฟก และจิตวิทยาสี ตามผลการวิจัย เพ่ือนามาประยุกตใชใน 91 

การออกแบบบนบรรจุภัณฑยา 
5.2   ตัวอยางการออกแบบบรรจุภัณฑยา      92 
 
 
 



VIII 

 

สารบัญตาราง 
 
ตารางท่ี            หนา 
3.1  แสดงรูปนิยามดานมโนทัศน – ตัวชี้วัด และเครื่องมือในการวิจัย   53 
4.1  แสดงการจําแนกยาตามรูปแบบและการใชงาน     62 
4.2  แสดงระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง      66 
4.3  แสดงอาชีพของกลุมตัวอยาง       66  
4.4  แสดงกลุมยารักษาโรคท่ีใชเปนประจําของกลุมตัวอยาง    67 
4.5  แสดงระดับการศึกษาของกลุมตัวอยางในการศึกษาปจจัยดานสัญลักษณกราฟก  78 

และจิตวิทยาสีบนบรรจุภัณฑท่ีมีผลตอการรับรูและความเขาใจของผูสูงอายุ   
4.6  แสดงอาชีพของกลุมตัวอยางในการศึกษาปจจัยดานสัญลักษณกราฟก และจิตวิทยาสี 78 

บนบรรจุภัณฑท่ีมีผลตอการรับรูและความเขาใจของผูสูงอายุ4.7  แสดงประเภท 
ของกลุมตัวอยางกลุมทํางาน โดยแบงตามการเคยใชบริการของราน  

4.7  แสดงคารอยละความนิยมในปจจัยดานคุณลักษณะสีของสัญลักษณกราฟก ของกลุม 79 
ตัวอยางท้ังหมด 

4.8  แสดงความนิยมในปจจัยดานคุณลักษณะสีของสัญลักษณกราฟก แบงตามเพศ  80 
4.9  แสดงความนิยมในปจจัยดานขนาดของสัญลักษณกราฟก    80 
4.10  แสดงคาเฉลี่ยความสามารถในการจําสัญลักษณของผูสูงอายุ ในยาประเภทตางๆ 81 
4.11  แสดงระดับการรับรูของลักษณะภาพท่ีสงผลตอความเขาใจของผูสูงอายุ ของยาประเภท 82 

ตางๆ  
4.12  แสดงคาเฉลี่ยความสามารถในการจําสัญลักษณของผูสูงอายุ ในยาประเภทตางๆ 83 
4.13  แสดงระดับการรับรูของลักษณะภาพท่ีสงผลตอความเขาใจของผูสูงอายุ ของขอมูล 84 

ดานการใชยา  
4.14  แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความซับซอนของภาพ (รายละเอียดของภาพ) ท่ีงาย 85 

ตอความเขาใจของผูสูงอายุ 
4.15  แสดงแสดงคาเฉลี่ยระดับความซับซอนของภาพ (รายละเอียดของภาพ) ท่ีงายตอ 85 

ความเขาใจของผูสูงอายุ แบงตามปจจัยดานเพศ       
4.16  แสดงผลสรุปการศึกษาปจจัยดานสัญลักษณกราฟก และจิตวิทยาสีบนบรรจุภณัฑ  86 

ท่ีมีผลตอการรับรูและความเขาใจของผูสูงอายุ 
 
 


