
ช่ือเรื่อง    :  การพัฒนาสื่อวีดิทัศนและสื่อออนไลนเพ่ือสงเสริมการตลาดและการทองเท่ียว แบบมีสวนรวม 

    ในพ้ืนท่ีเขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร  

                           มหาวิทยาลัยราชภฏัสวนสุนนัทา 

ผูวิจัย :  นายสมศักดิ์  คลายสังข 

ปท่ีทําการวิจัย :  2559 

 

บทคัดยอ  

วัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้คือ เพ่ือพัฒนาสื่อวีดิทัศนสงเสริมการตลาดและการทองเท่ียวแบบมีสวน

รวมในพ้ืนท่ีเขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานครท่ีมีประสิทธิภาพตามเกณฑมาตรฐาน 80/80 และเพ่ือพัฒนาสื่อ

ออนไลนสงเสริมการตลาดและการทองเท่ียวแบบมีสวนรวมในพ้ืนท่ีเขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร โดยผูวิจัยมุงพัฒนา

สื่อวีดิทัศนท่ีมีประสิทธิภาพและสื่อออนไลนในรูปแบบเว็บไซตเพ่ือสงเสริมการตลาดและการทองเท่ียวประเภท ตลาด

น้ํา และศาสนสถาน ท่ีตั้งอยูบนเสนทางการเดินทางทางน้ํา ในพ้ืนท่ีเขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร โดยเนน

กระบวนการการมีสวนรวมของชุมชน  

วิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบจัดสัดสวน (Quota sampling)โดยแบงกลุมตัวอยางท่ีคัดเลือกจาก

ประชากรท่ีมีลักษณะเปน 5 กลุม คือ ชาวบานในชุมชน เจาหนาท่ีภาครัฐ ผูประกอบอาชีพดานการบริการ

นักทองเท่ียวปราญชทองถ่ินและนักทองเท่ียว จํานวนกลุมละ 8 คน รวม 40 คน ทําการสัมภาษณขอมูล

เบื้องตนเกี่ยวกับเสนทางและทรัพยากรการทองเที่ยวเพื่อนําขอมูลที่ไดไปวางแผนในการผลิตสื่อวีดิทัศน

และสื่อออนไลนโดยใชแบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง(Unstructured interviews) ประกอบกับขอมูล

เชิงประจักษ (Empirical Data)ท่ีไดจากการเดินทางไปสํารวจสถานท่ีทองเท่ียวตางๆ ของผูวิจัย 

สวนการดานกระบวนการการผลิตสื่อวีดิทัศนและสื ่อออนไลนทําการคัดเลือกผู แทนจากกลุ ม
ตัวอยาง 5 กลุม จํานวน 15 คน เพื่อทําการจัดกลุมสนทนา(Focus Group) โดยอาศัยหลักการมีสวนรวม
ตามแนวทางการสรางกระบวนการมีสวนรวม(จินตวีรเกษมศุข, 2554) เพื่อลงความเห็นหาขอบกพรองแลว
ทําการปรับปรุงเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอและทําการทดสอบประสิทธิภาพสื่อวีดิทัศนตามเกณฑ
มาตรฐาน 80/80   

 
ผลการวิจัย 

1. พบเสนทางการทองเท่ียวทางน้ําเสนทางใหม ตามคลองบางระมาด เรียกวา เสนทางไหวพระ 9 วัด  
ซ่ึงนักทองเท่ียวสามารถเดินทางดวยเรือนําเท่ียวท่ีมีใหบริการอยูในตลาดน้ําท้ัง 4 แหงในพ้ืนท่ีเขตตลิ่งชัน ไปยังวัด

ตางๆในเสนทาง ดังนี้ วัดโพธิ์ วัดมะกอก วัดจําปา วัดกระจัง วัดทอง(บางระมาด) วัดสมรโกฏิ วัดมณฑป วัดชางเหล็ก 

และวัดตลิ่งชัน  

2. ไดรับสื่อวีดิทัศนสงเสริมการตลาดและการทองเท่ียวแบบมีสวนรวม ชุด 9 วัด ความยาว 11.35 นาที  



และชุด 4 ตลาดน้ํา ความยาว 9.40  นาที ซ่ึงมีประสิทธิภาพตามเกณฑมาตรฐานในระดับ 83/86.7 ในการใหความรู 

ความเขาใจและจูงใจใหเกิดความสนใจในการเดินทางไปทองเท่ียว ท้ังนี้ไดนําเสนอขอมูลท่ีไดจากการวิจัยผานชองทาง

สื่อออนไลนในรูปแบบเว็บไซต 2 ภาษาท่ีชื่อวา www.talingchantour.com ให 0ขอมูลในแบบขอความ ภาพนิ่งและ

วีดิทัศน เพ่ือใหนักทองเท่ียวและผูสนใจสามารถเขาถึงและชมไดอยางสะดวกและเกิดความนาสนใจ 
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