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บทท่ี ๒ 

 

แนวคิด ทฤษฎี เอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากเอกสารวิชาการ หนังสือ และงานวิจัย
ต่างๆที่เกี่ยวข้อง เพ่ือศึกษาทุนทางวัฒนธรรมและทรัพยากรทางการท่องเที่ยวตลอดริมสองฝั่งคลอง
ภายในพ้ืนที่ชุมชนวัดจ้าปาและบริเวณใกล้เคียง และจัดสร้างเส้นทางท่องเที่ยวทางน้้า ตลอลดจนผลิต
รูปแบบสื่อความหมายอันจะท้าให้เกิดการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน ทั้งนี้ ผู้วิจัยจึงได้มีการแบ่ง
รายละเอียดของเนื้อหา ดังต่อไปนี้ 

๑) แนวคิดด้านการท่องเที่ยว 
๒) แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับทรัพยากรท่องเที่ยว 
๓) แนวความคิดองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
๔) แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวทางน้้า 
๕) แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมและทุนทางวัฒนธรรม 
๖) แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
๗) รูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
๘) แนวคิดและทฤษฎีทีเ่กี่ยวกับภูมิปัญญา 
๙) แนวคิดเก่ียวกับมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
๑๐) แนวคิดเก่ียวกับชุมชน 
๑๑) แนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วมของชุมชน 
๑๒)แนวคิดเก่ียวกับการสื่อความหมาย 

 
๑. แนวคิดด้ำนกำรท่องเที่ยว 

องค์การสหประชาชาติในคราวประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี 
พ.ศ. 2506 (ค.ศ.1963) ได้ให้นิยามของการท่องเที่ยวไว้ว่า หมายถึง “การเดินทางเพ่ือความบันเทิงรื่น
เริงใจ เยี่ยมญาติ หรือการไปร่วมประชุม แต่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพเป็นหลักฐานหรือไม่พ้านักอยู่
เ ป็ น ก า ร ถ า ว ร ”
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องค์การท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization: W.T.O) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว 
ไว้ว่า หมายถึง “การเดินทางของบุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติ ไปยังที่ อ่ืนเป็นการชั่วคราว (ไม
มากกว่า 1 ปี ติดต่อกัน) เดินทางด้วยความสมัครใจเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระและ
วัตถุประสงค์ใด” 

นิยามของ การท่องเที่ยว ซึ่งบัญญัติโดย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย อาจจะก้าหนดได้โดย
เงื่อนไข 3 ประการ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 2536 : 19-20) ดังต่อไปนี้ 

1. เดินทางที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว (Temporary) 
2. เดินทางด้วยความสมัครใจ (Voluntary) 
3. เดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามท่ีไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือรายได้ 

ซึ่งสอดคล้องกับ นิยามของ ส้านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว (2546) การท่องเที่ยว หมายถึง 
การเดินทางเพ่ือผ่อนคลายความเครียด แสวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ โดยมีเงื่อนไขว่า การเดินทาง
นั้น เป็นการเดินทางเพียงชั่วคราว ผู้เดินทางจะต้องไม่ถูกบังคับให้เดินทาง 

แมคอินทอช และ โกลด์เนอร์ (McIntosh; & Goeldner: 1986) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็น
กระบวนการนันทนาการรูปแบบหนึ่ง โดยเป็นการเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยไปยังอีกที่หนึ่งที่ถือเป็นแหล่ง 
ท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการเปลี่ยนบรรยากาศและสิ่งแวดล้อม 

นอกจากนี้ การท่องเที่ยวในความหมายของ Matthicson and Wall (Mason, 1990, p. 8) 
ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็นการเคลื่อนที่ชั่วคราวของคน ที่มีจุดหมายปลายทางข้างนอกจากที่ปกติ
คือที่ท้างาน หรือที่อยู่อาศัย มีกิจกรรมต่าง ๆ เกิดขึ้นในระหว่างที่พักที่ปลายทางนั้นและมีการจัดหา
ความสะดวกสบายเพื่อความต้องการของนักท่องเที่ยว 

จากนิยามดังกล่าวข้างต้น สรุปได้ว่า  การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยู่อาศัย
ตามปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว ด้วยความสมัครใจ เพ่ือเป็นการพักผ่อนหย่อนใจยังสถานที่อ่ืนเป็น
การชั่วคราว ด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามท่ีมิใช่เป็นการประกอบอาชีพหรือการหารายได้  
๒. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับทรัพยำกรท่องเที่ยว 
 เศกสรรค์ ยงวณิชย์ กล่าวว่า ทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้นมีบทบาทอย่างมากต่อการพัฒนา
ศักยภาพการท่องเที่ยว  เป็นสิ่งที่ส้าคัญที่สุดประการแรก  ที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาใน
พ้ืนที่นั้น  เพ่ือที่จะเข้ามาชื่นชมกับ  ทรัพยากรธรรมชาติ แต่อย่างไรก็ตาม  ทรัพยากรการท่องเที่ยว
นั้นมีมากมายในแต่ละพ้ืนที่  ซึ่งทรัพยากรแต่ละอย่างมีศักยภาพ  ความส้าคัญ  แรงดึงดูดนักท่องเที่ยว
ไม่เท่ากัน  ดังนั้นการประเมินศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้นมีความส้าคัญ  เพ่ือจะเป็นสิ่งที่
ช่วยในการวางแผนพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้น  ตลอดจนถึงการวางแผนการลงทุนเพ่ือปรับปรุง
หรือพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว (เศกสรรค์ ยงวณิชย์, 2536) 
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บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548:28) กล่าวว่า ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องประกอบด้วย 
(1) ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องมีสิ่งดึงดูดใจ อย่างใดอย่างหนึ่ง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เยี่ยมเยือนสถานที่นั้น ๆ 
(2) ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องมีเส้นทางขนส่งเข้าถึงเป็นองค์ประกอบที่ส้าคัญของทรัพยากรท่องเที่ยว ที่ต้อง

มีเส้นทางหรือเครือข่ายคมนาคมขนส่งที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้น ตลอดจนสามารถติดต่อ
เชื่อมโยงกันระหว่างทรัพยากรท่องเที่ยวหนึ่งกับอีกทรัพยากรท่องเที่ยวหนึ่งได้อย่างสะดวกและ
ปลอดภัย 

(3) ทรัพยากรท่องเที่ยวต้องมีสิ่งอ้านวยความสะดวก เป็นองค์ประกอบที่ส้าคัญที่ต้องมีสิ่งอ้านวยความ
สะดวกไว้บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามายัง แหล่งท่องเที่ยวให้ได้รับความสะดวกสบายและประทับใจ 
๓. แนวควำมคิดองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้ให้ค้าจ้ากัดความขององค์ประกอบในการท่องเที่ยวไว้ดังนี้  
(กองวิชาการและฝึกอบรม การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2551, หน้า 7) องค์ประกอบการท่องเที่ยว 
หรือ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งได้แก่ องค์ประกอบต่าง ๆ 8 ประการ ดังนี้ 
- การคมนาคมขนส่ง (ซึ่งหมายถึงทั้งคมนาคมขนส่งทางบก ทางน้้า และทางอากาศ) 
- ที่พัก 
- ร้านอาหาร และภัตตาคาร 
- บริการน้าเที่ยว 
- สิ่งดึงดูดใจให้เกิดการท่องเที่ยว เช่น ทะเล ภูเขา แม่น้้า รวมทั้งประเพณีวัฒนธรรม และ
โบราณสถาน (กล่าวคือ สิ่งที่ท้าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสนใจและต้องการมาเยี่ยมชม ซึ่งอาจเป็นสิ่งที่
มีอยู่แล้วในธรรมชาติ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นก็ได้) 
- ร้านขายของที่ระลึก 
- ความปลอดภัย 
- การเผยแพร่และการโฆษณา 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของการ
ท่องเที่ยวไว้อีกทัศนะหนึ่งว่าการท่องเที่ยวเป็นกระบวนการทางสังคม และเศรษฐกิจที่มีองค์ประกอบ
หลัก 3 ด้าน คือ  

1. ทรัพยากร แหล่งท่องเที่ยว (Tourism Resource)  
2. บริการท่องเที่ยว (Tourism Service)  
3. ตลาดการท่องเที่ยว (Tourism market or Tourist)  

แต่ละองค์ประกอบมีองค์ประกอบย่อย ๆ ที่มีความสัมพันธ์กันเป็นเหตุเป็น ผลซึ่งกันและกัน 
องค์ประกอบย่อย เช่น สภาพกายภาพ และระบบนิเวศ สิ่งแวดล้อม โครงสร้างพ้ืนฐาน เศรษฐกิจและ
การลงทุน สังคม วัฒนธรรม องค์กรและกฎหมาย เป็นต้น ความแตกต่างของแต่ละ รูปแบบการ
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ท่องเที่ยวจึงอยู่ที่ความแตกต่างในองค์ประกอบย่อย และความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้น โดย ความสัมพันธ์
ของระบบย่อยทั้ง 3 เกิดขึ้นเมื่อนักท่องเที่ยวได้ไปใช้ประโยชน์จากทรัพยากรการท่องเที่ยว  เพ่ือ
นันทนาการ หรือเพ่ือทัศนศึกษา ซึ่งอาจเป็นการใช้ประโยชน์โดยตรง และจากการบริการที่เกิดขึ้น 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยที่ก่อให้ เกิดการท่องเที่ยวและเป็นสิ่ งที่ท้าให้
นักท่องเที่ยวสามารถตัดสินใจเลือกแหล่งท่องเที่ยวได้ตามความสนใจ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
(2543)  ได้จัดองค์ประกอบของการท่องเที่ยว  ประกอบด้วย  5  องค์ประกอบที่มีความสัมพันธ์เป็น
วงจร คือ 

 
สามารถอธิบายองค์ประกอบทั้ง  5  ดังนี้ 

1) นักท่องเที่ยว  หมายถึง  นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศและนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ภายในประเทศ 

2) ตลาดการท่องเที่ยว  หมายถึง  ความพยายามที่จะท้าให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่เดินทางเข้ามาใน
แหล่งท่องเที่ยวของตน  แล้วใช้สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวและการบริการการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวนั้น โดยการตลาดการท่องเที่ยวอาจท้าได้   2  วิธี  คือ การให้บริการข้อมูลข่าวสาร
การท่องเที่ยว  และการโฆษณาและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 

 

นักท่องเที่ยว  

(Tourist) 

ทรัพยากรท่องเที่ยว 

(Tourism Resources) 

การขนส่ง 

(Transportation) 

การตลาดท่องเที่ยว 

(Tourism Marketing) 

สิ่งอ้านวยความสะดวกการท่องเที่ยว 

(Tourism Facilities) 

ภำพที่  1:  แสดงองค์ประกอบของการท่องเที่ยว (ททท. 2543) 
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3) การขนส่ง เมื่อนักท่องเที่ยวตัดสินใจจะไปท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวใดแล้วต้องมีบริการขนส่งน้า
นักท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น การขนส่งในที่นี้  หมายถึง การจัดให้มีการเคลื่อนย้าย
นักท่องเที่ยวด้วยยานพาหนะประเภทต่างๆ จากภูมิล้าเนาไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่ต้องการและกลับไป
ยังภูมิล้าเนา 

4) ทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวและเป็นจุดมุ่งหมายปลายทางที่นักท่องเที่ยวจะ
เดินทางมาท่องเที่ยว  หมายถึง  สิ่งดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เกิดการเดินทางไปเยือนหรือ
ไปท่องเที่ยว แบ่งออกเป็น  3  ประเภทคือ 
4.1 ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความงดงามตาม  
     ธรรมชาติ  สามารถดึงดูดให้คนไปเยือนหรือท่องเที่ยวยังพ้ืนที่นั้น เช่น ภูเขา  
     ป่าไม้ น้้าพุร้อน  ถ้้า  น้้าตก  บ่อน้้าร้อน  ชายทะเล  หาดทราย  ทะเลสาบ   
     เกาะแก่ง  เป็นต้น 
            4.2  ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์โบราณสถาน และวัตถุโบราณ  
                  เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างข้ึนตามความประสงค์หรือประโยชน์ของมนุษย์ 
                  เอง ทั้งที่เป็นมรดกในอดีตและได้สร้างเสริมในปัจจุบัน  เช่น พระราชวัง  ศาสน 
                  สถาน ชุมชนโบราณ  พิพิธภัณฑ์  ก้าแพงเมือง  อุทยานประวัติศาสตร์   
                  อนุสาวรีย์  อนุสรณ์สถาน  เป็นต้น 
            4.3  ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม  ประเพณีและกิจกรรมเป็นแหล่ง 
                  ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างข้ึนในรูปแบบการด้าเนินชีวิตของผู้คนในสังคม  ซึ่งปฏิบัติ 
                  ยึดถือสืบทอดต่อกันมา ตลอดจนกิจกรรมต่างๆท่ีมีผลต่อการดึงดูดใจให้คนไป 
                  เยือนหรือไปท่องเที่ยวยังพ้ืนที่นั้น เช่น สภาพชีวิตในชนบท หมู่บ้านชาวเขา  
                  ตลาดน้้า ศูนย์วัฒนธรรม  สวนสนุก การแสดงสินค้าพ้ืนเมือง การแข่งขันกีฬา   
                  งานเทศบาล  ประเพณีต่างๆ 

5)   สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว  เป็นสรรพสิ่งที่รองรับการเดินทางท่องเที่ยว   
เพ่ือให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวเป็นไปด้วยความสะดวกสบายและปลอดภัยแบ่งได้เป็น  2   
ประเภทใหญ่ๆ คือ 

5.1 สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวโดยตรง เป็นสิ่งอ้านวยความสะดวก 
     ทางการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนเพื่อรองรับการเดินทางท่ีเข้ามาเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
     โดยเฉพาะ ประกอบด้วย  2  ประเภท คือ  การอ้านวยความสะดวกด้านการเข้า 
     ออกประเทศ  ได้แก่ สิ่งอ้านวยความสะดวกด้านการขนถ่ายกระเป๋าเดินทาง   
     การตรวจตราหนังสือเดินทาง  การตรวจค้นสิ่งของติดตัว  การต่อวีซ่า  และการ 
     ให้บริการท่องเที่ยว เป็นการอ้านวยความสะดวกในระหว่างการท่องเที่ยวของนัก 



๑๑ 

 

     นักท่องเที่ยวโดยเฉพาะ  ได้แก่ บริการขนส่งภายในแหล่งท่องเที่ยว บริการที่พัก 
     แรม บริการอาหารและบันเทิง  บริการน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์ และบริการ 
     จ้าหน่ายสินค้าที่ระลึก 

5.2 สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวโดยอ้อม เป็นสิ่งอ้านวยความสะดวก 
     ทางการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในประเทศแล้ว  แม้จะไม่มีการท่องเที่ยว  รัฐบาลก็ต้อง 
     มีสิ่งอ้านวยความสะดวกเหล่านี้แก่ประชาชนของตนเอง เพ่ือตอบสนองความ 
     ต้องการพื้นฐานในการด้ารงชีวิตประจ้าวัน  ส่วนการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
     ถือผลพลอยได้  ประกอบด้วย  3  ด้านคือ 

5.2.1 สิ่งอ้านวยความสะดวกด้านสาธารณูปโภคและสาธารณูปการที่จ้าเป็นต่อการยังชีพของ
ประชาชน  เพ่ือให้ประชาชนได้รับความสะดวกสบายในความ เป็นอยู่  และส่งผลเป็นประโยชน์ต่อ
นักท่องเที่ยวด้วย ได้แก่  การสื่อสาร การไฟฟ้า  การประปา  การคมนาคม  การสุขาภิบาล  
การศึกษา และการสาธารณูปโภค  เป็นต้น 
5.2.2 สิ่งอ้านวยความสะดวกด้านความปลอดภัย เป็นสิ่งที่อ้านวยความสะดวกที่รัฐบาลให้ความ
ปลอดภัยทั้งร่างกาย  ทรัพย์สินแลการเดินทางแก่ประชาชนและนักท่องเที่ยวด้วยการป้องกันและ
ปราบปรามอาชญากรรมและความเดือดร้อนต่างๆ ที่จะเกิดขึ้น เช่น การโจรกรรม ปล้นจี้  ชิงทรัพย์ 
การก่อความไม่สงบ  และความปลอดภัยจากบริการการท่องเที่ยว เป็นต้น 
5.2.3 สิ่งอ้านวยความสะดวกด้านอ่ืนๆ ที่เป็นสิ่งอ้านวยความสะดวกเพ่ือส่งเสริมหรือสนับสนุนเพ่ือเพ่ิม
ความสะดวกสบายแก่นักท่องเที่ยว เช่น การบริการแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ  การบริการเสริม
ความงาม  และการบริการการรักษาพยาบาล  เป็นต้น 

 
Gee, Choy and Makens (1984) ได้แบ่งองค์ประกอบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตาม

ความสัมพันธ์ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกับธุรกิจหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ 3 กลุ่มใหญ่ๆ ได้แก่ 
(1) ธุรกิจที่เกี่ยวข้องโดยตรงต่อนักท่องเที่ยว ได้แก่ ธุรกิจที่พัก ร้านอาหาร บริษัท การบิน 

บริษัทขนส่งต่างๆ ตัวแทนน้าเที่ยว ร้านค้าปลีก เป็นต้น 
(2) ธุรกิจที่เก่ียวข้องโดยตรงและทางอ้อมต่อนักท่องเที่ยว ได้แก่ ธุรกิจจัดน้าเที่ยว ธุรกิจผลิต

สิ่งพิมพ์การท่องเที่ยว ธุรกิจวิจัยตลาดและข้อมูลตลาดการท่องเที่ยว เป็นต้น 
(3) หน่วยงานหรือองค์กรต่างๆ ที่พัฒนาการท่องเที่ยวโดยทางตรงและทางอ้อม ได้แก่ นัก

วางแผนและพัฒนา หน่วยงานของรัฐและเอกชน สถาบันการเงิน ธุรกิจก่อสร้าง สถาบันการศึกษา
และฝึกอบรม เป็นต้น 

๔. แนวคิดเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวทำงน้ ำ 
ความหมายการท่องเที่ยวทางน้้า 



๑๒ 

 

การท่องเที่ยวทางน้้าเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวที่ใช้เส้นทางน้้าเป็นสื่อกลางการ
ท่องเที่ยว ซึ่งอาจเป็นเพียงเส้นทางคมนาคมหรือเป็นการท่องเที่ยวที่จัดกิจกรรมเพ่ือความสนุกสนาน
เพลิดเพลินด้วยก็ได้ โดยสามารถให้ความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางน้้าคือ แหล่งท่องเที่ยวประเภท
ต่าง ๆ ซึ่งตั้งอยู่ในล้าน้้าหรือบนสองฟากฝั่งของล้าน้้า หรือมองเห็นได้จากพาหนะเดินทาง เช่น บ้าน 
วัด เป็นต้น 

รูปแบบของกำรท่องเที่ยวทำงน้ ำ 
การท่องเที่ยวทางน้้าเป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวที่ใช้เส้นทางน้้าเป็นสื่อกลางการ

ท่องเที่ยว ซึ่งอาจเป็นเพียงเส้นทางคมนาคมหรือเป็นการท่องเที่ยวที่จัดกิจกรรมเพ่ือความสนุกสนาน
เพลิดเพลินด้วยก็ได้ โดยสามารถให้ความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางน้้าคือ แหล่งท่องเที่ยวประเภท
ต่าง ๆ ซึ่งตั้งอยู่ในล้าน้้าหรือบนสองฟากฝั่งของล้าน้้า หรือมองเห็นได้จากพาหนะเดินทาง เช่น บ้าน 
วัด เป็นต้น 
รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวทางน้้า สามารถจ้าแนกได้ตามเงื่อนไขต่างๆ ดังนี้ 
1) การท่องเที่ยวที่ก้าหนดตามคาบเวลาการท่องเที่ยว ได้แก่ การท่องเที่ยวคาบเวลายาว การ 
ท่องเที่ยวคาบเวลาสั้น และการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลับดังที่ WTO เรียกว่า excursion หรือ
ทัศนาจร การพักแรมอาจพักบนเรือหรือแพ หรือแวะข้ึนบกระหว่างทาง 
2) การทอ่งเที่ยวที่ก้าหนดตามลักษณะของการเดินทาง ได้แก่ การเดินทางโดยใช้เรือตลอดสาย 
การเดินทางโดยใช้เรือเฉพาะช่วง และการเดินทางทางน้้าซึ่งต่อเนื่องกับการเดินทางโดยวิธีอ่ืน ๆ 
3) การท่องเที่ยวที่ก้าหนดตามลักษณะของพาหนะ ได้แก่ การเดินทางโดยเรือหางยาว เรือเร็ว 
(ด่วน) เรือส้าราญ เรือลาก แพลาก เป็นต้น ซึ่งลักษณะพาหนะแต่ละอย่างจะสนองวัตถุประสงค์ และ
ให้บรรยากาศที่แตกต่างกันด้วย นอกจากนั้น ยังสามารถแบ่งรูปแบบการท่องเที่ยวทางน้้าแบ่งได้อีก 2 
ลักษณะ คือ การสัญจรทางน้้าเพ่ือการเดินทางของคนภายในท้องถิ่น และการสัญจรทางน้้าเพ่ือการ
ท่องเทีย่ว เช่น การชมเมือง การเดินทางเพ่ือไปชมสถานที่ 

องค์ประกอบของการท่องเที่ยวทางน้้า 

การท่องเที่ยวทางน้้ามีองค์ประกอบพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวโดยทั่วไปคือ ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยว นอกจากนั้นยังประกอบด้วยลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว คือ การใช้
เรือเป็นพาหนะในการเดินทางและมีล้าน้้าเป็นเส้นทางสัญจร ซึ่งมีรูปแบบแตกต่างกันไปตาม
ระยะเวลาที่ขึ้นอยู่กับระยะทางของเส้นทางการท่องเที่ยว นอกจากนี้ ระยะเวลาของการท่องเที่ยวทาง
น้้ายังขึ้นกับวัตถุประสงค์ของการเดินทาง เช่น ถ้านักท่องเที่ยวต้องการเพียงเพ่ือเยี่ยมชมแหล่ง
ท่องเที่ยวต่าง ๆ อย่างฉาบฉวย ระยะเวลาในการเดินทางจะค่อนข้างสั้น แต่ถ้านักท่องเที่ยวต้องการ
สัมผัสธรรมชาติสองฝั่งสองฝั่งล้าน้้าแบบดื่มด่้า รวมถึงการใช้ชีวิตบนเรือ ระยะเวลาในการเดินทางก็จะ
ยาวนานขึ้น 



๑๓ 

 

องค์ประกอบส้าคัญของการท่องเที่ยวทางน้้า แบ่งได้เป็น 
1) แหล่งท่องเที่ยว หมายถึง สถานที่หรือบริเวณท่ีมีเหตุจูงใจให้นักท่องเที่ยวต้องการที่จะเดินทาง 
ท่องเที่ยวเพื่อชม สัมผัส หรือประกอบกิจกรรมตามวัตถุประสงค์ เช่น การชมโบราณสถาน การสัมผัส
วิถีชีวิตของชาวบ้านริมน้้า เป็นต้น 

2) บรรยากาศและทัศนียภาพ ล้าน้้า เนื่องจากการท่องเที่ยวทางน้้ามิได้หมายถึง การเดินทางจาก 
จุดหนึ่งไปอีกจุดหนึ่งเท่านั้น แต่นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสและรับความรู้สึกประทับใจได้จาก
ทัศนียภาพสองฟากฝั่ง อันเป็นการใช้ประโยชน์จากล้าน้้าได้ตลอดระยะเวลาการเดินทางทางน้้า 

3) การบริการ คือ ลักษณะของยานพาหนะ การอ้านวยความสะดวกบนเรือ การให้ข้อมูลข่าวสารที่
ถูกต้องโดยมีมัคคุเทศก์ และการสร้างกิจกรรมเพ่ือทดแทนความเบื่อหน่ายให้นักท่องเที่ยวในระหว่าง
การเดินทาง 

กำรก ำหนดเส้นทำงท่องเที่ยว 

1) ลักษณะของเส้นทำงท่องเที่ยว 
เส้นทาง ได้แก่ ถนน แม่น้้า คลอง ทางเท้าที่ใช้เป็นทางสัญจรของเมือง ซึ่งเป็นระบบโครงข่าย

ที่ใช้ 
เชื่อมส่วนต่าง ๆ ของเมืองเข้าไว้ด้วยกัน มีเส้นทางสายหลักและเส้นทางสายรอง โดยเส้นทางดังกล่าว
ต้องท้าข้ึนมาอย่างชัดเจนเพียงพอให้ผู้มาเยี่ยมเยือนหรือผู้อยู่อาศัยในเมือง สามารถเชื่อมโยงส่วนต่าง 
ๆ ที่ส้าคัญของเมืองได้ 

เส้นทางท่องเที่ยว (Tourism Route) เป็นแนวทางการสัญจรที่ก้าหนดขึ้นส้าหรับ
นักท่องเที่ยวเพื่อให้สามารถพบเห็นหรือเข้าชมจุดที่น่าสนใจตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ได้ง่าย สะดวก 
ปลอดภัย ได้รับความรู้และความเพลิดเพลินจากการใช้เส้นทางที่จัดท้าขึ้น  ซึ่งเส้นทางส้าหรับ
นักท่องเที่ยวอาจเป็นการใช้เส้นทางร่วมกับเส้นทางสัญจรปกติของคนท้องถิ่น หรืออาจเป็นการ
ก้าหนดเส้นทางข้ึนมาใหม่เฉพาะเป็นพิเศษส้าหรับนักท่องเที่ยวก็ได้ 
(1) การพิจารณาก้าหนดเส้นทางท่องเที่ยวจะต้องส้ารวจ สังเกตการณ์จากพฤติกรรมของ 
นักท่องเที่ยว รวมถึงแนวโน้มที่ควรจะเป็นในการจัดเส้นทางท่องเที่ยว ซึ่งควรเริ่มต้นจากการพิจารณา
ต้าแหน่งของแหล่งท่องเที่ยวประเภทต่าง ๆ แล้วจัดล้าดับความส้าคัญและความน่าสนใจ จากนั้นจึง
พิจาณาความสามารถในการเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ เข้าด้วยกันได้อย่างไรบ้าง 

(2) การจัดเส้นทางในลักษณะวงบรรจบ เส้นทางท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะจัดในลักษณะที่เป็น
การสัญจรระบบวงจรบรรจบ เนื่องจากจะท้าให้นักท่องเที่ยวได้พบเห็นสิ่งแปลกใหม่ เกิดความ
เพลิดเพลินไปตลอดเส้นทาง โดยไม่ต้องย้อนกลับเส้นทางเดิม ซึ่งนักท่องเที่ยวอาจเกิดความรู้สึกเบื่อ
และเสียเวลา การจัดเส้นทางแบบนี้สามารถท้าได้ 2 ลักษณะ คือ เริ่มต้นด้วยการเดินเท้าระยะแรก 



๑๔ 

 

แล้วจึงเปลี่ยนเป็นการสัญจรโดยทางเรือในขากลับซึ่งท้าให้นักท่องเที่ยวได้พักผ่อนจากการเดินทาง
ด้วยเท้าในช่วงแรกได้ 

(3) การจัดเส้นทางหลายเส้นทาง โดยให้มีระยะเวลาที่แตกต่างกัน เพ่ือเป็นทางเลือกส้าหรับ 
นักท่องเที่ยวที่มีข้อจ้ากัดด้านเวลา 

(4) การให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับเส้นทางและพ้ืนที่ต่าง ๆ ที่เดินทางผ่าน 
(5) การค้านึงถึงความต่อเนื่องของแหล่งท่องเที่ยวหรือเส้นทางการท่องเที่ยวอ่ืน 

2) กำรส ำรวจเส้นทำงเพื่อกำรจัดน ำเที่ยว 
การส้ารวจเส้นทางเพ่ือการท่องเที่ยวในขั้นต้นจะต้องส้ารวจสภาพภูมิศาสตร์และภูมิประเทศ

ของแหล่งท่องเที่ยวและบริเวณใกล้เคียง สิ่งส้าคัญท่ีต้องน้ามาพิจารณาประกอบ ได้แก่ 
(1) แหล่งท่องเที่ยว ส้ารวจเส้นทางและหาข้อมูลการท่องเที่ยวว่าจะต้องแวะที่จุดใดก่อนหลัง 
(2) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว แต่ละจุดยากง่ายอย่างไร ต้องใช้พาหนะใดในการขนถ่าย

นักท่องเที่ยว 
(3) รา้นอาหาร ร้านขายของที่ระลึก และท่ีพัก 
(4) ช่วงเวลาการเดินทางที่เหมาะสม 
การส้ารวจเส้นทางสามารถแบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ 
(1) การส้ารวจเส้นทางเดิม ซึ่งจะมีประโยชน์ในด้านการเพ่ิมเติมความรู้ใหม่ ๆ เนื่องจากยิ่ง 

เวลานานมากขึ้น ก็จะมีการพัฒนาในด้านต่าง ๆ เพ่ิมขึ้น เช่น การตัดถนน ร้านอาหาร ที่พัก ฯลฯ 
วิธีการจะเริ่มจากการส้ารวจจากเส้นทางเก่า และระหว่างการส้ารวจหากพบองค์ประกอบด้านการ
ท่องเที่ยวที่เปลี่ยนไปหรือน่าสนใจ ก็สามารถน้ามาเพ่ิมเติมลงในรายการน้าเที่ยวต่อไปได้ในอนาคต 

(2) การส้ารวจเส้นทางใหม่ เป็นการส้ารวจเส้นทางที่ยังไม่เคยมีใครจัดน้าเที่ยวมาก่อน หรือ 
อาจเคยมีบ้างแต่ยังไม่มากนัก ส่วนมากจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวใหม่ที่เข้าถึงยาก ใช้เวลาเดินทางนาน 
เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีโครงสร้างพ้ืนฐานด้านสาธารณูปโภคไม่ดีพอ เป็นการส้ารวจที่ค่อนข้างยุ่งยาก 
เนื่องจากต้องบุกเบิกเส้นทาง หาร้านอาหาร ที่พักใหม่ทั้งหมด แต่ต้องศึกษาถึงผลกระทบในด้านต่าง ๆ 
เช่น การเข้าถึงยากง่ายอย่างไรความปลอดภัยมีมากน้อยเพียงใด มีช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวหรือไม่ ฯลฯ 
นอกจากนี้ การส้ารวจเส้นทางใหม่ อาจหมายถึง การส้ารวจเส้นทางที่อาจเป็นที่คุ้นเคยอยู่แล้วมาจัด
รวมแหล่งท่องเที่ยวใหม่ โดยในบางครั้งอาจยังมีเกร็ดความรู้หรือมีมุมมองที่น่าสนใจและทุกคนอาจยัง
ไม่รู ้ซึ่งสามารถน้ามาเสนอเพ่ือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวแบบใหม่ได้ 
 

๕. แนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมและทุนทำงวัฒนธรรม 
 วัฒนธรรมในเชิงสังคมวิทยาได้ให้ความหมายโดยสรุป ไว้ว่า เป็นขบวนการในการอบรม ปลูก
ฝั่ง สั่งสอน เรียนรู้การด้าเนินชีวิตที่เป็นรูปแบบเดียวกันและเก็บเป็นมรดกตกทอดมายังสมาชิกรุ่นหลัง    



๑๕ 

 

ซึ่งลักษณะทางวัฒนธรรมต้องเป็นกระบวนการทางระบบการคิดของมนุษย์ สามารถเปลี่ยนแปลงได้ 
เรียนรู้ได้ และอยู่ในระบบการด้าเนินชีวิตของคนส่วนรวม  (นิยพรรณ (ผลวัฒนะ) วรรณศิริ 2540: 
37-45) โดยวัฒนธรรมสามารถจัดแบ่งได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ วัฒนธรรมทางวัตถุ และ
วัฒนธรรมทางจิตใจ แต่เนื่องจากการศึกษาทุนทางวัฒนธรรมเน้นศึกษาทุนวัฒนธรรมทางวัตถุเป็น
หลัก จึงได้ท้าการอ้างอิงแต่ทฤษฎีวัฒนธรรมทางวัตถุ เท่านั้น ทั้งนี้ได้ศึกษาลักษณะวัฒนธรรมร่วมของ
กลุ่มท้องถิ่นท่ีมีพฤติกรรมเฉพาะอย่าง แตกต่างไปจากถิ่นอ่ืน โดยจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามท้องถิ่น
นั้นๆ  
 การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมสามารถเกิดขึ้นได้จากปัจจัยต่างๆ เช่น การหยิบยืม การ
ผสมผสาน การกลืนกลาย ซึ่งสิ่งต่างๆ เหล่านี้สามารถอ้างอิงได้จากทฤษฎีการแพร่กระจายทาง
วัฒนธรรมที่มีการแบ่งวัฒนธรรมออกเป็นส่วนย่อยๆ โดยแต่ละส่วนมีความเกี่ยวพันกัน ซึ่งสามารถ
ค้นหาความเกี่ยวพันกันได้จากประวัติศาสตร์ โดยต้องมีการศึกษาผู้คน และสถาบันต่างๆ ที่มีตัวตนอยู่
จริงในสังคม ความสัมพันธ์ที่สถาบันต่างๆ มีต่อกัน ขนมธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อ เทคโนโลยี 
และความสัมพันธ์ที่บุคคลแต่ละบุคคลมีต่อกันต้องมีการศึกษาโดยละเอียดและมีการบันทึกที่ชัดเจน 
(สุเทพ  สุนทรเภสัช, 2548: 62-63) 
 ในการศึกษาวัฒนธรรมชุมชนจึงมีความจ้าเป็นต้องศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถิ่น เพ่ือให้ทราบ
ถึงตัวตนทางสังคม การเกิด การเจริญเติบโต การเสื่อมและการสิ้นสุด ซึ่งมีแผนภูมิด้านเวลา การ
ล้าดับเหตุการณ์เป็นปัจจัยในการศึกษา โดยการใช้หลักฐานและข้อมูลทางประวัติศาสตร์ท้องถิ่นต่างๆ 
ประกอบกัน ไม่ว่าจะเป็นชื่อสถานที่ ลักษณะการตั้งพ้ืนที่ ซากปรักหักพัง สภาพทางเศรษฐกิจและ
สังคม และหลักฐานทางภาครัฐเอกสารต้าราท้องถิ่น ลักษณะผู้น้าครัวเรือน ประเพณี วรรณกรรม
ต่างๆ การขุดค้นทางโบราณคดี เครื่องมือเครื่องใช้และอาวุธ ซึ่งถือเป็นประดิษฐกรรมหรือวัสดุสิ่งของ
ที่สร้างขึ้นด้วยน้้ามือมนุษย์ อาจเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมยุคหนึ่ง ที่มีความเกี่ยวพันหรือไม่เกี่ยวพัน
กับชุมชนที่อยู่ในปัจจุบัน (สุเทพ  สุนทรเภสัช, 2548: 73-75)  
 
๖. แนวคิดเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

มีนักวิชาการหลายท่าน ได้กล่าวถึงแนวความคิดของการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมไว้ใน
ทรรศนะที่ใกล้เคียงกัน ดังนี้ 

สันติ เอ้ือจงประสิทธิ์ (2549:63) กล่าวว่า การท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรมเป็นการแสดง
รูปแบบของการด้าเนินชีวิตของผู้คนในสังคม และได้ประยุกต์ปฏิบัติยึดถือสืบเนื่องมา ตลอดจน
กิจกรรมต่างๆ ที่ดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว เช่น สภาพชีวิตริมแม่น้้าล้าคลอง ตลาดน้้า เรือนแพ 
หมู่บ้านชาวเขา ศูนย์วัฒนธรรม สวนสนุก งานเทศกาลประเพณี ศิลปะการแสดง 



๑๖ 

 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542:5) กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยว เพ่ือ
มุ่งการให้ความรู้และความภาคภูมิใจที่มุ่งเสนอลักษณะวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ โบราณคดี และ
สถานที่ต่างๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยเกี่ยวข้องกับความเป็นอยู่ของสังคม 

พงศธร เกษส้าลี (2543:5) กล่าวว่า เป็นวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ได้แก่ โบราณสถาน แหล่งประวัติศาสตร์ สถานที่ส้าคัญทางศาสนา และงานศิลปกรรม สถาปัตยกรรม 
นาฏศิลป์ และ การละเล่นพ้ืนบ้าน เทศกาลงานประเพณี งานศิลปหัตถกรรมสินค้า ท้องถิ่น ตลอดจน
วิถชีีวิตความเป็นอยู่ และอัธยาศัยไมตรีของคนไทย 

Swarbrooke (1999 :306-308) กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม เป็นการเดินทาง
เพ่ือศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการด้าเนินชีวิต ประวัติศาสตร์ ศิลปะ และเทศกาล งานประเพณีต่างๆ 
ทั้งท่ีมีมานานแล้วและท่ีจัดขึ้นเป็นกาลเฉพาะ 

Inskeep (1991:80) กล่าวว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีหลายประเภท ได้แก่ แหล่ง
โบราณคด ีประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมที่มีรูปแบบเฉพาะ เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิต การแต่ง
กาย ศิลปหัตถกรรม กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่น่าสนใจ เช่น การปลูกชาหรือยางพารา ความแตกต่าง
ระหว่างในเมืองกับชนบท พิพิธภัณฑ์ เทศกาลต่างๆ รวมถึงการบันเทิง และกิจกรรม พักผ่อนหย่อนใจ
ด้วย 

จากที่กล่าวมาข้างต้นสรุปได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมเป็น การเดินทางที่ได้ความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน ความรู้ความเข้าใจและได้สัมผัสกับรูปแบบของการด้าเนินชีวิตที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะทางด้านสภาพสังคม ประเพณ ีทัศนคต ิศิลปะ ประวัติศาสตร์ โบราณคด ี

 
๗. รูปแบบของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

สมบัติ กาญจนกิจ (2541:31) ได้แบ่ง รูปแบบของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณีและกิจกรรมที่ส่งเสริมทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นสิ่งที่ถ่ายทอดการแสดงออกทางวัฒนธรรม และ
อารยธรรมของมวลมนุษย์กลุ่มต่างๆ ออกดังนี้ 

(1) เทศกาล นักท่องเที่ยวสนใจเทศกาลต่างๆ เพ่ือความสนุกสนานตื่นเต้น เล่นเกมส์ เช่น 
เทศกาลสงกรานต์ ลอยกระทง แห่บั้งไฟ ปีใหม่ เทศกาลไหว้พรจันทร์ของชาวจีนเป็นต้น 

(2) ศิลปะ นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมศิลปะ เช่น ภาพวาด รูปปั้น 
แกะสลัก ภาพเขียน สถาปัตยกรรม หรือแหล่งผลิตทางศิลปหัตถกรรม โดยจัดเป็นเทศกาล เพ่ือดึงดูด
ความสนใจ เช่น เทศกาลดนตรีในนครเวียนนา สัปดาห์แห่งศิลปหัตถกรรม ศิลปาชีพ 

(3) งานหัตถกรรม เช่น งานหัตถกรรมของชาวเขา ชาวเกาะ เครื่องปั้นดินเผาของ ชาวมอญ 
งานแกะสลัก เครื่องเฟอร์นิเจอร์ เครื่องเขิน เครื่องประดับ อัญมณี ซึ่งสิ่งเหล่านี้ ท้าให้ประเทศไทยมี



๑๗ 

 

ชื่อเสียงทั่วโลก เพราะมีช่างหัตถกรรมที่มีความละเอียดอ่อน วิจิตรพิสดาร ดังนั้นงานด้านหัตถกรรมจึง
เป็นกิจกรรมวัฒนธรรมที่เป็นจุดดึงดูดใจนักท่องเที่ยวนานาชาติเป็นต้น 

(4) ประเพณีและวิถีชีวิตพ้ืนบ้าน นักท่องเที่ยวต่างชาติและในประเทศ มีความสนใจเป็น 
พิเศษเกี่ยวกับวิถีชีวิตและการแต่งกายของชาวบ้านในท้องถิ่นนั้น หรืออาจเรียกว่า “ประเพณีและชีวิต
พ้ืนบ้าน” เช่น วิถีชีวิตริมคลอง การแต่งกายของชาวเขา การเลี้ยงช้างของชาวกูย เป็นต้น 

จากที่กล่าวมาข้างต้นสรุปได้ว่า รูปแบบของกิจกรรมการท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ 
แหล่งโบราณคดี ประวัติศาสตร์ ประเพณีและวิถีชีวิตพ้ืนบ้าน ศิลปะ หัตถกรรม เทศกาลต่างๆ 

๘. แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวกับภูมิปัญญำ 
จากการศึกษาความหมายของภูมิปัญญาได้มีผู้รู้ตลอดจนนักวิชาการ ได้ใช้ค้าเรียกอยู่หลายค้า 

เช่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภูมิปัญญาไทย หรือภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นต้น แต่ได้ให้ความหมายต่าง ๆ กัน 
ดังนี้ คือ 
พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 (2539 : 623) ได้ให้ความหมายว่า ภูมิปัญญาหมายถึง 
พ้ืนความรู้ความสามารถ 
          ส้านักคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ  ได้กล่าวไว้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น (local wisdom) 
สะสมขึ้นมาจากประสบการณ์ของชีวิต สังคม และในสภาพสิ่งแวดล้อมที่แตกต่างกัน และถ่ายทอดสืบ
ทอดกันมาเป็นวัฒนธรรม การด้าเนินงานด้านวัฒนธรรม จึงต้องใช้ปัญญา ค้นหาสิ่งที่มีอยู่แล้ว ฟ้ืนฟู 
ประยุกต์ ประดิษฐ์ เสริมสร้างสิ่งใหม่ บนรากฐานสิ่งเก่าที่ค้นพบนั้น นักฟ้ืนฟู นักประยุกต์ และนัก
ประดิษฐ์ ผูคิดค้นทางวัฒนธรรมพ้ืนบ้านเหล่านี้ มีชื่อเรียกในเวลาต่อมาว่า “ปราชญ์ชาวบ้าน” หรือ 
“ผู้รู้ชาวบ้าน” และสติปัญญาที่น้ามาใช้ในการสร้างสรรค์นี้เรียกว่า “ภูมิปัญญาชาวบ้าน” หรือ “ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น” 

ส้านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ ได้ให้ค้าจ้ากัดความของ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ว่า 
เป็นความสามารถ ทักษะ และเทคนิคอันเกิดจากการสะสมองค์ความรู้ มวลประสบการณ์ รวมทุกด้าน
ที่ผ่านกระบวนการสืบทอด ปรับปรุง พัฒนา และเลือกสรรมาแล้ว เป็นอย่างดี สามารถแก้ปัญหา และ
พัฒนาวิถีชีวิตของคนไทย อย่างเหมาะสมกับยุคสมัย 

กระทรวงศึกษาธิการ  หมายถึง ความรู้ที่เกี่ยวกับประสบการณ์ในชีวิต ของคนเราผ่าน
กระบวนการศึกษา สังเกต คิดวิเคราะห์ จนเกิดปัญญา และตกผลึกมาเป็นองค์ความรู้ ที่ประกอบกัน
ขึ้นมาจากความรู้เฉพาะหลาย ๆ เรื่อง ความรู้ดังกล่าว ไม่ได้แยกย่อยออกมา เป็นศาสตร์เฉพาะ
สาขาวิชาต่าง ๆ อาจกล่าวได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น จัดเป็นพ้ืนฐานขององค์ความรู้สมัยใหม่ ที่จะช่วย
ในการเรียนรู้ การแก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัว ในการด้าเนินการด้าเนินชีวิตของคนเรา ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น เป็นความรู้ที่มีอยู่ทั่วไปในสังคม ชุมชน และในตัวของผู้รู้เอง หากมีการสืบค้นเพ่ือ



๑๘ 

 

ศึกษา และน้ามาใช้ ก็จะเป็นที่รู้จักกัน เกิดการยอมรับ ถ่ายทอด และ พัฒนาไปสู่คนรุ่นใหม่ตามยุค
สมัยได ้

กองวิจัยทางการศึกษา กรมวิชาการ  ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือ ภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นความรู้ 
และประสบการณ์ทั้งหลายของชาวบ้าน ที่ใช้ในการแก้ปัญหา หรือด้าเนินชีวิต โดยได้รับการถ่ายทอด 
สั่งสมกันมา ผ่านกระบวนการพัฒนาให้เหมาะสมกับกาลสมัย 

เกษม สุขสวัสดิ  ์ ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาว่า หมายถึง ส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมที่เป็น
ความรู้ ความคิด ความสามารถ ความเห็น ความเชื่อ ความนิยมในสิ่งต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับที่อยู่อาศัย 
การท้ามาหากิน วิถีชีวิต การป้องกันรักษาโรคภัยไข้เจ็บและการใช้ภาษาที่เกิดขึ้นสั่งสม พัฒนา ใช้
ประโยชน์สืบต่อจนเป็นมรดกตกทอดของพ้ืนบ้านมาแต่โบราณ 

นันทสาร สีสลับและคณะ  ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น ว่า หมายถึง ทักษะและ
เทคนิคอันเกิดจากการสะสมองค์ความรู้ มวลรวมทุกด้านที่ผ่านกระบวนการสืบทอด ปรับปรุง พัฒนา
และเลือกสรรมาแล้วเป็นอย่างดี ในการสร้างผลงาน แก้ไขปัญหาและพัฒนาชีวิตของคนไทยได้อย่าง
เหมาะสมกับยุคสมัย 

จารุวรรณ ธรรมวัตร ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน ว่าหมายถึง การเอาทรัพยากร
ความรู้ ทรัพยากรบุคคลที่มีอยู่ในท้องถิ่น แต่ละแห่งซึ่งอาจเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน หรือเป็นลักษณะ
สากลที่หลายๆท้องถิ่นมีคล้ายกันก็ได้ เพ่ือน้ามาแก้อุปสรรคทางธรรมชาติ ทางสังคมที่จ้าเป็นในการ
ด้าเนินชีวิต ภูมิปัญญา จึงเป็นสิ่งที่เก่ียวข้องกับการผลิตและวิถีชีวิตของชาวบ้าน 

ดร.เทิดชาย ช่วยบ้ารุง สรุปความหมายของค้าว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” ดังนี้ กล่าวคือ ความรู้
ของคนในท้องถิ่น ซึ่งได้มาจากประสบการณ์และความริเริ่มของคนในท้องถิ่น รวมทั้งความรู้ที่สั่งสมมา
แต่บรรพบุรุษ สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ระหว่างการสืบทอดมีการปรับ ประยุกต์และเปลี่ยนแปลง พัฒนา 
สูญสลายหายไปบ้างและเกิดเป็นความรู้ใหม่ตามยุคสมัย หรืออาจกล่าวได้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นการ
ใช้ภูมิปัญญาหรือความรู้ในท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นซึ่งเป็นความรู้ชุดใหม่ 

 
๙. มรดกภูมิปัญญำทำงวัฒนธรรม (Intangible Cultural Heritage หรือ ICH)  

มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม (Intangible Cultural Heritage หรือ ICH) หมายถึง การ
ประพฤติ การปฏิบัติ การเป็นตัวแทน และการแสดงออก ความรู้ ทักษะตลอดจนเครื่องมือ วัตถุ
สิ่งประดิษฐ์ และสถานที่ทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับสิ่งเหล่านี้ ซึ่งชุมชน กลุ่มชน และในบางกรณี
ปัจเจกบุคคล ยอมรับว่าเป็นส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมของตน มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
ซึ่งถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่งนี้  เป็นสิ่งซึ่งชุมชนและกลุ่มชนสร้างขึ้นใหม่อย่าง
สม่้าเสมอ เพ่ือตอบสนองต่อสภาพแวดล้อมของตน เป็นปฏิสัมพันธ์ของพวกเขาที่มีต่อธรรมชาติ และ



๑๙ 

 

ประวัติศาสตร์ของตน และท้าให้คนเหล่านั้นเกิดความรู้สึกมีอัตลักษณ์ และความต่อเนื่อง ดังนั้น จึง
ก่อให้เกิดความเคารพต่อความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ 

มรดกภูมิปัญญำทำงวัฒนธรรม จ ำแนกออกเป็น 6 สำขำ ดังนี้ 
1) ศิลปะการแสดง หมายถึง การแสดงออกซ่ึงอารมณ ์ความรู้สึก และเรื่องราวต่างๆ โดยมีผู้ 

แสดงเป็นสื่อ ผ่านทางเสียง ได้แก่ การขับร้อง หรือการเล่นดนตรี และทางร่างกาย เช่น การร่ายร้า 
การเชิด การเต้น การแสดงท่าทาง 

2) งานช่างฝีมือดั้งเดิม หมายถึง ภูมิปัญญา ทักษะฝีมือช่าง การเลือกใช้วัสดุ และกลวิธีการ 
สร้างสรรค์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ สะท้อนพัฒนาการทางสังคม และวัฒนธรรมของกลุ่มชน แบ่งออกเป็น 
๑๐ประเภท คือ ผ้า และผลิตภัณฑ์จากผ้า เครื่องจักสาน เครื่องรัก เครื่องปั้นดินเผา เครื่องโลหะ 
เครื่องไม้เครื่องหนัง เครื่องประดับ งานศิลปกรรมพ้ืนบ้าน และผลิตภัณฑ์อย่างอ่ืน 

3) วรรณกรรมพ้ืนบ้าน หมายถึง วรรณกรรมที่ถ่ายทอดอยู่ในวิถีชีวิตชาวบ้าน โดยครอบคลุม 
วรรณกรรมที่ถ่ายทอดโดยวิธีการบอกเล่า และที่เขียนเป็นลายลักษณ์อักษร แบ่งออกเป็น ๗ ประเภท 
คือนิทานพ้ืนบ้าน ประวัติศาสตร์บอกเล่า บทสวดหรือบทกล่าวในพิธีกรรม บทร้องพ้ืนบ้าน ส้านวน
และภาษิต ปริศนาค้าทายและต้ารา 

4) กีฬาภูมิปัญญาไทย หมายถึง การเล่น กีฬา และศิลปะการต่อสู้ป้องกันตัว ที่มีการปฏิบัติ
กันอยู่ในประเทศไทยและมีเอกลักษณ์สะท้อนวิถีไทย แบ่งออกเป็น ๓ ประเภท คือ การเล่นพ้ืนบ้าน 
กีฬาพ้ืนบ้านและศิลปะการต่อสู้ป้องกันตัว 

5) แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล หมายถึง การประพฤติปฏิบัติในแนวทาง 
เดียวกันของคนในชุมชนที่สืบทอดต่อกันมาบนหนทางของมงคลวิถี น้าไปสู่สังคมแห่งสันติสุขแสดงให้
เห็นอัตลักษณ์ของชุมชน และชาติพันธุ์นั้นๆ แบ่งออกเป็น ๓ ประเภท คือ มารยาท ขนบธรรมเนียม
ประเพณีและงานเทศกาล 

6) ความรู้และแนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติ และจักรวาล หมายถึง องค์ความรู้ วิธีการ 
ทักษะ ความเชื่อ แนวปฏิบัติและการแสดงออกท่ีพัฒนาขึ้นจากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับ 
สภาพแวดล้อมตามธรรมชาติและเหนือธรรมชาติ แบ่งออกเป็น ๕ ประเภท คือ อาหารและโภชนาการ 
การแพทย์แผนไทย และการแพทย์พ้ืนบ้าน โหราศาสตร์และดาราศาสตร์ การจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน และชัยภูมิและการตั้งถ่ินฐาน 
 

๑๐. แนวคิดเกี่ยวกับชุมชน 
ดันแฮม (Arthur Dunham อ้างโนสนธยา พลศรี, 2547: 111) กล่าวว่า ชุมชนคือกลุ่มมนุษย์ 

กลุ่มหนึ่ง ตั้งภูมิล้าเนา อยู่โนอาณาเขตทางภูมิศาสตร์ที่ค่อนข้างแน่นอนและติดต่อกันและกัน และมี
ส่วนส้าคัญของชีวิตทั่ว ๆ ไป อย่างเดียวกันเช่นมารยาท ขนบธรรมเนียมประเพณีและแบบแห่งการพูด 



๒๐ 

 

สัญญา สัญญาวิวัฒน์ (อ้างโนสนธยา พลศรี, 2547: 114) ชุมชนหมายถึงองค์การทางสังคม 
อย่างหนึ่ง ที่มีอาณาเขตครอบคลุมท้องถิ่นหนึ่ง และ'ปวงสมา!๒ สามารถบรรลุ ถึงความต้องการ 
พ้ืนฐานส่วนใหญ่ได้ และสามารถแก้ไขปัญหาส่วนใหญ่โนชุมชนของตนเองได้ 

กล่าวโดยสรุป “ชุมชน” หมายถึง กลุ่มคนที่มีวิถีชีวิตเกี่ยวพันกัน และมีการติดต่อลือสาร
เกี่ยวข้องกันอย่างเป็นปกติต่อเนื่อง อันเนื่องมาจากการอยู่ในพ้ืนที่ร่วมกันหรือมีอาชีพร่วมกันหรือการ
ประกอบกิจการโดยมีวัตถุประสงค์ร่วมกัน หรือการมีวัฒนธรรม ความเชื่อ หรือความสนใจร่วมกันโดย
ความเป็นชุมชน อาจหมายถึงการที่คนจ้านวนหนึ่งเท่าโดก็ได้มีวัตถุประสงค์ร่วมกัน มีการติดต่อลือสาร
หรือรวมกลุ่มกัน มีความเอ้ืออาทรต่อกัน มีการเรียนรู้ร่วมกัน ในการกระท้า มีการจัดการ เพ่ือให้เกิด
ความส้าเร็จตามวัตถุประสงค์ร่วมกัน 

 
๑๑. แนวคิดกำรมีส่วนร่วมของชุมชน  

องค์การสหประชาชาติ หรือ United Nation (อ้างในสนธยาพลศรี, 2547: 133) ได้ให้
ความหมายของการมีส่วนร่วมไว้ว่า เป็นกระบวนการเกี่ยวกับการกระท้า และเกี่ยวข้องกับมวลชนใน
ระดับต่าง ๆ ดังนี้ ประการแรก ในกระบวนการตัดสินใจ ซึ่งตัดสินใจเกี่ยวกับจุดประสงค์ ทางสังคม 
และการจัดสรรทรัพยากร และประการที่สอง ในการกระท้าโดยสมัครใจ ต่อกิจกรรมและโครงการ 

พัฒน์ บุณยรัตนพันธ์ (อ้างในสนธยา พลศรี, 2547: 143) กล่าวว่า การมีส่วนร่วมของชุมชน
จะต้องมีขึ้นโดยตลอดตั้งแต่ขั้นการร่วมวางแผนโครงการ การเสียสละก้าลังแรงงาน วัสดุ ก้าลังเงิน 
หรือทรัพยากรใด ๆที่มีอยู่ในชุมชน ไพรัตน์ เดชะรินทร์ (อ้างในสนธยา พลศรี, 2547: 144) ได้ชีให้
เห็นลักษณะของการมีส่วนร่วมไว้ว่า การเข้ามามีส่วนร่วมของประชาชนที่แล้วมา เป็นการเข้ามามีส่วน
ร่วมในแง่เข้ามาร่วมสมทบแรงงานสมทบวัสดุ สมทบเงิน ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมกันท้า แต่การเข้า
มามีส่วนร่วมในปัจจุบันและอนาคต จะเน้นเรื่องการมีส่วนร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมท้า และร่วม
บ้ารุงรักษา มากกว่าการร่วมรับผิดชอบในเรื่องต่าง ๆ อันมีผลกระทบถึงประชาชนเอง 

แชปสิน (Chapin อ้างโนสนธยา พลศรี, 2547: 153) กล่าวว่า ลักษณะที่จะเป็นเครื่องชี้การมี
ส่วนร่วมของประชาชนทางลังคม จะดูได้จากลักษณะต่าง ๆ ที่แสดงออก คือ การเป็นสมาชิกกลุ่ม การ
เข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ การบริจาคเงินทอง วัสดุ สิงของ และการเสียสละเวลา แรงงาน การเงิน การ
เป็น สมาชิกของคณะกรรมการและการเป็นผู้ด้าเนินการโนกิจการนั้น ๆ โดยตรง 

กล่าวโดยสรุป การมีส่วนร่วม หมายถึงการที่ท้าโห้ประชาชน หรือผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้ 
เข้ามาสู่กระบวนการมีส่วนร่วมตั้งแต่ร่วมกันคิด ร่วมตัดสินโจ ร่วมกันด้าเนินการ ร่วมรับผิดชอบ 
และรับผลร่วมกัน เพ่ือประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการด้าเนินงาน แนวคิดการมีส่วนร่วม 
สอดคล้องกับหลักการพื้นฐานของลังคมที่มี'ระบอบการปกครองแบบประชาธิปไตย 

องค์การอนามัยโลก (อ้างใน อัญชนา นิติคุณ, 2543:20) ได้เสนอรูปแบบการมีส่วน 



๒๑ 

 

ร่วมที่ว่ารูปแบบที่แท้จริงหรือสมบูรณ์นั้นจะต้องประกอบด้วยกระบวนการ 4 ขั้นตอน คือ 
1) การวางแผน ประชาชนจะต้องมีส่วนร่วมโนการวิเคราะห์ปัญหา จัดล้าดับความส้าคัญ ตั้งเป้าหมาย
ก้าหนดการใช้ทรัพยากร ก้าหนดวิธีการติดตามและประเมินผล และประการส้าคัญคือการตัดสินใจ
ด้วย 
2) การด้าเนินกิจกรรม ประชาชนจะต้องมีส่วนร่วมโนการจัดสรรควบคุมทางการเงินและการบริหาร 
3) การใช้ประโยชน์ ประชาชนจะต้องมีความสามารถโนการน้าเอากิจกรรมมาใช้ให้เกิดประโยชน์ได้ซึ่ง
เป็นการเพ่ิมระดับการพ่ึงตนเอง และการควบคุมทางสังคม 
4) การได้รับประโยชน์ ประชาชนต้องได้รับการแจกจ่ายผลประโยชน์จากชุมชนในพ้ืนที่ที่เท่ากัน ซึ่ง
อาจจะเป็นผลประโยชน์ส่วนตัว สังคม หรือวัตถุก็ได้ 
 
๑๒. ทฤษฎีกำรสื่อควำมหมำย มีผู้ให้ค้านิยาม “การสื่อความหมาย” ไว้หลากหลายค้าจ้ากัดความ 
เช่น  

ฟรีแมน ทิลเด้น ให้นิยามของการสื่อความหมายไว้ในหนังสือเรื่อง “การสื่อความหมายมรดก
ของเรา” (Interpreting our Heritage) ว่า “การสื่อความหมายคือกิจกรรมทางการศึกษา ซึ่งมี
จุดมุ่งหมายที่จะเปิดเผยความหมายของสิ่งที่มีอยู่เดิมแก่ผู้มาเยือนสถานที่นั้นๆ โดยให้ผู้มาเยือนได้รับ
ประสบการณ์ตรงมากกว่าการให้สารสนเทศ” 
 ฮาโรลด์ วอลลิน กล่าวว่า “การสื่อความหมายคือการช่วยให้ผู้มาเยือนรู้สึกเหมือนกับนักสื่อ
ความหมาย เช่น ความงาม ความซาบซึ้ง ความหลากหลาย ความสัมพันธ์ของสิ่งแวดล้อม ความ
ประหลาดใจ ความอยากรู้อยากเห็น การสื่อความหมายจะช่วยให้ผู้มาเยือนสามารถพัฒนาความรู้สึก
และการหยั่งรู้ท่ามกลางสภาพแวดล้อม” 
 ยอร์คี เอ็ดเวอร์ด อธิบายการสื่อความหมายว่าเป็นองค์ประกอบของสิ่งต่างๆ 6 อย่าง คือ 
“การสื่อความหมายเป็นการบริการสารสนเทศ การบริการแนะน้า การบริการการศึกษา การบริการ
ความบันเทิง การบริการโฆษณา และการบริการความรื่นรมย์” 
 กฎบัตรในสมัยแรกๆของอิโคโมสได้เน้นถึงความส้าคัญในการสื่อสารสาธารณะในฐานะที่เป็น
องค์ประกอบส้าคัญของกระบวนการอนุรักษ์ในภาพกว้าง  (โดยเรียกองค์ประกอบนี้ว่า 
“dissemination-การเผยแพร่”“popularization-การท้าให้เป็นที่รู้จัก” “presentation-การ
น้าเสนอ” “interpretation-การสื่อความหมาย”) กฎบัตรเหล่านั้นมีนัยในการยอมรับว่า กิจกรรมการ
อนุรักษ์มรดกทุกกิจกรรม – ภายในแบบแผนทางวัฒนธรรมต่างๆของโลก – มีธรรมชาติพ้ืนฐานเป็น
กิจกรรมการสื่อสาร จากหลักฐานวัตถุของชุมชนและอารยธรรมในอดีตที่ด้ารงอยู่อย่างมากมาย
หลากหลาย การเลือกสรรว่าเราจะสงวนรักษาสิ่งใด สงวนรักษาอย่างไร และจะน้าเสนอสิ่งนั้นๆต่อ
สาธารณชนอย่างไร เหล่านี้ เป็นองค์ประกอบของการสื่อความหมายของแหล่ง องค์ประกอบดังกล่าว



๒๒ 

 

เป็นตัวแทนของทัศนคติของทุกๆชั่วคนว่า สิ่งใดมีความหมาย สิ่งใดมีความส้าคัญ และเหตุใดหลักฐาน
วัตถุจากอดีตจึงควรจะได้รับการส่งผ่านไปยังอนุชนรุ่นหลัง 

อ้างถึง นางเสาวลักษณ์ พงษธา โปษยะนันทน์ แปลจาก The ICOMOS Charter for the 
Interpretation and Presentation of Cultural Heritage Sites – proposed final Draft 
น้าเสนอโดย The ICOMOS Scientific Committee on Interpretation and Presentation  กฎ
บัตรอิโคโมส ว่าด้วยการสื่อความหมายและการน้าเสนอแหล่งมรดกทางวัฒนธรรม ได้ให้ค้าจ้ากัด
ความของการสื่อความหมายดังต่อไปนี้ 

กำรสื่อควำมหมำย (Interpretation) หมายถึงกิจกรรมทั้งหมดที่มีเจตนาเพ่ือส่งเสริมการ
รับรู้ของสาธารณชนและเสริมสร้างความเข้าใจต่อแหล่งมรดกวัฒนธรรม ทั้งนี้รวมถึงสิ่งพิมพ์ทาง
วิชาการและทั่วไปการบรรยายสาธารณะ อุปกรณ์ที่ติดตั้งในแหล่ง โปรแกรมการศึกษาทั้งอย่างเป็น
ทางการและไม่เป็นทางการ กิจกรรมชุมชน และการศึกษาค้นคว้า การฝึกอบรม และการประเมิน
กระบวนการสื่อความหมายนั้นๆ เอง 

กำรน ำเสนอ (Presentation) มีความหมายที่เน้นเฉพาะด้านการสื่อสารเนื้อหาของแหล่ง
มรดกวัฒนธรรมอย่างมีการวางแผนที่รัดกุม โดยผ่านการเรียบเรียงข้อมูล การเข้าถึงทางกายภาพ และ
โครงสร้างพ้ืนฐานด้านการสื่อความหมาย ณ แหล่งมรดกวัฒนธรรม ทั้งนี้ การน้าเสนอสามารถท้าได้
โดยวิธีการทางเทคนิคต่างๆ ซึ่งรวมถึง (แต่ไม่บังคับว่าจะต้องเป็น) องค์ประกอบต่างๆ อาทิ ป้ายแสดง
ข้อมูล การจัดแสดงแบบพิพิธภัณฑ์ การจัดทัวร์เดินชมอย่างเป็นทางการ การบรรยาย และการน้า
เที่ยว และการน้าเสนอด้วยสื่อมัลติมีเดีย 

โครงสร้ำงพื้นฐำนด้ำนกำรสื่อควำมหมำย (Interpretive Infrastructure) หมายถึงวัตถุ
ที่ติดตั้งกับที่ สิ่งอ้านวยความสะดวก และพ้ืนที่ต่างๆ ในแหล่งมรดกวัฒนธรรม ที่สามารถใช้สอยเพ่ือ
วัตถุประสงค์ด้านการสื่อความหมายและการน้าเสนอ 

ผู้สื่อควำมหมำย-วิทยำกรประจ ำแหล่ง (Site Interpreter) หมายถึงเจ้าหน้าที่หรือ
อาสาสมัคร ณ แหล่งมรดกวัฒนธรรม ทั้งที่ท้า หน้าที่ชั่วคราวหรือถาวร ที่มีหน้าที่สื่อสารข้อมูล
เกี่ยวกับคุณค่าและความส้าคัญของแหล่งสู่สาธารณชน 

แหล่งมรดกวัฒนธรรม (Cultural Heritage Site) หมายถึงบริเวณ ภูมิทัศน์ธรรมชาติ 
แหล่งตั้งถิ่นฐาน กลุ่มสถาปัตยกรรม แหล่งโบราณคดี หรือสิ่งก่อสร้างที่เป็นที่รู้จักและส่วนมากจะเป็น
สถานที่ที่ได้รับการคุ้มครองโดยกฎหมาย ในฐานะที่มีความส้าคัญด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

วัตถุประสงค์ของกำรสื่อควำมหมำย โดยตระหนักว่าการสื่อความหมายและการน้าเสนอ
เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการอนุรักษ์และจัดการมรดกวัฒนธรรม กฎบัตรนี้จึงได้ก้าหนดหลักการ
ส้าคัญ 7 หลักการ ซึ่งจะเป็นพ้ืนฐานของการสื่อความหมายและการน้าเสนอที่เหมาะสมใน
สภาพการณ์ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการสื่อความหมายและการน้าเสนอในรูปแบบใดหรือด้วยสื่อแบบใด 
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หลักกำรที่ 1 : กำรเข้ำถึงและกำรท ำควำมเข้ำใจ (Access and Understanding) 
โปรแกรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบใดที่เหมาะสมและยั่งยืน 

ควรจะมีความสะดวกต่อสาธารณชนในการเข้าถึงแหล่งมรดกวัฒนธรรมทั้งทางกายภาพและทางองค์
ความรู้ 
  1.1 การสื่อความหมายและการน้าเสนอที่มีประสิทธิภาพควรจะสร้างเสริมประสบการณ์ 
เพ่ิมพูนความเคารพและความเข้าใจของสาธารณชน และสื่อสารถึงความส้าคัญของการอนุรักษ์แหล่ง
มรดกวัฒนธรรม 

1.2 การสื่อความหมายและการน้าเสนอควรจะส่งเสริมให้บุคคลและชุมชนได้ค้านึงถึงความ
รับรู้ของตนเองที่มีต่อแหล่ง และสร้างความสัมพันธ์อย่างมีความหมายกับแหล่งโดยให้ภูมิรู้  – รวมทั้ง
สภาพความจริง โดยควรมีเป้าหมายที่จะกระตุ้นให้เกิดความสนใจและการเรียนรู้สืบเนื่องต่อไป 

1.3 โปรแกรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอควรจะระบุและประเมินผู้รับข้อมูลทั้งใน
ด้านจ้านวนประชากร และด้านวัฒนธรรม อีกทั้งจะต้องพยายามอย่างยิ่งยวดในการสื่อสารถึงคุณค่า
ความส้าคัญของแหล่งให้เข้าถึงผู้รับข้อมูลที่หลากหลาย 

1.4 ความหลากหลายของภาษาในกลุ่มผู้เข้าชมแหล่งและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับแหล่ง  ควรจะ
น้ามาเป็นประเด็นพิจารณาส้าหรับโครงสร้างพื้นฐานด้านการสื่อความหมาย 

1.5 กิจกรรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอในรูปแบบต่างๆ ควรมีส่วนที่สาธารณชน
สามารถเข้าถึงได้ทางกายภาพด้วย 

1.6 ในกรณีที่การเข้าถึงแหล่งทางกายภาพถูกจ้ากัดเนื่องจากประเด็นการอนุรักษ์  ความ
อ่อนไหวทางวัฒนธรรม การใช้สอยที่ถูกปรับเปลี่ยนไป หรือด้วยประเด็นความปลอดภัย ควรจะจัดให้
มีการสื่อความหมายและการน้าเสนอนอกแหล่ง 

หลักกำรที่ 2 : แหล่งข้อมูล (Information Sources) 
การสื่อความหมายและการน้าเสนอควรจะตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของหลักฐานที่รวบรวมขึ้นด้วย

วิธีการทางวิทยาศาสตร์และทางวิชาการท่ีเป็นที่ยอมรับ รวมถึงวัฒนธรรมประเพณีท่ีด้ารงอยู่ 
2.1 การสื่อความหมายควรจะประกอบด้วยข้อมูลทั้งแบบมุขปาฐะและข้อมูลที่เป็นลาย

ลักษณ์อักษรหลักฐานที่เป็นวัตถุ รูปแบบประเพณี และความหมายต่างๆที่ผูกพันอยู่กับแหล่ง อีกทั้ง
จะต้องมีการระบุถึงแหล่งที่มาของข้อมูลเหล่านั้นอย่างชัดเจน 

2.2 การสื่อความหมายควรจะอยู่บนพ้ืนฐานของการศึกษาค้นคว้าแหล่งและสภาพแวดล้อม
โดยละเอียดและโดยศาสตร์ที่หลากหลาย แต่ก็จะต้องตระหนักว่า การสื่อความหมายที่มีคุณค่าจะต้อง
รวมถึงการพิจารณาสมมติฐานทางประวัติศาสตร์ ต้านานพื้นบ้าน และเรื่องเล่าต่างๆ ด้วย 

2.3 ในแหล่งประวัติศาสตร์ที่การเล่าเรื่องราวแบบพ้ืนบ้าน หรือความทรงจ้าของผู้ที่มีส่วนใน
ประวัติศาสตร์เป็นแหล่งข้อมูลที่ส้า คัญเกี่ยวกับความส้า คัญของแหล่ง โปรแกรมการสื่อความหมาย
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ควรผนวกแหล่งข้อมูลเหล่านี้เข้าไปด้วย ไม่ว่าจะโดยทางอ้อมผ่านทางโครงสร้างพ้ืนฐานทางการสื่อ
ความหมายหรือโดยทางตรงผ่านทางการมีส่วนร่วมของสมาชิกชุมชนที่เกี่ยวข้องในรูปแบบของ
วิทยากรประจ้าแหล่ง 

2.4 การปฏิสังขรณ์ภาพของแหล่ง ไม่ว่าจะโดยศิลปิน สถาปนิก หรือนักสร้างหุ่นจ้าลอง
คอมพิวเตอร์ ควรจะมีพ้ืนฐานอยู่บนการวิเคราะห์ด้านสภาพแวดล้อม ด้านโบราณคดี ด้าน
สถาปัตยกรรม และข้อมูลทางประวัติศาสตร์อย่างละเอียดและเป็นระบบ รวมทั้งการวิเคราะห์
แหล่งข้อมูลที่เป็นลายลักษณ์อักษร มุขปาฐะ สัญลักษณ์ และภาพถ่าย แหล่งข้อมูลเหล่านั้นจะต้อง
ได้รับการบันทึกไว้อย่างชัดเจน และเมื่อมีการปฏิสังขรณ์ภาพขึ้นมาใหม่จากแหล่งข้อมูลเดิม ภาพใหม่
นั้นจะต้องได้รับการน้าเสนอเพ่ือเปรียบเทียบกับการปฏิสังขรณ์ภาพครั้งก่อน 

2.5 กิจกรรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอ รวมทั้งแหล่งการศึกษาและแหล่งข้อมูลที่
น้ามาใช้เป็นพ้ืนฐานในการจัดกิจกรรมเหล่านั้นควรจะได้รับการบันทึกและจัดเก็บไว้เพ่ือการอ้างอิง
และการ พิจารณาในอนาคต 

หลักกำรที่ 3 : บริบทและสภำพโดยรอบ (Context and Setting) 
การสื่อความหมายและการน้าเสนอของแหล่งมรดกวัฒนธรรม ควรจะมีความสัมพันธ์

เกี่ยวเนื่องในระดับกว้าง กับบริบทและสภาพโดยรอบทางสังคม วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และ
ธรรมชาติ 

3.1 การสื่อความหมายควรจะค้นคว้าถึงความส้าคัญของแหล่งในบริบทที่หลากหลายของ
ประวัติศาสตร์การเมือง จิตวิญญาณ และศิลปะ อีกทั้งจะต้องพิจารณาทุกแง่มุมของความส้าคัญของ
แหล่งได้แก่ แง่วัฒนธรรม สังคม และสภาพแวดล้อม 

3.2 การสื่อความหมายสู่สาธารณะของแหล่งมรดกวัฒนธรรม ควรจะต้องมีการจ้าแนกและ
ระบุอย่างชัดเจนถึงอายุสมัยของช่วงเวลาที่แหล่งนั้นๆได้มีวิวัฒนาการมา และอิทธิพลต่างๆ ที่มีต่อ
วิวัฒนาการของแหล่งช่วงสมัยต่างๆ ที่มีผลต่อความส้าคัญของแหล่งจะต้องได้รับการเคารพ 

3.3 การสื่อความหมายควรให้ความส้าคัญกับกลุ่มต่างๆ ที่มีผลต่อความส้าคัญด้าน
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของแหล่งด้วย 

3.4 ภูมิทัศน์โดยรอบแหล่ง สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ และสภาพทางภูมิศาสตร์นั้น เป็น
ส่วนหนึ่งของความส้าคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของแหล่ง ดังนั้น จึงควรให้ความส้าคัญกับ
สิ่งเหล่านี้ในการสื่อความหมายด้วย 

3.5 องค์ประกอบที่จับต้องไม่ได้ของมรดกในแหล่ง อาทิ แบบแผนทางวัฒนธรรมและจิต
วิญญาณ เรื่องเล่า ดนตรี ระบ้า ละคร วรรณกรรม ทัศนศิลป์ ธรรมเนียมเฉพาะบุคคล และอาหาร 
ควรจะได้รับการให้ความส้าคัญและรวมอยู่ในการสื่อความหมายด้วย 
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3.6 ความส้าคัญข้ามวัฒนธรรมของแหล่งมรดก เช่นเดียวกับมุมมองต่างๆ เกี่ยวกับเรื่อง
ดังกล่าวที่วางพื้นฐานอยู่บนการศึกษาทางวิชาการ บันทึกโบราณ และรูปแบบประเพณีที่ด้ารงอยู่ ควร
จะน้ามาพิจารณาในการจัดท้าโปรแกรมการสื่อความหมาย 

หลักกำรที่ 4 : ควำมเป็นของแท้ (Authenticity) 
การสื่อความหมายและการน้าเสนอแหล่งมรดกวัฒนธรรมจะต้องเคารพต่อหลักการพ้ืนฐาน

ของความเป็นของแท้ ตามสาระของ Nara Document (1994) 
4.1 ความเป็นของแท้ คือความห่วงใยที่เก่ียวข้องกับชุมชนมนุษย์ เช่นเดียวกับหลักฐานวัตถุที่

คงเหลืออยู่การออกแบบโปรแกรมการสื่อความหมายจึงควรเคารพหน้าที่ใช้สอยตามรูปแบบประเพณี
ทางสังคมของแหล่ง อีกทั้งกิจกรรมทางวัฒนธรรมและความภาคภูมิใจของประชาชนในท้องถิ่นและ
ชุมชนที่เก่ียวเนื่อง 

4.2 การสื่อความหมายและการน้าเสนอควรเอ้ือประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ความเป็นของแท้
ของแหล่งมรดกวัฒนธรรมโดยสื่อสารถึงความส้าคัญของแหล่งโดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบทางลบต่อ
คุณค่าทางวัฒนธรรมของแหล่ง หรือท้าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาของแหล่งอย่างที่ไม่สามารถท้า
ให้กลับคืนดังเดิมได้ 

4.3 โครงสร้างพ้ืนฐานด้านการสื่อความหมายที่มองเห็นได้ (อาทิ ซุ้ม ทางเดิน และป้ายสื่อ
ความหมาย)ตามที่เห็นว่าเหมาะสมและมีความจ้าเป็น จะต้องมีความละเอียดอ่อนต่อรูปลักษณะ 
สภาพโดยรอบและความส้าคัญด้านวัฒนธรรมและธรรมชาติของแหล่ง ในขณะที่ตัวโครงสร้างก็จะต้อง
มองเห็นได้อย่างชัดเจน 

4.4 กิจกรรมการสื่อความหมายต่างๆที่จัดขึ้นในแหล่ง อาทิ คอนเสิร์ต การแสดงประเภท
ละคร ฯลฯ ที่เห็นว่าเหมาะสมแลพะมีความอ่อนไหวต่อรูปลักษณะของแหล่ง จะต้องมีการวางแผน
อย่างรัดกุม เพ่ือให้การรบกวนต่อประชาชนในท้องถิ่น อีกทั้งสภาพแวดล้อมทางกายภาพเกิดขึ้นน้อย
ที่สุด 

หลักกำรที่ 5 : ควำมย่ังยืน (Sustainability) 
แผนการสื่อความหมายส้าหรับแหล่งมรดกวัฒนธรรม จะต้องมีความละเ อียดอ่อนต่อ

สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและวัฒนธรรมของแหล่ง โดยมีความยั่งยืนด้านสังคม การเงิน และ
สภาพแวดล้อมเป็นส่วนหนึ่งของเป้าหมายหลัก 

5.1 การพัฒนาและการด้าเนินการโปรแกรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอควรจะเป็น
หนึ่งในองค์รวมของการวางแผน การงบประมาณ และกระบวนการจัดการแหล่งมรดกวัฒนธรรม 

5.2 ผลที่คาดหมายจากโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการสื่อความหมายและจ้านวนผู้เข้าชมแหล่งต่อ
คุณค่าทางวัฒนธรรม ลักษณะทางกายภาพ ความสมบูรณ์ และสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติของแหล่ง
จะต้องน้ามาพิจารณาทั้งหมด ในการประเมินผลกระทบของมรดกวัฒนธรรม 
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5.3 การสื่อความหมายและการน้าเสนอควรตอบสนองวัตถุประสงค์ด้านการศึกษาและ
วัฒนธรรมในระดับกว้าง ความส้าเร็จของโปรแกรมการสื่อความหมายจะต้องไม่พิจารณาเฉพาะในแง่
จ้านวนผู้เข้าชมหรือรายได้แต่เพียงอย่างเดียว 

5.4 การสื่อความหมายและการน้าเสนอควรจะเป็นส่วนหนึ่งในองค์รวมของกระบวนการ
อนุรักษ์ ส่งเสริมความตระหนักรู้ของสาธารณชนต่อปัญหาด้านการอนุรักษ์ที่แหล่งนั้นๆ ประสบอยู่ 
และอธิบายถึงความพยายามในการปกป้องความสมบูรณ์ทางกายภาพของแหล่งไว้ 

5.5 องค์ประกอบทางเทคนิคหรือเทคโนโลยีใดๆ ที่ได้ก้าหนดให้เป็นส่วนหนึ่งของโครงสร้าง
พ้ืนฐานทางการสื่อความหมายแบบถาวรของแหล่ง ควรจะมีการออกแบบและก่อสร้างในแบบที่
สามารถบ้ารุงรักษาได้อย่างมีประสิทธิภาพและต่อเนื่อง 

5.6 กิจกรรมด้านการสื่อความหมายควรพุ่งเป้าไปที่การให้ประโยชน์ต่อชุมชนของแหล่งนั้นๆ 
ในด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม อย่างยุติธรรมและยั่งยืนในทุกระดับ และเพ่ือให้บรรลุ
เป้าหมายดังกล่าวจะต้องสนับสนุนให้มีการฝึกอบรมและจัดจ้างวิทยากรประจ้าแหล่งจากคนในชุมชน
ของแหล่งนั้นๆ 

หลักกำรที่ 6 : ควำมเป็นองค์รวม (Inclusiveness) 
การสื่อความหมายและการน้าเสนอแหล่งมรดกวัฒนธรรมจะต้องเป็นผลของการร่วมมือกัน

อย่างมีคุณค่าความหมายระหว่างนักวิชาชีพด้านมรดก ชุมชนที่เก่ียวเนื่อง และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอื่นๆ 
6.1 ความเชี่ยวชาญของหลากหลายสาขาวิชาชีพ อาทิ นักวิชาการ ผู้เชี่ยวชาญด้านการ

อนุรักษ์หน่วยงานของรัฐ ผู้จัดการแหล่ง ผู้ประกอบการท่องเที่ยว และวิชาชีพอ่ืนๆ ควรจะบูรณาการ
อยู่ในการจัดท้าโปรแกรมการน้าเสนอ 

6.2 สิทธิตามประเพณี ความรับผิดชอบ และผลประโยชน์ของเจ้าของทรัพย์สิน ผู้อยู่อาศัยใน
บริเวณใกล้เคียง และชุมชนที่เกี่ยวเนื่องควรได้รับการให้ความส้าคัญและเคารพในการวางแผน
โปรแกรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอแหล่ง 

6.3 แผนการขยายหรือทบทวนโปรแกรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอควรจะเปิดให้
สาธารณชนให้ความเห็นและมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นสิทธิและความรับผิดชอบของทุกคนที่จะเปิดเผย
ความเห็นและมุมมองของตนให้เป็นที่รับรู้ 

6.4 เนื่องจากปัญหาด้านสิทธิของทรัพย์สินทางปัญญาและวัฒนธรรมตามรูปแบบประเพณีมีค
วาวเกี่ยวพันเป็นพิเศษกับกระบวนการการสื่อความหมายและการสื่อสารออกมาด้วยสื่อต่างๆ (อาทิ 
สื่อมัลติมีเดียที่น้าเสนอในแหล่ง สื่อดิจิตอล และสิ่งพิมพ์) กรรมสิทธิ์ตามกฎหมายและสิทธิในการใช้
ภาพ ข้อความ และวัตถุในการสื่อความหมายอ่ืนๆควรจะได้มีการปรึกษาหารือและระบุให้ชัดเจนลงไป
ในกระบวนการวางแผน 
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หลักกำรที่ 7 : กำรศึกษำวิจัย กำรประเมินผล และกำรฝึกอบรม (Research, 
Evaluation, and Training) 

การศึกษาวิจัย การฝึกอบรม และการประเมินผลอย่างต่อเนื่อง เป็นองค์ประกอบส้าคัญของ
การสื่อความหมายแหล่งมรดกวัฒนธรรม 

7.1 การสื่อความหมายของแหล่งมรดกวัฒนธรรมไม่ควรจะพิจารณาว่าเสร็จสมบูรณ์เมื่อการ
จัดท้าโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการสื่อความหมายเสร็จเรียบร้อยแล้ว  การศึกษาค้นคว้าและการ
ปรึกษาหารืออย่างต่อเนื่องเป็นสิ่งส้าคัญในการขยายผลความเข้าใจและความประทับใจในความส้าคัญ
ของแหล่ง และควรจะเป็นองค์ประกอบที่บูรณาการอยู่ในโปรแกรมการสื่อความหมายทุกโปรแกรม 

7.2 โปรแกรมการสื่อความหมายและโครงสร้างพ้ืนฐานควรจะมีการออกแบบและก่อสร้างให้
เหมาะกับการปรับปรุงแก้ไข และ/หรือ เพ่ิมเติมได้เป็นระยะๆ 

7.3 โปรแกรมการสื่อความหมายและการน้าเสนอรวมทั้งผลกระทบทางกายภาพที่โปรแกรม
เหล่านั้นมีต่อแหล่งควรจะมีการติดตามและประเมินผลอย่างต่อเนื่อง อีกท้ังควรมีการเปลี่ยนแปลงเป็น
ครั้งคราวบนพ้ืนฐานของการวิเคราะห์ทางวิทยาศาสตร์และทางวิชาการ รวมถึงเสียงสะท้อนจาก
ประชาชน ผู้เข้าชมและสมาชิกของชุมชนที่เกี่ยวเนื่อง เช่นเดียวกับผู้เชี่ยวชาญด้านมรดกวัฒนธรรม
ควรจะเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการประเมินผลนี้ด้วย 

7.4 โปรแกรมการสื่อความหมายทุกโปรแกรมควรจะได้รับขการพิจารณาว่าเป็นแหล่ง
การศึกษาแหล่งหนึ่ง และการออกแบบโปรแกรมนั้นๆ ควรให้ความส้าคัญกับความเป็นไปได้ที่จะ
น้าไปใช้ในหลักสูตรการเรียนการสอนของโรงเรียน สื่อด้านการสื่อสารและข้อมูล กิจกรรมพิเศษ การ
จดังาน และงานอาสาสมัครตามฤดูกาล 

7.5 การฝึกอบรมนักวิชาชีพผู้มีคุณวุฒิเฉพาะด้านในการสื่อความหมายและน้าเสนอมรดก
วัฒนธรรม อาทิการสร้างสรรเนื้อหา การจัดการ เทคโนโลยี การน้าเที่ยว และการศึกษา ถือเป็น
วัตถุประสงค์อันส้าคัญยิ่ง ยิ่งไปกว่านั้น โปรแกรมการศึกษาพ้ืนฐานด้านการอนุรักษ์ควรผนวกเอา
องค์ประกอบของการสื่อความหมายและการน้าเสนอเข้าไว้ในหลักสูตรด้วย 

7.6 โปรแกรมและคอร์สการฝึกอบรมที่จัดขึ้นในแหล่งควรพัฒนาขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์ในการ
ให้ข้อมูล ที่ทันสมัยเกี่ยวกับพัฒนาการใหม่ๆ และนวัตกรรมในแหล่งต่อเจ้าหน้าที่ด้านมรดกและการ
สื่อความหมายในทุกระดับ รวมทั้งชุมชนที่เก่ียวเนื่องและชุมชนเจ้าของพ้ืนที่ 

7.7 ความร่วมมือระหว่างประเทศ รวมทั้งการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ มีความส้าคัญอย่าง
ยิ่งต่อการพัฒนาและธ้ารงรักษามาตรฐานด้านวิธีการและเทคโนโลยีการสื่อความหมาย เพ่ือเป้าหมาย
ดังกล่าว การประชุมระหว่างประเทศ การประชุมเชิงปฏิบัติการ และการแลกเปลี่ยนเจ้าหน้าที่ระดับ
วิชาชีพ รวมถึงการประชุมในระดับชาติและระดับภูมิภาคควรได้รับการสนับสนุน กิจกรรมเหล่านี้จะ
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สร้างโอกาสในการแลกเปลี่ยนข้อมูลกันอย่างสม่้า เสมอเกี่ยวกับความหลากหลายของวิธีการสื่อ
ความหมาย รวมทั้งประสบการณ์ในภูมิภาคและวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 

ตำมหลักกำรทั้ง 7 หลักกำรดังกล่ำว วัตถุประสงค์ของกฎบัตรนี้จึงเป็นไปเพื่อ : 
1. Facilitate understanding and appreciation อ้านวยความสะดวกในการท้าความ

เข้าใจและสร้างความประทับใจ ในแหล่งมรดกวัฒนธรรม และสร้างความตระหนักต่อสาธารณชนใน
ความจ้าเป็นที่จะต้องปกป้องและอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรม 

2. Communicate the meaning สื่อความหมาย ของแหล่งมรดกวัฒนธรรมด้วยการรับรอง
ความส้าคัญของแหล่งอย่างรัดกุม และเป็นลายลักษณ์อักษร โดยวิธีทางวิทยาศาสตร์และวิชาการที่
เป็นที่ยอมรับ รวมถึงวัฒนธรรมประเพณีท่ีด้ารงอยู่ 

3. Safeguard the tangible and intangible values ปกป้องคุณค่าที่จับต้องได้ และจับ
ต้องไม่ได้ ของแหล่งมรดกวัฒนธรรมในสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรมของแหล่ง  
และในบริบททางสังคม 

4. Respect the authenticity เคารพความเป็นของแท้ ของแหล่งมรดกวัฒนธรรม โดยสื่อ
ถึงเนื้อหาทางประวัติศาสตร์และคุณค่าทางวัฒนธรรมของแหล่ง และปกป้องแหล่งจากผลกระทบที่
เกิดจากโครงสร้างพื้นฐานด้านการสื่อความหมายที่ไม่เหมาะสม 

5. Contribute to the sustainable conservation สนับสนุนการอนุรักษ์อย่างยั่งยืน ของ
แหล่งมรดกวัฒนธรรม โดยการส่งเสริมความเข้าใจของสาธารณชนต่อความพยายามในการอนุรักษ์ที่
ด้า เนินมาอย่างต่อเนื่อง และต้องจัดให้มีการบ้า รุงรักษาและปรับปรุงข้อมูลของโครงสร้างพ้ืนฐาน
ด้านการสื่อความหมายในระยะยาว 

6. Encourage inclusiveness สนับสนุนความเป็นองค์รวม ในการสื่อความหมายของแหล่ง
มรดกวัฒนธรรม โดยอ้านวยความสะดวกให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและชุมชนที่เกี่ยวข้องได้เข้ามามีส่วน
ร่วมในการพัฒนาและการด้าเนินการตามโปรแกรมการสื่อความหมาย 

7. Develop technical and professional standards พัฒนามาตรฐานด้านเทคนิคและ
วิชาชีพ ส้าหรับการสื่อความหมายของมรดก และการน้าเสนอ รวมทั้งเทคโนโลยี การศึกษาวิจัยและ
การฝึกอบรม มาตรฐานดังกล่าวนั้น จะต้องมีความเหมาะสมและยั่งยืนในบริบททางสังคม

 
 
 

 


